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CONTRATANTE (UASG)
Céamara Municipal de Foz do Iguacu (926470)

OBJETO

Contratacdo de Agéncia de Publicidade para prestacao de servigos de publicidade para
atender a demanda da Camara Municipal de Foz do Iguacu.

VALOR TOTAL DA CONTRATACAO

R$ 5.750.000,00 (Cinco milhdes, setecentos e cinquenta mil reais) para 60 meses.

DATA DA SESSAO PUBLICA
Dia 06/08/2025 as 09h (horario de Brasilia)

LOCAL DA SESSAO PUBLICA:

Camara Municipal de Foz do Iguacu
Plenario Inagcio de Sa Sottomaior — Travessa Oscar Muxfeldt, 81. Centro — Foz
do Iguacu — Parana.

CRITERIO DE JULGAMENTO:

Técnica e Preco.

MODO DE DISPUTA:
Fechado

PREFERENCIA ME/EPP/EQUIPARADAS
SIM
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FOZ DOIGUACU ESTADO DO PARANA

CAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO IGUACU

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 01/2025.

(Processo Administrativo 1DOC n°056/2024)

Torna-se publico que a Camara Municipal de Foz do Iguagu, por meio da Comissdo Especial de Licitagéo,
sediada na Travessa Oscar Muxfeldt, n° 81, Centro, Foz do Iguacu — PR, realizard licitacdo, na modalidade
CONCORRI:INCIA, do tipo Técnica e Preco, na forma PRESENCIAL, nos termos da Lei n® 12.232, de 29 de Abril de
2010, e de forma complementar pelos da Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021, do Ato da Presidéncia n® 135/2023 e
demais legislacdo aplicdvel e, ainda, de acordo com as condi¢des estabelecidas neste Edital.

1. DO OBJETO

1.1. A presente licitagdo tem por objeto a contrataciio de servicos de publicidade, assim considerados o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagdo, nos termos do Briefing que integra este Edital como Anexo I-B.

1.2. Para a prestac@o dos servicos serd contratada 1 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada agéncia,
licitante, proponente ou contratada.

1.2.1. A agéncia de propaganda contratada atuard por conta e ordem da Diretoria de Comunicacdo na
contratacao de veiculos e meios de divulgagao para a transmissdo de mensagens publicitérias e de fornecedores de
bens e servigos especializados para a execucdo do objeto descrito no Anexo I-A.

1.3. Os servicos objetos da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda, cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento,
nos termos da Lei n° 12.232/2010.

1.4. A agéncia contratada nido poderd subcontratar outras agéncias de propaganda para a execug¢do do objeto
contratado nesta licitacdo.

1.5. As atividades e acdes decorrentes da execugdo do contrato deverdo zelar pelo cardter educativo, informativo ou
de orientacdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promog¢do pessoal de
autoridades, servidores publicos e/ou partidos politicos.

1.6. Fica estabelecida a forma de execugdo indireta, sob o regime de empreitada por preco unitario.

1.7. O valor total estimado para a execug@o do objeto deste certame é de R$ 5.750.000,00 (Cinco milhdes, setecentos
e cinquenta mil reais) para 60 meses.

1.8. A licitagdo serd realizada em item unico.
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ITEM DESCRICAO | BEN EFICIO QNT | UNID VALOR ANUAL VALOR TOTAL
ME/EPP
1 | Servicos de | Tratamento 5 ANO ATE R$ 1.150.000,00 ATE R$ 5.750.000,00

publicidade e | favorecido
propaganda

2. DA PARTICIPACAO NA LICITACAO

2.1.

Poderao participar deste certame licitatério as agéncias de propaganda, nos termos da Lei Federal n® 4.680/1965

e Lei Federal n° 12.232/2010, que preencherem as condi¢des e requisitos estabelecidos neste Edital e na legislagdo
aplicavel.

2.2.

Nio serd permitida a participagdo de empresas em regime de consércio, conforme justificativa técnica e

econdmica constante do Termo de Referéncia.

2.3.

Nio poderio participar desta concorréncia as agéncias de propaganda que:

2.3.1. tenham sido declaradas inidoneas no dmbito da Unido, Estados, Distrito Federal e Municipios, em
qualquer esfera da Administragdo Publica;

2.3.2. constituiram as pessoas juridicas que foram apenadas conforme item 2.3.1 enquanto perdurarem as
causas das penalidades, independentemente de nova pessoa juridica que vierem a constituir ou de outra em que
figurarem como sécios;

2.3.3. tenham s6cios comuns com as pessoas juridicas referidas no item 2.3.2;

2.3.4. ndo funcionem no Pafs, se encontrem sob faléncia, dissolugdo ou liquidagcdo, bem como as pessoas
fisicas sob insolvéncia;

2.3.5. mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdOmica, financeira, trabalhista ou civil com
dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungéo na licitagdo ou atue na
fiscalizagc@o ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral
ou por afinidade, até o terceiro grau;

2.3.6. da qual servidores ou dirigentes da Cadmara Municipal de Foz do Iguagu figurem como sécios, dirigentes
ou da qual participem indiretamente; ¢ também vedada a participacdo de servidor ou dirigente da Camara
Municipal de Foz do Iguagu enquanto pessoas fisicas.

2.3.6.1. Considera-se participagdo indireta a existéncia de qualquer vinculo de natureza técnica,
comercial, econdmica, financeira ou trabalhista.

2.3.7. As pessoas fisicas e juridicas de que trata o art. 14 da Lei Federal n.° 14.133, de 2021.
2.3.8. cujo invélucro n® 01:

2.3.8.1. apresente qualquer informacdo, marca, sinal, palavra ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do arquivo n° 02;
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2.3.8.2. esteja danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identifica¢do da licitante antes da abertura do invélucro n°® 02.

2.4. A Comissdao Especial de Licitagdo verificard o eventual descumprimento das condicdes de participacgdo,
especialmente quanto a existéncia de san¢do que impeca a participa¢do no certame ou a futura contratagao.

2.5. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.
2.6. A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:
2.6.1. a observiancia dos preceitos legais e regulamentos em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e

legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo;

2.6.2. a confirmacao de que recebeu da Comissao Especial de Licitacdo, o arquivo padronizado previsto neste
Edital e as informagdes necessdrias ao cumprimento desta concorréncia;

2.6.3. a aceitacdo plena e irrevogdvel de todos os termos, cldusulas e condi¢cdes constantes deste edital e de
Seus anexos;

2.6.4. a obrigatoriedade de manter todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas para a
contratacdo, obrigando-se o licitante a declarar, sob as penas da lei.

2.7. O licitante assume todos os custos decorrentes da elaboragdo de propostas e da apresenta¢io de documentos de
habilitacdo exigidos neste certame, ficando a Unidade Contratante isenta de qualquer responsabilidade por tais custos,
independentemente do resultado do procedimento licitatério.

2.8. O prazo de validade da proposta ndo serd inferior a 90 (noventa) dias, a contar da data de sua apresentacéo.

2.9. Antes de expirar a validade original da proposta, a Comissao Julgadora da Licitagdo poderd solicitar a proponente
que declare a sua intencdo de prorrogar o prazo previsto no item anterior. As respostas se fardo por escrito,
preferencialmente, por meio eletronico.

2.9.1. Nao serd admitida a modifica¢ao da proposta pelo licitante que aceitar prorrogar a sua validade.

3. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

3.1. Na presente licitagdo, a fase de habilitacdo sucederd as fases de apresentacdo de propostas e lances e de
julgamento.
3.2. As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo das licitantes deverdo ser entregues a

Comissao Especial de Licitagdo em 05 (cinco) inv6lucros distintos e separados.

3.3. Os invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos, serdo recebidos como segue:

DATA E HORARIO DA SESSAO PUBLICA

Dia 06/08/2025 as 09h (horario de Brasilia)
LOCAL DA SESSAO PUBLICA:

Céamara Municipal de Foz do Iguagu - Plenario Ignicio de S4 Sottomaior — Travessa Oscar Muxfeldt, 81. Centro — Foz
do Iguagu — Parana.
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34. Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia titil subsequente.

3.5. A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios, obedecerdo ao disposto neste Edital e na
legislag@o.

3.6. O inv6lucro n° 5, contendo os documentos de Habilitacdo, serdo recebidos e abertos em dia, local e horario, a

serem posteriormente designados pela Comissio Especial de Licitagao.

3.7. A Comissdo Especial de Licitacdo exigird do representante legal do licitante, na abertura da sessdo publica,
declaragdo, sob as penas da lei, de que retne as condi¢des de habilitacdo exigidas no edital, conforme modelo constante
no Anexo III.

4. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

4.1. Para participar deste certame, o representante legal ou procurador da licitante apresentard a Comissdo Especial
de Licitagdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento oficial de identificacdo com foto, no ato
programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

4.1.1. Serdo considerados documentos oficiais de identificagdo: Carteira de Identidade, Carteira Nacional de
Habilitagdo, Carteira de Trabalho, Carteira Profissional, Carteira de Identificacdo Funcional, Registro Nacional de
Estrangeiro e Passaporte.

4.1.2. Quando a representacio for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por sécio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistird, respectivamente, em cOpia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, onde conste o nome do sécio e os poderes para representd-la, ou cOpia da ata da
assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartdrio, apresentada junto com o
documento original, para permitir que a Comissio Especial de Licitagéo ateste sua autenticidade, ou acompanhada
de declaragdo de autenticidade por advogado, sob sua responsabilidade pessoal.

4.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento serd feito
por intermédio de procurag¢do, mediante instrumento piblico ou particular, no minimo com os poderes constantes
do modelo que constitui o Anexo II deste Edital. Neste caso, o preposto também devera entregar a Comissio
Especial de Licitacdo, copia autenticada em Cartério do ato que estabelece a prova de poderes para constitui¢ao
de mandatdrios.

4.1.4. Os documentos previstos nos dois itens anteriores, bem como a declaragdo de cumprimento dos
requisitos de habilitacdo (Anexo III) deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo no momento de
abertura da sessdo publica, apartados dos arquivos das Propostas e, quando for o caso, dos documentos de
habilitagdo.

4.2. A documenta¢@o apresentada na primeira sessdo de recepcdo das Propostas Técnicas e de Precos credencia o
representante a participar das demais sessoes.

43. Na hipétese de substitui¢do do representante credenciado no decorrer do processo licitatorio, devera ser realizado
novo credenciamento.
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5. DO PROCEDIMENTO DE ENTREGA E RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

EDITAL — CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 01/2025

Camara Municipal de Foz do Iguacgu

5.1. A Proposta Técnica deverd ser entregue na forma estabelecida no item 3.2, respeitado o prazo minimo de 35

(trinta e cinco) dias tteis contados a partir da data de divulgagdo do edital de licitag@o.

5.2. A Sessdo Publica de Recebimento das Propostas serd processada de acordo com as etapas descritas a seguir:

5.2.1. A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissdo Especial de Licitacdo, acondicionada nos

invélucros n° 1, n° 2 e n° 3, nos termos deste edital.

5.2.1.1. Invélucro n° 1: O invélucro n°l devera ser apresentado nos termos dispostos nos itens

seguintes.

5.2.1.1.1. No invélucro n° 1, deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitéria

— Via Nao Identificada, de que tratam os itens 6.3 e seguintes deste edital.

5.2.1.1.2. S6 serd aceito o Plano de Comunicagdo Publicitiria — Via Nao Identificada que

estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Comissdo

Especial de Licitacdo.

5.2.1.1.3. O invélucro padronizado para a apresentagdo de Proposta Técnica — Invélucro n° 1,

devera ser retirado pela interessada durante o horario de expediente da Camara Municipal de Foz do
Iguacu, situada Travessa Oscar Muxfeldt, 81, Centro — Foz do Iguagu até o dia itil anterior a

realizacao do certame.

5.2.1.1.4. O invdlucro n° 01 devera ser entregue pela proponente somente com o fechamento

préprio do invélucro, sem qualquer outra forma de lacre, sem assinatura ou rubrica e sem qualquer

identificacdo que ndo seja a disposta neste Edital.

5.2.1.1.5. Para preservar - até a abertura do invélucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano

de Comunicagao Publicitario, o invélucro n°1 ndo podera:

5.2.1.1.5.1. ter identificacdo alguma;

5.2.1.1.5.2. apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a

identificagdo da licitante;

5.2.1.1.53. estar danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais
documentos nela acondicionados de modo a possibilitar a identificag@o da licitante.

5.2.1.2. Invélucro n°® 2: O invélucro n° 2 deverd ser apresentado nos termos dispostos nos

itens seguintes:

5.2.1.2.1. No invélucro n°® 2 deverd estar acondicionado Plano de Comunicacio

Publicitaria — Via Identificada, de que trata o item 6.7.

5.2.1.2.2. O invélucro n°2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificagdo:
Invélucro n° 2

Proposta técnica: Plano de Comunicaciio Publicitaria — Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante
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Concorréncia n° 001/2025

5.2.1.2.3. O invOlucro n°2 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

5.2.1.3. Invélucro n° 3: O invélucro n® 3 deverd ser apresentado nos termos dispostos nos
itens seguintes:

5.2.1.3.1. No inv6lucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que
tratam os itens 6.9 a 6.15.

5.2.1.3.2. O Invdlucro n° 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Involucron® 3

Proposta técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e relatos de Solucoes de Problemas de
Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 001/2025.

5.2.1.3.3. O invélucro n°® 3 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

5.2.1.3.4. O invdlucro n°3 ndo poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que conste do Plano de Comunicag@o Publicitdria — Via Nao identificada
e que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do invélucro n° 2.

5.2.14. Invélucro no 4: A Proposta de Precos deverd ser entregue a Comissdo Especial de
Licitagdo acondicionada no invélucro n° 4.

5.2.14.1. O invélucro n° 4 dever4 estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagdo:

Involucro n° 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 001/2025.

5.2.1.4.2. O invélucro n° 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde que invioldvel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.
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5.2.1.5. Invélucro no 5: Os documentos de habilitagdo deverdo estar acondicionados no
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involucro n° 5, que deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Involucro n® 5

Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 001/2025.

5.2.1.5.1. Os documentos de habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial
de Licitacdo apenas pela licitante melhor classificada no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Preco, em dia, hora e local previstos na convocacdo da sessdo a ser realizada
para esse fim.

5.2.1.5.2. O Invélucro n® 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde que invioldvel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

5.2.1.5.3. Os documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno
unico, todas as suas pdginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e
deverdo ser apresentados alternativamente: em original, em cdpia autenticada por cartério
competente, sob a forma de publicacio em 6rgdo da imprensa oficial ou em cépia ndo
autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissao Especial de
Licitacdo, no ato da abertura dos documentos de Habilitagdo, ou acompanhada de declaragcdo
de autenticidade por advogado, sob sua responsabilidade pessoal. S6 serdo aceitas cépias
legiveis, que oferecam condi¢des de andlise por parte da Comissdo Especial de Licitacao.

6. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

6.1.

6.2.

A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com seguintes quesitos e subquesitos:

6.1.1. Plano de Comunicag¢do Publicitéria:

6.1.1.1.
6.1.1.2.
6.1.1.3.
6.1.1.4.

Raciocinio bésico;
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia;

6.1.2. Capacidade de Atendimento;

6.1.3. Repertorio;

6.1.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

A Proposta Técnica deverd ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente,

com clareza, sem emendas ou rasuras.
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Plano de Comunicacéiio Publicitaria — Via Nio Identificada:

6.3. O Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao Identificada deverd ser apresentado da seguinte forma: a) Em
papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacdo retrato; b) Com espacamento de 2 cm nas margens direita e
esquerda, a partir da borda; ¢) Sem recuos nos pardgrafos e linhas subsequentes; d) Com texto justificado; e) Com
espagamento “simples” entre as linhas; f) Com texto e numeracdo de pagina em fonte “arial”, estilo “normal”, cor
“automatico” tamanho “12 pontos”, observando o disposto nos itens 6.4, 6.5 e 6.5.1; g) Com numeracdo em todas as
péginas, pelo editor de texto, em algarismos ardbicos, a partir da primeira pagina interna, no canto inferior direito da
pégina; h) Em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda; i) A capa e contracapa em papel A4 branco com
75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco; j) Sem identificacdo da licitante.

6.3.1. O plano de Comunicacao Publicitdria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identifica¢do de sua autoria antes da abertura do invélucro n°
2.

6.3.2. Podem ser utilizadas paginas isoladas, com a finalidade de identificar o Plano de Comunicacgdo

Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite previsto no item 6.4.1 e devem
seguir as especificagdes do item 6.3 no que couber.

6.4. Os subquesitos Raciocinio bésico e estratégia de Comunicagdo Publicitdria poderdo ter graficos e/ou tabelas,
observadas as seguintes regras: a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores; b) os dados ou informagdes dos
quadros ou tabelas devem ser editados na fonte “arial”, estilo “normal”, cor “automatico”, tamanho “10 pontos”; c) as
péginas em que estiverem inseridos os graficos e/ou tabelas, poderdo ser apresentados em papel A3 dobrado. Neste caso,
para fins de limite previsto no item 6.4.1, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4. d) poderdo ser
impressas na orienta¢do paisagem.

6.4.1. Os textos do Raciocinio Bésico, da estratégia de Comunicagido Publicitria e da relagdo comentada
prevista no item 10.7.3, estdo limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas
nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

6.5. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderdo ter fontes e
tamanhos de fontes habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo ser editados em cores.

6.5.1. As paginas em que estiverem inseridos os gréficos, tabelas e planilhas desse subquesito, poderdo ser
apresentados em papel A3 dobrado e poderdo ser impressas na orientagdo paisagem

6.5.2. Os textos da estratégia de Midia e Nao Midia ndo tem limitacdo quanto ao nimero de paginas, mas cabe
a licitante atentar especialmente para o disposto no item 5.2.1.1.5, no item 6.6.1, na alinea “c” do item 19.12.1 e
no item 19.12.1.1, todos deste Edital.

6.5.3. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo implicam a compra de
espacgo e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagens publicitérias.

6.6. Os exemplos de pegas e/ou material integrantes do subquesito “Ideia Criativa” serdo apresentados separadamente
do caderno de que trata o item 6.3.

6.6.1. Os exemplos de que trata o item 10.6 devem adequar-se as dimensdes do invélucro n° 01, cabendo a
licitante atentar para os demais requisitos previstos neste Edital.
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6.7.

O Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio Bdsico,

Estratégia de Comunicacao Publicitéria, Ideia Criativa e estratégia de Midia e Nao Midia, deverd ser elaborado com base
no Briefing constante no Anexo I-B deste edital, observadas as seguintes disposicdes:

6.7.1. Raciocinio Baésico: entende-se por Raciocinio Basico para fins desta licitacdo a acuidade de
compreensdo: a) das funcdes e do papel do Poder Legislativo do Municipio de Foz do Iguagu nos contextos social,
politico e econdmico; b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes do Poder Legislativo do Municipio
de Foz do Iguacu com seus publicos; ¢) das caracteristicas do Poder Legislativo do Municipio de Foz do Iguacu e
das suas atividades que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria; d) sobre a natureza e a extensao do
objeto da licitacdo; e) do problema especifico de comunicacdo a ser enfrentado pelo Poder Legislativo do
Municipio de Foz do Iguacu; f) das necessidades das comunicacdes do Poder Legislativo do Municipio de Foz do
Iguagu para enfrentar esse problema.

6.7.1.1. O raciocinio bésico deve consistir na apresentacdo pela licitante de diagndsticos das
necessidades de comunicag@o publicitaria do Poder Legislativo do Municipio de Foz do Iguagu, sua
compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o problema especifico de comunicagio a
ser enfrentado.

6.7.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: entende-se por Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria para
fins desta licitacdo: a) a adequagdo do partido teméatico e do conceito proposto a natureza e a qualifica¢do do Poder
Legislativo do Municipio de Foz do Iguagu e a seu problema especifico de comunicagio; b) a consciéncia légica
e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito proposto; ¢) a riqueza
de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicag¢ao do Poder Legislativo do Municipio de Foz
do Iguagu com seus publicos; d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitdria proposta
para a solug@o do problema especifico de comunicacao do Poder Legislativo do Municipio de Foz do Iguacu; ) a
consciéncia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta; f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder Legislativo do Municipio de
Foz do Iguagu, o mercado no qual se insere, seu problema especifico de comunicagao, seus publicos, os resultados
de metas por ele desejadas e a verba disponivel.

6.7.2.1. A Estratégia de Comunicagdo Publicitiria deve consistir na apresentacdo pela
licitante das linhas gerais da proposta, para suprir o problema especifico de comunicagdo a ser
enfrentado e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pela Diretoria de
Comunica¢do da Camara Municipal de Foz do Iguacu, compreendendo: a) explicacdo e defesa do
partido temdtico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio bésico, devem fundamentar a
proposta de solucdo publicitdria; b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgagdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.7.3. Ideia Criativa: entende-se por Ideia Criativa para fins desta licitagdo: a) sua adequacio ao problema
especifico de comunica¢do do Poder Legislativo do Municipio de Foz do Iguagu; b) sua adequacdo a estratégia de
comunicagdo publicitdria sugerida pela licitante; c¢) sua adequag@o ao universo cultural dos seguimentos de
publico-alvo; d) a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; €) a originalidade da combinacao dos
elementos que a constituem; f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; g) sua pertinéncia as atividades
do Poder Legislativo do Municipio de Foz do Iguagu e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico;
h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e/ou materiais
apresentados; i) a exequibilidade das pecas e/ou dos materiais; j) a compatibilidade da linguagem utilizadas nas
pegas e/ou nos materiais aos meios e aos publicos propostos.
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6.7.3.1. A Ideia Criativa deve consistir na apresentacdo pela licitante de campanha
publicitdria, observadas as seguintes disposicdes: a) apresentar relacdo de todas as pecas e/ou
material que julgar necessdrio, para a execu¢do da sua proposta de estratégia de comunicagcdo
publicitdria, como previsto nos itens , com comentdrios sobre cada peca e/ou material; b) da relagdo
prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplo as pegas e/ou material que julgar
mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema especifico de
comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitdria.

6.7.3.1.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do item 6.7.3.1, estdo
circunscritos a especificacdo de cada peca e/ou material e & explicitacdo das funcgdes taticas
esperadas de cada peca e/ou material.

6.7.3.1.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e/ou material
superior ao que pode ser apresentado “fisicamente”, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do
item 6.7.3.1, da alinea ‘a’ do item 6.7.3.1.3 ¢ a relacdo prevista na alinea “a” do item 6.7.3.1.
todos do item 6.7, devera ser elaborada em dois blocos, sendo um para as pegas e/ou material
apresentados como exemplo e outro para o restante.

6.7.3.1.3. Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a alinea “b” do item 6.7.3.1,
do item 6.7: a) estdo limitados a 15 (quinze), independentemente do meio de divulgagdo, do
tipo ou caracteristica da peca e/ou material; b) podem ser apresentados sob a forma de: bl)
roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio; b2) “monstro”, para radio e
internet; b3) storyboard animado ou animatic, para TV, cinema e internet.

6.7.3.1.3.1. Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas
“fisicamente” até o limite de que trata a alinea ‘a’ do item 6.7.3.1.3, devem ser
observadas as seguintes regras: a) as redugdes e variacdes de formato serdo
consideradas como pecas; b) cada peca apresentada como parte de um kit sera
computada no referido limite; ¢) antincio composto por paginas sequenciais sera
considerado uma peca; d) antncio para tablets e dispositivos similares com mais de
uma pagina serd considerada uma peca; e) adesivagem de fingers e similares sera
considerada uma pega; f) um hostsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma
peca; g) um filme e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecas; h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo
considerados duas pecas; i) um hotsite, cuja pdgina de abertura e ou demais paginas
internas sejam formadas por animacgdes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, serd considerado uma peca.

6.7.3.1.3.2. Cada peca e/ou material deverd trazer indica¢do sucinta —
exemplos: cartaz, filme TV, spot rddio, antincio revista, internet — destinada a facilitar
seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo comentada
prevista na alinea “a” do item 6.7.3.1.

6.7.3.1.3.3. Os storyboards animados ou animatics e os ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em pendrive, ressalvado que nio serdo avaliados sob os critérios
geralmente utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a
ser produzida.

6.7.3.1.3.3.1. Os pendrives utilizados pelas licitantes devem ser
executdveis em computadores pessoais, com sistema operacional Windows, e
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nio podem conter informagao, sinal ou marca que permita, inequivocamente,
a identificacao da licitante, somente a marca do seu fabricante. Também para
evitar eventual identificacdo, as licitantes devem se abster de utilizar pendrives
coloridos, devendo essas midias de apresentacio possuirem apenas a cor preta
e/ou cinza/prata.

6.7.3.1.3.4. Os “monstros” de pecas para a internet poderdo ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, HTML, mpeg, swf e mov.

...... a elaboracdo de “monstro” ou layout eletronico para o meio radio
6.7.3.1.3.5 Na elab de “ tro” ou 1 t elet d
poderao ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos
de ambientacdo, voz de personagens e locugao.

6.7.3.1.3.6. Na elaboracao do storyboard animado ou animatic poderdo ser
inseridas ilustragdes, fotos e/ou imagens estdticas, além de trilha sonora, voz de
personagens, locug@o ou outros efeitos sonoros, mas nao podem ser inseridas imagens
animadas ou em movimento.

6.7.3.1.3.7. As pecas gréficas poderdo ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que ndo prejudique sua leitura, sem limitagcdo de cores, com ou sem
suporte e/ou passe-partout, observando o disposto no item 6.6.1. Pegas que ndo se
ajustem as dimensdes do invélucro n°1 podem ser dobradas.

6.7.4. Entende-se por Estratégia de Midia e Nao Midia para fins desta licitagdo: a) o conceito dos habitos de
consumo de comunicag@o dos segmentos de publicos prioritdrios; b) a capacidade analitica evidenciada no exame
desses hdbitos; c) a consciéncia do plano simulado da distribuicdo das pecas e/ou do material em relagdo as duas
alineas anteriores; d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstrada no uso dos recursos de
comunicagdo proprios do Poder Legislativo do Municipio de Foz do Iguagu; e) a economicidade da aplicacao da
verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribui¢do de pecas e/ou do material; f) a otimizac¢do da midia
segmentada, alternativa e de massa.

6.7.4.1.

A Estratégia de Midia e Ndo Midia deverad ser constituida de: a) apresentacdo em que a licitante

explicard e justificard a estratégia e as taticas recomendadas, em consonincia com a estratégia de
comunicagdo publicitdria por ela sugerida e em fungdo da verba referencial indicada no Briefing, sob a
forma de texto, tabelas, graficos e planilhas. b) simulacdo de plano de distribuicio em que a licitante
identificard todas as pecas e ou material destinados a vinculagdo, exposicao ou distribui¢do, sob a forma de
texto, tabelas, graficos e planilhas.

€6 90

6.7.4.1.1. Todas as pecas e/ou material que integram a relagdo comentada prevista na alinea “a
do item 6.7.3.1. deverdo constar de tal simulacao.

6.7.4.1.2. Da simulacdo deverd constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos: a) o
periodo de distribui¢do das pecgas e/ou material; b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos
de divulgagdo; c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacgdo, separadamente por meios; d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo
e/ou na execucdo técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacio; e) as quantidades a serem
produzidas de cada peca e/ou material de nao midia; f) os valores (absolutos e percentuais) alocados
na producdo de cada peca e/ou material de ndo midia; g) os valores (absolutos e percentuais)
alocados na distribuicéio de cada peca e/ou material de ndo midia.
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6.7.4.1.3. Na referida simulagdo: a) os precos das inser¢des em veiculos de comunica¢do devem
ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso da Licitacdo; b) para os veiculos de
comunicagdo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de precos, mas que possam ser considerados
como formas inovadoras de comunicagdo, a licitante deverd informar o montante de investimento
proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia para o alcance dos
objetivos previamente estabelecidos; b.1) para os fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas
digitais, a exemplo da programacdo de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, X,
LinkedIn e Youtube, estd inserida no conceito de forma inovadora de comunicagdo; c¢) outros
veiculos de comunicagdo e divulgacdo que nio atuem com tabela de precos e que ndo sejam
considerados como formas inovadoras de comunica¢@o ndo devem ser incluidos na estratégia de
midia dessa simulacao; d) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos
os servicos de fornecedores.

6.7.4.1.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do item 6.7.4.1.3 deverao ser os
vigentes na data de publicacdo do ultimo Aviso de Licitacao.

Plano de Comunicacio Publicitiria — Via Identificada

6.8. O plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Identificada, sem os exemplos de pecas e/ou material da Ideia
Criativa, devera constituir-se em cépia da via ndo identificada, com a identificacdo da licitante, e ser datado e assinado
na dltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de atendimento

6.9. entende-se por Capacidade de Atendimento para fins desta licitagdo: a) considerard o porte e a tradicdo dos
clientes atuais da licitante, como anunciantes publicitarios, o conceito de seus produtos e servi¢os no mercado, bem como
o periodo de atendimento a cada um deles; b) a experi€ncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; c) a
adequacdo das qualificacdes e das quantifica¢des desses profissionais a estratégia de comunicacdo publicitiria do Poder
Legislativo do Municipio de Foz do Iguagu; d) a adequag@o das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposi¢do da execugdo do contrato; e) a operacionalidade do relacionamento entre o Poder Legislativo do
Municipio de Foz do Iguacu e a licitante, esquematizado na proposta; f) a relevancia e a utilidade das informacdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circula¢do e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposi¢do do Poder Legislativo do Municipio de Foz do Iguacu, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato.

6.9.1. A licitante deverd apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem uso de cores, em papel A4, em fonte “arial”, tamanho “12
pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
dltima por quem detenha poderes de representacdo de licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

6.9.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no item 6.9.1, podera ser editada
em papel A3 dobrével.
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6.9.1.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no item 6.9 ndo poderdo
ter informagdes, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacgdo
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
invélucro n°2.

6.9.1.3. Nao hé limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

6.10. A capacidade de atendimento serd constituida de texto, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros recursos, por
meio dos quais a licitante apresentard: a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles; b) a quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo
resumido — contendo, no minimo, nome, formacdo e experiéncia — dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, cria¢do online e offline,
producdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento; c) as instalacdes, a infraestrutura e os
recursos materiais que estardo a disposicdo para a execucgdo do contrato; d) a sistemédtica de atendimento e discriminagao
dos prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na criagdo da pega avulsa ou de campanha e na
elaboracdo de plano de midia; e) a discrimina¢do das informagdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia de circulagdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo da Camara Municipal de Foz do
Iguagu, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato. el) A Camara Municipal de Foz do Iguagu se reserva ao direito de
solicitar, durante a execugdo do contrato, o instrumento de contratacio do instituto de pesquisa, observada a categoria da
agéncia registrada no CENP — Conselho executivo das Normas Padrao.

Repertorio

6.11.  Entende-se por Repertorio para fins desta licitacdo: a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante
se propds a resolver; b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e/ou material; c) a clareza da exposi¢ao das
informagdes prestadas

6.11.1.  Alicitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que constituem o Repertdrio
em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em Papel A4, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na dltima pagina por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.11.1.1.  Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no item 6.11, podera ser editada
em papel A3 dobrével.

6.11.1.2.  Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no item precedente nao
poderdo ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo na autoria deste antes da
abertura do inv6lucro n°2.

6.11.1.3.  Nio hé limitagcdo de nimero de pdginas para a apresentacdo do repertdrio.

6.12. O Repertodrio serd constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela
licitante.

6.12.1. A Iicitante deverd apresentar 10 (dez) pecas ou materiais, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veicula¢do, exposi¢ao e distribui¢ao.

6.12.1.1. As pecas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos dentro
do periodo maximo de trés anos anteriores a publica¢do deste edital.
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6.12.1.2. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pendrive, executivel em
computadores pessoais, com sistema operacional Windows, o qual n3o poderd conter nenhuma
informacgd@o, marca, sinal ou qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
invé6lucro n°® 2.

6.12.1.3. As pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no item 6.12, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentados separadamente. Em todos os casos, deverd ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

6.12.1.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no item 6.12.1,
sua pontuacdo mdxima, neste quesito, serd proporcional ao nimero de pegas apresentadas. A
proporcionalidade serd obtida mediante a aplicacao da regra de trés simples em relacdo a pontuagcao
maxima atribuida ao subquesito 1 do Quesito 3 (5 pontos), conforme tabela constante do item 6.2
deste edital.

6.13.  Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se
propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicio
e ou distribui¢@o e, no caso de veiculagdo, meng¢do de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

6.14.  As pecas publicitdrias ndo podem se referir a trabalhos solicitados ou aprovados pela Cimara Municipal de Foz
do Iguacu, no Ambito de seus contratos com as agéncias de propaganda.

Relatorio e Resolucio de Problemas de Comunicacio.

6.15.  Entende-se por Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo para fins desta licitacdo: a) a evidéncia de
planejamento publicitrio; b) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucdo; c) a relevancia dos
resultados apresentados; d) a concatenagdo 16gica da exposicdo.

6.15.1. A licitante devera apresentar os documentos e informag¢des que constituem os Relatos de Solugéo de
Problemas de Comunicacgdo Publicitiria em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, fonte
“arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

6.15.1.1.  Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no item 6.15 podera ser editada
em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no item 6.10, o papel A3 serd computado
como duas paginas de papel A4. Os documentos e informacdes do caderno especificos mencionados no
item precedente nao poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e possibilite a identificacdo na autoria deste
antes da abertura do invélucro n° 2.

6.16. A licitante deverd apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, cada um com o
méaximo de 2 (duas) pdginas, em que serdo descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de comunicacio planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes.

6.16.1.  As propostas mencionadas no item 6.16 devem ter sido implementadas dentro do periodo méximo de
trés anos anteriores a publicacdo deste edital.
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6.16.2.  Se alicitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuacdo méaxima, neste quesito, serd equivalente a metade
da pontuacdo mdxima atribuida ao subquesito 2 do Quesito 3 (10 pontos), conforme tabela constante do item 7.2.
deste edital.

6.16.3.  Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes.

6.16.3.1. A formalizagdo do referendo deverd ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na
ultima pagina, devendo constar a indica¢do do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungédo do
signatdrio. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

6.16.4.  E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e/ou materiais, independentemente do meio de divulgagio,
do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que, se incluidas: I — as pecas eletronicas deverdo ser
fornecidas em pendrive, executdvel em computadores pessoais, com sistema operacional Windows, o qual ndo
podera conter nenhuma informacao, marca, sinal ou qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do invélucro n°
2; I — as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto na alinea ‘a’ do item 7.3, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentados separadamente, sendo que, em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais; III — para cada pega e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo
sucinta do problema que se propuseram a resolver.

6.16.5.  Os relatos referentes a Resolugdo de Problemas de Comunicagdo ndo podem se referir a trabalhos
solicitados ou aprovados pela Camara Municipal de Foz do Iguagu, no 4mbito de seus contratos com as agéncias
de propaganda.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1. As Propostas Técnicas apresentadas pelos licitantes serdo analisadas pela Subcomissdo Técnica, a qual verificard
o atendimento das condig¢des previstas neste Edital e em seus anexos.

7.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos
da proposta, em cada quesito ou subquesito abaixo elencados:

QUESITO 1 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Maiximo de 70 pontos

SUBQUESITO PONTUACAO CRITERIOS

1 — Raciocinio Basico Notas de 0 a 10, sendo: a. Acuidade, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e

relevancia das analises realizadas;

0 — Nio atende

1 a 3 — Atende pouco; . . B
b. Compreensdo das informagdes

4 a 6 — Atende medianamente;
7 a 8 — Atende bem;

9 a 10 — Atende com exceléncia.

contidas no Anexo I;

c. Clareza e objetividade.
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2 — Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria

Notas de 0 a 20, sendo:

0 — Nao atende

1 a 3 — Atende muito pouco;

4 a 6 — Atende pouco;

7 a 9 — Atende medianamente;

10 a 13 — Atende relativamente bem;
14 a 17 — Atende bem;

18 a 20 — Atende com exceléncia.

a. Entendimento sobre o objetivo de
comunicagdo exposto no Anexo I;

b. Amplitude e adequagdo dos
desdobramentos positivos do
conceito  proposto na  solugdo
apresentada;

c. Exequibilidade e conhecimento
técnico comunicacional
demonstrados na estratégia de
comunicagdo apresentada no desafio;

d. Capacidade de
abrangéncia,

articulagao,
pertinéncia,
profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o
cliente, seu publico alvo e a solugdo

escolhida.

3. Ideia Criativa

Notas de 0 a 25, sendo:

0 — Nao atende

1 a 6 — Atende muito pouco;

7 a 10 — Atende pouco;

11 A 14 — Atende medianamente;

15 a 18 — Atende relativamente bem;
19 a 21 — Atende bem;

22 a 25 — Atende com exceléncia.

a. Adequacdo da ideia criativa

ofertada ao cliente;

b. Entendimento sobre o publico alvo,
linguagem, objetivos, projetos, acdes
e programas da Camara Municipal de
Foz do Iguacu.

C. Originalidade, criatividade,
simplicidade, adequagdo, pertinéncia
e entendimento entre a proposta

elaborada e o cliente;

d. Pertinéncia entre as atividades da
Céamara Municipal de Foz do Iguagu
e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e. Exequibilidade e economicidade
das pegas e do material;

f. Clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

Notas de 0 a 15, sendo:
0 — Nio atende
1 a 3 — Atende muito pouco;

4 a 6 — Atende pouco;

a. Conhecimento Técnico
demonstrado, notadamente  dos
habitos de consumo e clareza quanto

a este topico;
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7 a 9 — Atende medianamente;
10 a 13 — Atende bem;

14 a 15 — Atende com exceléncia

b. Entendimento quanto ao publico-
alvo, consisténcia da  solucdo
apontada, pertinéncia e
aproveitamento das oportunidades,
de forma eficaz e eficiente;

c. Demonstracio  efetiva de
economicidade da solugdo do desafio,
na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizacdo de seu

aproveitamento

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Maximo de 15 pontos

SUBQUESITO

PONTUACAO

CRITERIOS

1 — Principais Clientes

Notas de 0 a 2, sendo:
0 — Nao atende
1 — Atende;

2 — Atende com exceléncia.

0 - ndo comprovar ter possuido
cliente da drea publica;

1 ponto — comprovar possuir ou ter
possuido apenas um Cliente da area
publica;

2 pontos — comprovar possuir ou ter
possuido dois
publica.

Clientes da area

2 — Qualificagdo técnica da equipe de
profissionais

Notas de 0 a 5 pontos

Calculo aritmético com base nas
regras dos itens 7.6 e 7.7

3. Estrutura Fisica — instalacdes,
infraestrutura e recursos materiais

Nota de 0 a 2, sendo:
0 — nao atende;
1 — atende;

2 — atende com exceléncia.

0 — nd3o comprovar;

1 ponto — comprovar possuir imével
proprio ou locado para instalacdo da
empresa;

2 pontos — comprovar possuir a
exigéncia parque de
informdtica suficiente para sua equipe
técnica.

acima e

4. Sistematica de atendimento

Nota de 0 a 3, sendo:

0 — nao atende;

Critérios descritos no item 7.2.2.

Travessa Oscar Muxfeldt, n° 81 — Centro — Foz do Iguacu/PR — 85.851-490 — Telefone (45) 3521-8100

Pédgina 19 | 36

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fozdoiguacu.1doc.com.br/verificacao/03DC-3195-BCA7-0880 e informe o c6digo 03DC-3195-BCA7-0880

Assinado por 1 pessoa: PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO IGUAGU

=



EDITAL — CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 01/2025

Camara Municipal de Foz do Iguacgu

iv'a

ESTADO DO PARANA

s

1 a 2 — atende;

3 — atende com exceléncia.

5. Discriminag@o das informacdes de | Nota de 0 a 3, sendo: 0 - ndo comprovar;
marketing, das  pesquisas de
audiéncia, auditoria de circulagdo,
controle de midia e outras | 1 a2—atende;

0 — ndo atende; 1 a2 - comprovar utilizar pelo menos
2 das ferramentas (sendo 1 de
auditoria de circulagdo e 1 de controle

ferramentas 3- atende com exceléncia. de midia);
3 - comprovar utilizar mais de 2
ferramentas
QUESITO 3 — EXPERIENCIA DA EMPRESA
Maximo de 15 pontos
SUBQUESITO PONTUACAO CRITERIOS
1 — Repertério Notas de 0 a 5, sendo: a. Consisténcia das relagdes de causa
0 — Niio atende e efeito er.ltre o desaf10~ou problema a
ser resolvido e a solug¢do proposta;
1 a 2 — Atende pouco; o .
b. Evidéncia de planejamento da
3 a4 — Atende. solu¢do, bem como qualidade na
5 — Atende com exceléncia execugdo das solugdes;
c. Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.
2 — Relato de Solucdo de Problemas | Notas de 0 a 10 pontos a) Capacidade de sintese;
de Comunicagdo 0 — ndo atende b) Clareza e objetividade;
1 a 3 —atende pouco; c¢) Concatenacdo l6gica entre desafio
4 a 6 — atende medianamente; e solugdo criativa;
7 a8 — atende bem: d) Eficacia de solucdes e resultados
apontados.
9 a 10 — atende com exceléncia.
7.2.1. Os critérios acima descritos serdo entendidos conforme conceitua¢do que segue abaixo explicitada:
7.2.1.1. Consisténcia: qualidade de apresentar coeréncia entre as partes e o todo;
7.2.1.2. Pertinéncia: aquilo que concerne ao assunto desta licitagdo, como delineado no Briefing;
7.2.1.3. Adequacdo: atendimento o mais perfeito possivel, de forma organizada, as necessidades e

objetivos do 6rgdo licitante.
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7.2.14. Relevancia: o que tem importincia ou relevo num contexto determinado;
7.2.1.5. Acuidade: qualidade de percep¢do de modo eficaz, sutileza e eficiéncia;
7.2.1.6. Sintese: capacidade de resumir determinado texto ou assunto, conservando a objetividade e

clareza do mesmo, bem como a precisio de seu objeto.

7.2.2. Sistemdtica de atendimento:
7.2.2.1. demonstragdo de conhecimento técnico sobre o cliente: 1 ponto;
7.2.2.2. demonstragdo de conhecimento técnico sobre a dindmica de um O6rgdo publico, prazos
(urgentes ou ndo), cadeia de aprovacdo/decisdes, atendimentos em emergéncias, conhecimento sobre
disponibilizac¢do de equipes/meios, coordenacio no atendimento: 1 ponto;
7.2.2.3. identificacdo de situagdes que reclamem respostas rapidas aos cases/problemas apresentados
pelo cliente, com adog¢@o de rotina diferenciada: 1 ponto.

7.2.3. A pontuacdo técnica de cada proposta corresponderd a soma dos pontos atribuidos aos quesitos.

7.3. A avaliacdo da experiéncia e capacidade em relacdo aos recursos humanos serd feita considerando-se as

exigéncias e a tabela de pontuacio.

7.4. Para execucdo dos servicos, a licitante deverd possuir profissionais qualificados em ndmero suficiente ao
desenvolvimento das atividades, tendo em vista suas especificagdes qualitativas e quantitativas.

7.5. A qualificag@o técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no quesito 2 supra) serd avaliada com base
na formag@o académica e experiéncia desses profissionais exclusivamente na drea de comunicagao publicitaria, sendo que
a comprovagao deverd ser feita pelo licitante, por meio do curriculum vitae resumido de cada profissional, devidamente
acompanhado dos documentos comprobatdrios das qualificagdes (formacdo académica e experiéncia profissional) neles
consignadas, por meio de certificados, declaracdes de tomadores de servico, carteira de trabalho, contratos de prestacao
de servigo ou qualquer outro documento hébil, os quais devem ser apresentados no original, por meio de cépia autenticada.

7.6. A qualificagdo técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no quesito 2 supra) serd avaliada e recebera
pontos de, no maximo, 5 (cinco), segundo as tabelas abaixo:

Formacgao Sem formacao na Superior incompleto | Superior Completo Pés Graduacao
Académica drea
Pontos 0 1 2 3
Experiéncia Menor que 4 anos 4 a 8 anos 8 a 12 anos Maior que 12 anos
Profissional
0 1 2 3
7.7. O valor final de pontos obtidos serd dividido pelo niimero total de profissionais apresentados. Fica estabelecido

que a licitante que apresentar a equipe mais qualificada tecnicamente, com maior soma de pontos, receberd pontuacao
mdxima atribuida ao subquesito 2 do Quesito 2 (5 pontos). As demais licitantes receberdo neste subquesito pontuacdo
proporcional a2 méxima.

7.8. Os profissionais indicados para fins de comprovacido da capacidade de atendimento deverdo participar da
elaboracdo dos servigcos objeto deste edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experi€ncia equivalente ou
superior, mediante comunicagdo formal.
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7.9. Pontuacdo. A pontuagdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos
individualmente pelos membros da Subcomissdao Técnica.

7.9.1. A Subcomissao Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagcdo maxima do quesito
ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

7.9.2. Persistindo a diferenca de pontuag@o prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os membros
da Subcomissdo Técnica autores das pontua¢des consideradas destoantes deverdo registrar em ata as razdes que
os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, a qual serd assinada por todos os
membros da Subcomissdo Técnica e serd juntada aos autos do processo.

7.9.3. A nota de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.
7.10.  Desclassificacio. Serd desclassificada a Proposta Técnica que:
7.10.1.  n@o atender as exigé€ncias do presente Edital e de seus anexos.

7.10.2.  apresentar informagdo que permita, inequivocamente, a identificacio da autoria do Plano de
Comunicacdo Publicitdria— Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

7.11.  Critérios de desempate. Havendo empate entre duas ou mais Propostas Técnicas, serdo consideradas como

mais bem classificados os licitantes que tiverem obtido as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos referente ao
Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacgio Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, previstos
neste Edital. Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio a ser realizado na segunda sessdo publica, em ato
publico marcado pela Comissdo Julgadora da Licitagdo, cuja data serd divulgada na forma do item 15 deste Edital e para
o qual serdo convidados todos os licitantes.

8. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser: a) apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras; b) datas e assinadas nos documentos referidos nos itens 8.2, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;

8.2. A licitante deverd apresentar Proposta de Precos Sujeitos a Valoracdo, a ser elaborada apenas com as informacdes
constantes do modelo do Anexo IV deste Edital.

8.3. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o direito de pleitear, na
vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracio, sob a alegag@o de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

9. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

9.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto
ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

Travessa Oscar Muxfeldt, n° 81 — Centro — Foz do Iguacu/PR — 85.851-490 — Telefone (45) 3521-8100
Pédgina 22 | 36

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fozdoiguacu.1doc.com.br/verificacao/03DC-3195-BCA7-0880 e informe o c6digo 03DC-3195-BCA7-0880

Assinado por 1 pessoa: PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO IGUAGU

=



9.2.

EDITAL — CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 01/2025

Camara Municipal de Foz do Iguacgu

ESTADO DO PARANA

Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra proposta ou que contiver

qualquer item condicionante para a entrega dos servicos bem como a proposta de precos que nio atingir a pontuacao
minima de 75 pontos na Nota da Proposta de Precos (NPP).

9.3.

No julgamento da Proposta de Precos, a Comissao de Contratagdo atribuird o maximo de 100 pontos para a Nota

da Proposta de Pregos (NPP), conforme tabelas abaixo:

94.

9.3.1. Percentual de desconto a ser concedido ao CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos
executados pela licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de
estado, referentes a peca e ou material cuja distribui¢do ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965:

9.3.2. Percentual de honordrios incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referente ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimentos pertinentes a execucdo do contrato;

9.3.3. Percentual de honordrios incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referente a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢do publicitiria
destinada a expandir os refeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

9.3.4. Percentual de honordrios incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referente a produgao e a execugdo técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

A nota da Proposta de Preco (NPP) serd apurada conforme a metodologia especificada nos itens seguintes.

9.4.1. A Comissdo Especial de Licitacdo calculard os pontos de cada quesito a ser valorado conforme a
seguinte tabela:

Quesitos - Descontos / Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos
previstos no subitem 9.3.1

P1 =1,0 x Desconto

Percentual de honorarios sobre os servigos previstos no P2 = 100 — Honorério proposto
subitem 9.3.2

Percentual de honorarios sobre os servigos previstos no P3 = 100 — Honordrio proposto
subitem 9.3.2

Percentual de honorarios sobre os servigos previstos no P4 =100 - Honordrio proposto
subitem 9.3.2

Para efeitos de cdlculo dos pontos de cada licitante, os termos "desconto” e "honordrios" serdo substituidos
nas férmulas da coluna pontos pela respectiva porcentagem constante de sua planilha de Pregos Sujeitos a
Valoragdo, sem o simbolo "%".

9.4.2. A Comissdo Especial de Licitacdo calculard os pontos de cada quesito a ser valorado conforme a
seguinte tabela:

NPP = ((P1/2) + (P2/4) + (P3/4) + (P4/4)) /1,25
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9.4.2.1. Se houver divergéncia entre o valor em algarismo e o valor por extenso, constante na proposta,
prevalecerd o valor por extenso.
9.4.2.2. Serdo desconsiderados os valores obtidos ap6s a segunda casa decimal.
9.5. A Proposta de Precos que obtiver a maior pontuacio serd considerada como a de menor preco.
10. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
10.1. O julgamento final das Propostas Técnica e de Prego desta concorréncia serd feito de acordo com o rito previsto

na Lei Federal n. 14.133/2021 para o tipo técnica e preco.

10.2. A Nota Final (NF) serd calculada com duas casas decimais e obtida pela seguinte férmula:

NF = (NPT x 6) + (NPP x 4)

10.3.  Se apds a apuragdo das notas houver empate que impeca a identificacdo automdtica da licitante mais bem
classificada, serd classificada a agéncia que obtiver a maior pontuagdo, sucessivamente nos quesitos Plano de
Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacio.

10.3.1.  Se, apds adotada a regra do item 10.3 persistir o empate o desempate seguird o previsto no art. 60, da
Lei 14.133/2021 e, sucessivamente, se necessario, serd feito por sorteio, a ser realizado em ato publico marcado
pela Comissao especial de Licitacdo, cuja data serd divulgada na forma do item 15 deste Edital, e para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.

10.4. A Comissdo de Licitagdo poderda negociar condi¢cdes mais vantajosas com o proponente que ofertar a melhor
proposta.

10.5.  Serd convocado o licitante subsequente, respeitado o ordenamento prévio, quando o licitante anterior for
desclassificado ou inabilitado.

11. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

11.1.  Os documentos de habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo apenas pela licitante
melhor classificada no julgamento final das Propostas Técnicas e de Prego, em sess@o a ser realizada para esse fim.

11.1.1. Os documentos deverdo estar acondicionados no invélucro n°5, que devera estar fechado e rubricado
no fecho, com a seguinte identificacdo:

Involucro n® 5

Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 01/2025

11.1.2. O Invélucro n°® 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
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11.1.3.  Os documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno dnico, todas as suas paginas
numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser apresentados alternativamente: em
original, em cdpia autenticada por cartério competente, sob a forma de publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial
ou em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissdo Especial de
Licitag@o, no ato da abertura dos documentos de Habilitagdo. S serdo aceitas copias legiveis, que oferecam
condigdes de andlise por parte da Comissdo Especial de Licitacao.

Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacio na forma prevista nos itens seguintes.

11.2.1.  DOCUMENTOS DE HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA:

11.2.1.1. Prova de inscri¢do no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional de Pessoas
Juridicas (CNPJ);

11.2.1.2.  Prova de inscri¢@o no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao
domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

11.2.1.3. Certificado de regularidade do FGTS, emitido pela Caixa Econdmica Federal;

11.2.1.4.  Certiddes de regularidade com a Fazenda Federal (Certidio Conjunta de Débitos relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido e Certiddo relativa a Contribui¢des Previdencidrias); Fazenda
Estadual e Fazenda Municipal (da sede do licitante);

11.2.1.5. Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), instituida pela Lei Federal n.°
12.440/2011;

11.2.1.6.  Declarag¢do do cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal.

1122.  DOCUMENTOS DE HABILITACAO ECONOMICO-FINANCEIRA ;

11.2.3.

11.2.2.1.  Certiddo Negativa de Faléncia, expedida pelo distribuidor Judicial da sede do Licitante, com
antecedéncia maxima de até 60 (sessenta) dias corridos, contados da data prevista para a abertura da

licitacdo.

DOCUMENTOS DE QUALIFICACAO TECNICA:

11.2.3.1.  Especificamente em relacdo a habilitacdo técnica, a licitante devera apresentar:

11.2.3.1.1.  declaracdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no objeto;

11.2.3.1.2.  certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto
no §1° do art. 4° da Lei n. 12.232/2010;
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11.2.3.1.2.1.  ocertificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valerd para a filial;

11.2.3.1.2.2. o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua
validade verificada pela Comiss@o Especial para Processamento e Julgamento de Licitag@o.

11.2.3.1.3.  Indicagdo de equipe técnica contendo, no minimo, relagdo dos seguintes profissionais
e comprovacio do vinculo com os mesmos:

11.2.3.1.3.1. 1(um) diretor de atendimento;

11.2.3.1.3.2. 1 (um) diretor de criagdo;

11.2.3.1.3.3. 1 (um) diretor de arte;

11.2.3.1.3.4. 1 (um) redator publicitario;

11.2.3.1.3.5. 1 (um) arte finalista;

11.2.3.1.3.6. 1 (um) profissional de atendimento;
11.2.3.1.3.7. 1 (um) profissional de planejamento;
11.2.3.1.3.8. 1 (um) profissional de produgao grafica;
11.2.3.1.3.9. 1 (um) profissional de producgdo eletronica;
11.2.3.1.3.10. 1 (um) profissional de midia;

11.2.3.1.3.11. 2 (dois) responsaveis pelo setor administrativo/faturamento.

12. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

12.1. A Comissao Especial de Licitacdo analisard os documentos de Habilitagdo e julgard habilitada a licitante que
atender integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

12.2.  Em caso de inabilitagdo da primeira colocada, a Comissdo Especial de Licita¢do reabrird a fase de Habilitagao,
com convocagdo da proxima classificada no julgamento final das Propostas para apresentar os respectivos documentos,
no prazo de 8 (oito) dias iiteis, em aten¢io aos principios da eficicia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as
condicdes preestabelecidas.

12.3. Para a andlise da habilita¢do das licitantes, também serdo consultados:

12.3.1.  Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da
Unido (https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/ceis); e

12.3.2.  Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Unido
(https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep).

12.3.3. Cadastro de restricdes ao direito de contratar com a Administracdo Publica
(https://crcap.tce.pr.gov.br/Consultarlmpedidos.aspx)

12.4. A consulta aos cadastros serd realizada em nome da empresa licitante e também de seu sécio majoritdrio, por
forca da vedacdo de que trata o artigo 12 da Lei n°® 8.429, de 1992.
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12.5. A verificagdo pela Comissdo Especial de Licitagdo, em sitios eletronicos oficiais de 6rgaos e entidades emissores
de certiddes constitui meio legal de prova, para fins de habilitag3o.

12.6.  Na andlise dos documentos de habilitacdo, a comissdo de contratagdo poderd sanar erros ou falhas, que ndo
alterem a substincia dos documentos e sua validade juridica, mediante decisdo fundamentada, registrada em ata e
acessivel a todos, atribuindo-lhes eficicia para fins de habilitacdo e classificacdo.

12.7. A comprovacdo de regularidade fiscal e trabalhista das microempresas e das empresas de pequeno porte somente

sera exigida para efeito de contratagdo, e ndo como condi¢do para participacdo na licitagdo (art. 4° do Decreto n°
8.538/2015).

12.8.  Ap6s a entrega dos documentos para habilitagdo, ndo serd permitida a substituicao ou a apresentagdo de novos
documentos, salvo em sede de diligéncia, para (Lei 14.133/21, art. 64, e Ato da Presidéncia n® 134/2023, art. 35, §4°):

12.8.1.  complementacdo de informagdes acerca dos documentos ja apresentados pelos licitantes e desde que
necessaria para apurar fatos existentes a época da abertura do certame; e

12.8.2.  atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado apds a data de recebimento das propostas;

13. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

13.1.  Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Especial de Licitacdo, com excecdo da andlise e
julgamento das Propostas Técnicas.

13.2.  As comissdes de licitacdo e subcomissdes técnicas para contratacdo de servi¢os de publicidade e comunicagcdo
serdo compostas e escolhidas na forma do art. 10, da Lei Federal n°. 12.232/2010.

13.2.1.  As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por membros
que sejam formados em comunica¢do, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas dreas.

13.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessio ptiblica, entre os nomes de uma
selecdo que terd, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissio, e todos serdo previamente cadastrados
pela Camara Municipal de Foz do Iguagu e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo
mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6érgdo ou entidade responsavel pela
licitag@o.

13.3.1. A relacdo dos nomes referidos no item 13.3 deste Edital serd publicada pela Comissdo Especial de
Licitag@o no sitio eletronico oficial da Camara Municipal de Foz do Iguacu, em prazo nao inferior a 10 (dez)
dias vteis da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

13.3.2. O sorteio serd processado pela Comissao Especial de Licitacdo de modo ao preenchimento das vagas
da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do niimero de membros que mantenham ou nao
vinculo com o Poder Legislativo do Municipio de Foz do Iguacu, nos termos dos itens 13.2 e 13.3.

13.3.3. A relacdo prevista no item 13.3 deste Edital conterd, separadamente, os nomes dos que mantém e os
dos que nao mantém vinculo com o Poder Legislativo do Municipio de Foz do Iguagu.

13.4.  Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar
pessoa integrante da relagdo a que se refere os itens 13.3 e 13.3.1, mediante a apresentacdo a Comissdo Especial de
Licitacdo de justificativa para a exclusdo.
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13.5.  Admitida a impugnac¢do, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissao Técnica, declarando-
se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

13.6. A absten¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado.

13.7.  Sera necessdrio publicar nova relacio se o nimero de membros mantidos depois da impugnagao restar inferior
ao minimo exigido no item 13.3.

13.8.  S6 serd admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relacio anteriormente publicada.

13.9. A sessdo publica para o sorteio serd realizada apés a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto neste Edital e a possibilidade de fiscaliza¢do do sorteio
por qualquer interessado.

14. SESSOES PUBLICAS

14.1.  Serio realizadas sessdes publicas, de acordo com os procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo, das
quais serdo lavradas atas circuncidadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas eletronicamente pelos membros e
pelos representantes das licitantes presentes.

14.2. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido previamente neste Edital.

14.3.  Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constitutiva de alguns entre eles para, em
seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e documentos de Habilitacdo nas sessdes publicas.

14.4. A Comissao Especial de Licitacao e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, cuidardo para que a interpretacio
e aplicacdes das regras estabelecidas neste edital e em seus Anexos busquem o atingimento das finalidades da licitagao,
evitando-se o apego a formalismos exagerados, irrelevantes ou desarrazoados, que ndo contribuam para assegurar a
contratacdo da proposta mais vantajosa e a igualdade de oportunidade de participagdo dos interessados.

14.5. A Comissio de Licitag@o e a Subcomissdo técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da Cimara Municipal
de Foz do Iguagu, relevar aspectos puramente formais nas Propostas Técnicas e de Preco e nos documentos de Habilitagdo
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o cariter competitivo desta concorréncia.

14.6.  Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos
arquivos com as Propostas Técnica e de Pregos.

14.7. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

14.8.  Antes do aviso oficial do resultado da proposta técnica, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informagdes referentes a andlise, avaliacdo ou comparagdo entre as propostas.

14.9.  Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas resultard na sua desclassificacao.

14.10. A Comissao Especial de Licitagdo poderd alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em
funcao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.
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14.11.

Se os invOlucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas nao puderem ser devolvidos nas sessdes publicas,

ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados do encerramento desta concorréncia - apds
transcorrer o prazo para interposi¢do de recurso contra o resultado final da licitacdo ou ter havido a sua desisténcia ou,
ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Cimara Municipal de
Foz do Iguacu providenciara sua destruicéo.

14.12.

Primeira Sessao

A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos neste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

a) Identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 4.1 deste Edital; b) receber os
Invélucros n° 1, n° 2, n° 3 e n® 4; e c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicdes deste Edital.

14.12.1. O Invélucro n° 1, com a via nao identificada do Plano de Comunica¢@o Publicitéria, sé serd recebido
pela Comissdo Especial de Licitacdo se: a) ndo estiver identificado; b) ndo apresentar marca, sinal, etiqueta ou
outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n°® 2; c¢) ndo estiver
danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos acondicionados de modo a possibilitar a
identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro no 2; d) néo estiver acondicionado em invélucro diferente
do fornecido pela Cimara Municipal de Foz do Iguagu.

14.12.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas "a", "b", "c" e “d” do item
14.12.1, a Comissdo Especial de Licitacdo ndo receberd o Invélucro n° 1, o que também a impedird de
receber os demais invélucros da mesma licitante.

14.12.2. A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta bésica: a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os
invélucros n° 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao Especial de
Licitacdo, e separd-los dos Invélucros n° 1 e n° 3; b) retirar e rubricar o conteido dos Invélucros n° 1; ¢) abrir os
Invélucros n° 3 e rubricar seu conteido; d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para rubricar e
examinar, os documentos que constituem os Invélucros n° 1 e n° 3; e) informar que as licitantes serdo convocadas
para a préxima sessdo por meio eletrdnico.

14.12.2.1. A Comissdo Especial de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea "b" do item
14.12.2, adotard medidas para evitar que seus membros e/ou os representantes das licitantes possam, ainda
que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicag@o Publicitaria.

14.12.2.2.  Se, ao examinar e/ou rubricar os conteidos dos Invélucros n°1 e n°3, a Comissao Especial de
Licitacdo e/ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacao Publicitdria, a Comissdo Especial
de Licitagdo desclassificard a licitante e ficard de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo
para recursos relativos a essa fase.

14.12.3. A Comissdo Especial de Licitacdo ndo lan¢ard nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n° 1 nem
nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria.

14.12.4. Abertos os invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por
motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissio Especial de Licitacdo.

14.12.5. Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer em relagdo as decisdes
tomadas pela Comissdo Especial de Licitagcdo na primeira sessio, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade
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de acordo com o previsto no item 14.12.6 e seguintes. Caso contrario, a Comissdo Especial de Licitacao divulgara
o resultado das decisdes na forma do item 15, abrindo-se o prazo de 3 (trés) dias Uteis para a interposicdo de
recursos.

14.12.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos: a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de
Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos invélucros n° 1, com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo
Publicitaria; b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do
Plano de Comunicacdo Publicitdria, de acordo com os critérios especificados neste Edital; c) elaboragio e
encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial de Licitacdo, da ata de julgamento dos Planos
de Comunicacdo Publicitdria, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso; d) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a Subcomissdo Técnica,
dos Invdlucros n° 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacio; e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento,
do Repertdrio e dos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo, de acordo com os critérios especificados
neste Edital; f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial de Licitacdo, da
ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicacdo, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso.

14.12.6.1.  Se alguma Proposta Técnica for desclassificada, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a
cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e lancard sua pontuacio
em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expire recursos relativos a essa fase.

14.12.6.1.1. O disposto no item precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros n°
2.

14.12.7. As planilhas previstas nas alineas e "f" do item 14.12.6 conterdo, respectivamente, as pontuacgdes
de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria de cada licitante e as pontuagdes de
cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento. Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de

Comunicacdo de cada licitante.

Segunda Sessiao

14.13. Ap6s receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°l e n°3), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissido Técnica, a Comissdo Especial de Licitagdo convocara as
licitantes, na forma do item 15 deste Edital, para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta bdsica: a)
Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca; b) abrir os Invélucros
n° 2; c¢) cotejar as vias ndo identificadas (Invélucro n° 1) com as vias identificadas (Invélucro n° 2) do Plano de
Comunicacdo Publicitdria, para identificacdo de sua autoria; d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a
cada quesito de cada Proposta Técnica; e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, com a indicag¢do
das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo para imediata
manifestagdo de intencdo de recurso, sob pena de preclusdo.
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14.13.1. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, caberd 2 Subcomissao Técnica manifestar-se em
caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela
Comissao Especial de Licitagao.

Terceira Sessiao

14.14. A Comissdo Especial de Licitagdo convocard as licitantes, na forma do item 15 deste Edital, para participar da
terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica: a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca; b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Preco cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por
eles indicada, c) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame dos documentos integrantes dos
Invélucros n° 4; d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragc@o das Propostas
de Precos e julgd-las de acordo com os critérios nele especificados; e) Informar que o resultado do julgamento da Proposta
de Preco e do julgamento final das propostas serd publicado na forma do item 15 deste Edital, com a indica¢do da ordem
de classificag@o, abrindo-se prazo para imediata manifestacdo de intenc@o de recurso, sob pena de preclusdo.

Quarta Sessao

14.15. A Comissdo Especial de Licitagdo convocard as licitantes classificadas no julgamento final, para participar da
quarta sessdo publica, com a seguinte pauta bdsica: a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca; b) receber e abrir o Invélucro n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros
da Comissdo Especial de Licitag@o e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada; ¢)
analisar a conformidade dos documentos de Habilitagdo com as condi¢des estabelecidas neste Edital e na legislagdo em
vigor; d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n°
5, e) informar: e.1) que o resultado da habilitagdo serd publicado na forma do item 15 deste Edital, com a indicag¢do da
licitante habilitada ou inabilitada, abrindo-se prazo de 3 (tr€s) dias tteis para apresentacdo dos recursos; e.2) que sera
publicado na forma do item 15 deste Edital o nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso nao tenha sido
interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos
interpostos.

15. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

15.1.  Todas as decisOes referentes a esta concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas
cuja publicacio no Didrio Oficial do Municipio é obrigatdria:

15.2.  No sitio eletronico oficial da Cidmara Municipal de Foz do Iguacu;
15.3.  Nas sessdes ptiblicas de abertura de arquivos;
15.4.  Por qualquer outro meio que permita a comprovacio inequivoca do recebimento da comunicacio pelas licitantes;

15.5.  No Portal Nacional de Contratagdes Piblicas (PNCP), no caso de pratica de atos exigidos pela Lei n°
14.133/2021.
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16. DOS RECURSOS

16.1. A interposi¢do de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitacdo ou inabilitagdo de licitantes, a
anulagdo ou revogacdo da licitacdo, observara o disposto no art. 165 da Lei n°® 14.133, de 2021.

16.2. O prazo recursal € de 3 (trés) dias uteis, contados da data de intimacdo ou de lavratura da ata.

16.3.  Quando o recurso apresentado impugnar o julgamento das propostas ou o ato de habilitacdo ou inabilitagdo do
licitante:
16.3.1.  ainten¢do de recorrer deverd ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusao;
16.3.1.1. o prazo para a manifestacio da inteng@o de recorrer nio serd inferior a 10 (dez) minutos.

16.3.2. o prazo para apresentacio das razdes recursais serd iniciado na data de intimacdo ou de lavratura da ata
de habilitacdo ou inabilitagao;

16.4.  Osrecursos deverdo ser protocolados no sistema de protocolo da Camara Municipal de Foz do Iguagu, acessivel
no link https://fozdoiguacu.1doc.com.br/b.php?pg=0/wp ou enviados através do email licitacao @fozdoiguacu.pr.leg.br .

16.5. O recurso serd dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decis@o recorrida, a qual podera
reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias tteis, ou, nesse mesmo prazo, encaminhar recurso para a autoridade
superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo de 10 (dez) dias tteis, contado do recebimento dos autos.

16.6.  Os recursos interpostos fora do prazo néo serdo conhecidos.

16.7. O prazo para apresentacdo de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes serd de 3 (trés) dias tteis, contados
da data da intimag@o pessoal ou da divulgacdo da interposi¢do do recurso, assegurada a vista imediata dos elementos
indispensdveis a defesa de seus interesses.

16.8.  Orecurso e o pedido de reconsideracao terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha
decisdo final da autoridade competente.

16.9. O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

16.10. Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados no sitio eletronico
https://www.fozdoiguacu.pr.leg.br/transparencia/licitacoes/2025/concorrencia-presencial-001-2025/

17. DAS INFRACOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES

17.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

17.1.1.  deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer documento que
tenha sido solicitado pelo/a pregoeiro/a durante o certame;

17.1.2.  Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a proposta em
especial quando:

17.1.2.1.  ndo enviar a proposta adequada ao dltimo lance ofertado ou apds a negociagdo;
17.1.2.2.  recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

17.1.2.3.  pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou
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17.1.2.4.  deixar de apresentar amostra;
17.1.2.5.  apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especifica¢des do edital,

17.1.3.  ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacio exigida para a contrata¢do, quando convocado
dentro do prazo de validade de sua proposta;

17.1.3.1.  recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou a aceitar ou
retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragéo;

17.1.4.  apresentar declaracdo ou documentacio falsa exigida para o certame ou prestar declaragao falsa durante
a licitacdo

17.1.5.  fraudar a licitagdo

17.1.6.  comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:
17.1.6.1.  agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
17.1.6.2.  induzir deliberadamente a erro no julgamento;
17.1.6.3.  apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

17.1.7.  praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo

17.1.8.  praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013.

17.2.  Com fulcro na Lei n® 14.133, de 2021, a Administragdo podera, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes
e/ou adjudicatdrios as seguintes san¢des, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

17.2.1. adverténcia;
17.2.2.  multa;
17.2.3.  impedimento de licitar e contratar e

17.2.4.  declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes da
punicdo ou até que seja promovida sua reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

17.3. Naaplicagdo das sancdes serdo considerados:

17.3.1.  anatureza e a gravidade da infracdo cometida.
17.3.2.  as peculiaridades do caso concreto
17.3.3.  as circunstincias agravantes ou atenuantes

17.3.4.  os danos que dela provierem para a Administragdo Publica

17.3.5.  aimplantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orienta¢des dos
6rgaos de controle.

17.4. A multa serd recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor da proposta, recolhida no prazo
maximo de 15 (quinze) dias tteis, a contar da comunicagdo oficial.

17.4.1. Para as infracdes previstas nos itens 17.1.1, 17.1.2 e 17.1.3, a multa serd de 0,5% a 15% do valor total
da proposta.
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17.4.2. Para as infragdes previstas nos itens 17.1.4, 17.1.5, 17.1.6, 17.1.7 e 17.1.8, a multa serd de 0,5% a 30%
do valor total da proposta.

17.5.  As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou nao, a penalidade de multa.

17.6.  Naaplicacdo da sancio de multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias tteis, contado
da data de sua intimacao.

17.7. A sancdo de impedimento de licitar e contratar serd aplicada ao responsdavel em decorréncia das infragdes
administrativas relacionadas nos itens 17.1.1, 17.1.2 e 17.1.3, quando ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais
grave, e impedird o responsdvel de licitar e contratar no dmbito da Administracdo Publica direta e indireta do ente
federativo a qual pertencer o 6rgao ou entidade, pelo prazo maximo de 3 (tr€s) anos.

17.8.  Poderd ser aplicada ao responsdvel a sancdo de declara¢do de inidoneidade para licitar ou contratar, em
decorréncia da prética das infra¢des dispostas nos itens 17.1.4, 17.1.5, 17.1.6, 17.1.7 e 17.1.8, bem como pelas infracdes
administrativas previstas nos itens 17.1.1, 17.1.2 e 17.1.3 que justifiquem a imposi¢do de penalidade mais grave que a
san¢do de impedimento de licitar e contratar, cuja duragdo observard o prazo previsto no art. 156, §5° da Lei n.°
14.133/2021.

17.9. A recusa injustificada do adjudicatdrio em assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou em aceitar ou
retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo, descrita no item 9.1.3, caracterizard o
descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitard as penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em
favor do 6rgdo ou entidade promotora da licitacio, nos termos do art. 45, §4° da IN SEGES/ME n.° 73, de 2022.

17.10. A apuracdo de responsabilidade relacionadas as san¢des de impedimento de licitar e contratar e de declaragdo
de inidoneidade para licitar ou contratar demandard a instauracdo de processo de responsabilizac@o a ser conduzido por
comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que avaliard fatos e circunstincias conhecidos e intimard o
licitante ou o adjudicatdrio para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagdo, apresentar defesa
escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

17.11. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicacdo das san¢des de adverténcia, multa e impedimento
de licitar e contratar, contado da data da intimacdo, o qual sera dirigido a autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida,
que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias tteis, encaminhard o recurso com sua motivagdo a autoridade
superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

17.12. Caberd a apresentagdo de pedido de reconsiderac@o da aplicacdo da san¢do de declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da intimagao, e decidido no prazo maximo de 20
(vinte) dias uteis, contado do seu recebimento.

17.13.  Orecurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha
decisdo final da autoridade competente.

17.14. A aplicacdo das sanc¢des previstas neste edital ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacdo de reparagdo integral
dos danos causados.

18. DA IMPUGNACAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

18.1.  Qualquer pessoa € parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na aplicacdo da Lei n°® 14.133, de
2021, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias uteis antes da data da abertura do certame.

Travessa Oscar Muxfeldt, n° 81 — Centro — Foz do Iguacu/PR — 85.851-490 — Telefone (45) 3521-8100
Pédgina 34 | 36

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fozdoiguacu.1doc.com.br/verificacao/03DC-3195-BCA7-0880 e informe o c6digo 03DC-3195-BCA7-0880

Assinado por 1 pessoa: PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO IGUAGU

=


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art156%C2%A75
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art156%C2%A75
https://www.gov.br/compras/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao/instrucoes-normativas/instrucao-normativa-seges-me-no-73-de-30-de-setembro-de-2022
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm

EDITAL — CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 01/2025

Camara Municipal de Foz do Iguacgu

ESTADO DO PARANA

18.2. A resposta a impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento serd divulgado em sitio eletrénico oficial no prazo de
até 3 (trés) dias uteis, limitado ao dltimo dia ttil anterior a data da abertura do certame.

18.3. A impugnacdo e o pedido de esclarecimento poderdo ser realizados por forma eletrdnica, pelos seguintes meios:
protocolo digital através do sistema ldoc disponivel no link https://fozdoiguacu.ldoc.com.br/b.php?pg=0/wp ou
enviados através do email licitacao @fozdoiguacu.pr.leg.br.

18.4.  Asimpugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem 0s prazos previstos no certame.

18.4.1. A concessdo de efeito suspensivo a impugnagdo é medida excepcional e deverd ser motivada pela
Comissao Especial de Licitagdo, nos autos do processo de licitagao.

18.5.  Acolhida a impugnacdo, serd definida e publicada nova data para a realizagdo do certame.

19. DAS DISPOSICOES GERAIS

19.1.  Sera divulgada ata da sessdo ptiblica no sitio eletronico oficial da Camara Municipal de Foz do Iguacu.

19.2.  Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizagdo do certame na data
marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro dia util subsequente, no mesmo horario anteriormente
estabelecido, desde que ndo haja comunicag@o em contrario, pela Comissdo Especial de Licitacdo.

19.3.  Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo ptiblica observardo o horario de Brasilia -
DF.

19.4.  As normas disciplinadoras da licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da amplia¢do da disputa entre os
interessados, desde que ndo comprometam o interesse da Administracdo, o principio da isonomia, a finalidade e a
seguranca da contratacdo.

19.5.  Os licitantes assumem todos os custos de preparagcdo e apresentacdo de suas propostas e a Administragdo nio
serd, em nenhum caso, responsdvel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do processo
licitatério.

19.6.  Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-4 o dia do inicio e incluir-se-4 o do
vencimento. SO se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na Administracao.

19.7. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara o afastamento do licitante, desde que seja
possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia e do interesse publico.

19.8.  Em caso de divergéncia entre disposicdes deste Edital e de seus anexos ou demais pegas que compdem o
processo, prevalecerd as deste Edital.

19.9. O Edital e seus anexos estdo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP) e
endereco eletrdnico https://www.fozdoiguacu.pr.leg.br/transparencia/licitacoes/2025/concorrencia-presencial-001-2025.

19.10. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:
19.10.1. ANEXO I-A - Termo de Referéncia
19.10.2. ANEXO I-B - BRIEFING
19.10.3. ANEXO II - Modelo de procuragdo e declaracio;
19.10.4. ANEXO III — Modelo de declaracio de que trata o art. 63, I, da Lei Federal n° 14.133/2021
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19.10.5. ANEXO IV - Proposta de pregos sujeitos a valoragdao

19.10.6. ANEXO V - Modelo de declaragdo que ndo emprega menor de idade, salvo na condi¢do de aprendiz —
art 7°, XXXIII, da CF

19.10.7. ANEXO VI - Estudo Técnico Preliminar
19.10.8. ANEXO VII - Minuta de Termo de Contrato

19.10.9. ANEXO VIII — Formuldrio de — Lista de composic¢do da subcomissdo técnica — Membro com vinculo
funcional ou contratual com a Camara Municipal de Foz do Iguacu

19.10.10. ANEXO IX — Formuldrio de — Lista de composi¢do da subcomissdo técnica — Membro sem vinculo
funcional ou contratual com a Camara Municipal de Foz do Iguacu

PAULO APARECIDO DE SOUZA

PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DO IGUACU
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Camara Municipal de Foz do Iguacu
ESTADO DO PARANA

TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

1.1. Prestacdo de servicos de publicidade para atender a demanda da Camara
Municipal de Foz do Iguacu (CMFI). CATSER: 836 (grupo) e 892 (servico).

1.2. O objeto do contrato serd adjudicado a 01 (uma) agéncia de publicidade mediante
processo licitatorio na modalidade concorréncia, presencial, com critério de julgamento
técnica e prego.

1.2.1. As propostas das licitantes deverao observar o Briefing (Anexo I do ETP) e as
orientacoes estabelecidas no Edital.

1.3. A contratag@o adotara regime de execucao indireta, sob o regime de empreitada por
prego global.

1.4. O prazo de vigéncia do contrato serd de 60 (sessenta) meses, contados a partir da
assinatura do instrumento contratual, podendo ser prorrogado por interesse das partes,
conforme legislagdo vigente.

1.4.1. Eventual prorrogacdo sera instruida mediante avaliacdo de desempenho da
contratada, a ser efetuada pela contratante.

1.4.2. O servigo de publicidade ¢ caracterizado como de natureza continua, evidenciada
pela necessidade de um fluxo ininterrupto de atividades criativas, técnicas e estratégicas
para atender as demandas institucionais € de comunicagdo publica. A prestacdo desses
servigos requer um acompanhamento constante, a atualizagdo recorrente de contetdos e
campanhas, e uma capacidade de resposta agil as mudangas e necessidades emergentes.

1.5. A contratacdo pretendida esta prevista no Plano de Contratagcdes Anual de 2024 da
CMFTI: 3.3.90.39 — Outros servigos de terceiros — Pessoa juridica — Item 2 — Agéncia de
Publicidade e Propaganda.

1.6. A contratacao sera regida pelas disposi¢des da Lei n. 12.232/2010 e aplicacao, de
forma complementar, da Lei n. 14.133/2021, da Lei n. 4.680/1965 e decretos
regulamentadores.

2. JUSTIFICATIVA E OBJETIVO DA CONTRATACAO

2.1. A comunicagdo do Poder Legislativo Municipal baseia-se no principio constitucional
da publicidade, disposto no §1° do artigo 37° da Constitui¢ao Federal, que garante o
direito da populacdo e o dever do administrador de divulgar os atos praticados pela
Administragdo, a fim de que os cidadaos possam tomar conhecimento e as providéncias
necessarias ao controle da legalidade, da moralidade e da eficiéncia das atividades
legislativas.

2.2. A Camara Municipal de Foz do Iguagu desempenha um papel essencial na gestdo
publica local, representando os interesses dos cidaddos e garantindo o bom
funcionamento da democracia. Para cumprir suas responsabilidades de forma eficaz, ¢
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fundamental que a Camara Municipal de Foz do Iguagu mantenha um canal de
comunicagdo eficiente com a populagdo. A divulgacao das atividades, decisdes e projetos
legislativos € crucial para manter os municipes informados, promover a transparéncia e
fortalecer a confianga publica.

2.3. Apesar de suas importantes fungdes e das decisoes que impactam diretamente a vida
dos cidadaos, a Camara Municipal de Foz do Iguacu enfrenta um desafio significativo: a
falta de visibilidade e engajamento publico. A escassez de conscientizagcdo sobre suas
atividades tem levado a uma desconexao entre a Camara e a comunidade.

2.4. Uma comunicacdo eficaz ¢ essencial para que a Camara Municipal de Foz do Iguacu
cumpra seu papel de forma transparente e participativa. A auséncia de divulgacdo
adequada pode resultar em um déficit de informagdo entre os cidadaos, levando a
desconfianca, falta de engajamento e percepc¢do negativa da administragdo publica. Além
disso, a comunicagdo ineficaz pode comprometer a compreensao da populacao sobre o
funcionamento e as realizagdes do Poder Legislativo Iguacuense, impactando
negativamente sua imagem.

2.5. A publicidade permite que a Camara Municipal de Foz do Iguagu se comunique de
maneira transparente com os cidaddos. Ao divulgar suas atividades, projetos e decisdes
por meio de canais publicitarios adequados, como midias digitais, impressas e eletronicas,
a Camara Municipal de Foz do Iguagu promove o engajamento civico. Isso possibilita
que os cidaddos estejam informados sobre as questdes que afetam sua comunidade,
incentivando uma maior participacdo na vida politica e democratica da cidade. Além
disso, a publicidade desempenha um papel crucial na construcdo da legitimidade e
confianga nas institui¢des publicas. Ao destacar suas realizagdes e iniciativas, a Camara
Municipal demonstra seu compromisso com o bem-estar da comunidade e sua capacidade
de cumprir suas responsabilidades, fortalecendo a relacdo entre a Camara e os cidadaos e
promovendo um ambiente de confianga mutua e cooperacao.

2.6. A publicidade ¢ também uma ferramenta eficaz para educar e conscientizar os
cidadaos sobre temas relevantes, como direitos e deveres civis, politicas publicas e
processos legislativos. Adicionalmente, desempenha um papel fundamental na promogao
da prestacao de contas por parte da Camara Municipal.

2.7. Ainda assim, existe a necessidade de produzir pesquisas de mercado e andlises de
publico-alvo para desenvolver estratégias de comunicagao especificas para a Camara
Municipal de Foz do Iguagu. Isso inclui identificar os canais de comunica¢do mais
eficazes para alcangar os cidadaos, seja por meio de midia tradicional, digital ou eventos
comunitarios. Além disso, ¢ crucial conceber e implementar campanhas de
conscientizacdo sobre o papel e as atividades da Camara Municipal, destacando sua
importancia para a comunidade e incentivando o engajamento civico. Isso pode envolver
a producdo de materiais educativos, como videos explicativos, audios, folhetos
informativos e etc.

2.8. A contratacdo de uma agéncia especializada permitird a Camara adotar uma
abordagem profissional na criagdo e execu¢do de campanhas publicitarias, assegurando
que as mensagens sejam formuladas adequadamente e atinjam o publico-alvo de maneira
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eficaz. Isso inclui o uso de veiculos de comunicagdo locais, como jornais, radios e
televisdo, além de plataformas digitais como redes sociais e websites.

2.9. O objetivo geral da contratagao € manter e aprimorar o atual nivel de transparéncia e
engajamento dos cidadaos com as atividades do legislativo.

2.10. O objetivo especifico da contratagdo ¢ garantir que os cidadaos tenham amplo
acesso as informagdes e iniciativas do Legislativo de Foz do Iguagu por intermédio de
uma publicidade institucional eficaz e abrangente. Implementar campanhas publicitarias
em diversas midias para disseminar informagdes de utilidade publica sobre servigos,
acdes e inovacdes do Poder Legislativo. Essas campanhas devem orientar os cidaddos de
Foz do Iguagu sobre os procedimentos necessarios para garantir seus direitos.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https:/fozdoiguacu.1doc.com.br/verificacao/D85 C-R71 98- BES/BEF eeinftomme @ cxittign D3DICATISH 1BE8-B6BS0

3.1. Os servigos de publicidade a serem contratados se enquadram como atividades
materiais acessorias, instrumentais ou complementares aos assuntos de competéncia legal
da Camara Municipal de Foz do Iguagu (CMFI).

3.2. Os servicos de publicidade sdo essenciais para promover a transparéncia, a
comunicacdo institucional e a divulgacdo de informacdes de interesse publico, apoiando
diretamente as atividades legislativas e administrativas da CMFI.

3.3. A prestagdo de servigos de publicidade compreende o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concep¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediag@o e a supervisao
da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao,
de promover a venda de bens ou servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituigdes, ou de informar o publico em geral.

3.3.1. O estudo e o planejamento previstos na contratagdo objetivam subsidiar a
proposicdo estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo
tradicionais (offline) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagao
e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os
indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizagao dos resultados.

3.4. Também integram o objeto da contratagcdo, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento, a execu¢do de pesquisa e de outros instrumentos de avaliacdo e
geragdao de conhecimento, sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos
quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas durante a execucao do contrato;

b) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, em consonancia com as novas tecnologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias desenvolvidas;

c¢) a realizagdo de estudos e pesquisas de opinido publica e dos veiculos de divulgagdo
com a finalidade de gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da
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Camara Municipal de Foz do Iguacgu, o publico-alvo e os veiculos de divulgagao nos quais
serdo difundidas as campanhas ou pegas, a aferi¢do da eficacia do desenvolvimento
estratégico, da criacdo e da divulgagdo de mensagens e possibilitar a avaliagdo dos
resultados das campanhas ou pegas.

(P-4 [P

3.4.1. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdao previstos nas alineas “a” e “c
do subitem 3.4 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdo das
pecas ou campanhas publicitarias; b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a
veiculagdo e a adequacdo das mensagens a serem divulgadas; c) possibilitar a mensuracao
e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢gao de publicidade.

3.5. Nao abrangem os servigos de publicidade objeto do contrato as atividades de:

a) promocao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de
imprensa;

b) criagdo e distribui¢do de materiais relacionados a comunicacdo interna da Camara
Municipal de Foz do Iguagu (endomarketing);

¢) criagdes e servigos de publicacdo de editais e demais publicagdes legais em jornais
impressos de grande circulacdo (em ambito municipal, regional, estadual e nacional),
diario oficial e sitio oficial da Camara;

d) realizagdo de eventos de qualquer natureza (incluindo as criagdes e producdes graficas
de convites, envelopes, fichas de protocolos e inscrigdes, diplomas e certificados para
honrarias, pergaminhos para solenidades e livro ouro);

e) criagdoes e impressdes coloridas para os quadros de vereadores, presidentes e ex-
presidentes;

f) criacdes e impressdes de toda a papelaria de expediente (papel timbrado, envelopes
timbrados, cartdes de visitas, etc);

g) todos os servigos de criagdes, produgdes e publicagdes (no sitio oficial e redes sociais
oficiais do Poder Legislativo Iguaguense) pertinentes ao contrato da TV Camara;

h) criagdes e produgdes de conteudos e publicacdes no sitio oficial e redes sociais oficiais
do Poder Legislativo Iguaguense que sejam desenvolvidos internamente pela Diretoria de
Comunicacdo da Camara Municipal de Foz do Iguagu e/ou através de contratos
especificos para gerenciamento e trafego pago.

3.5.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado na alinea “a” do subitem 3.5
os projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgagdo.

3.5.2. Os patrocinios publicitarios mencionados na alinea “a” do subitem 3.5
correspondem aos projetos de midia realizados por meio da compra de espagos e/ou
tempo publicitdrios em veiculos de comunicacdo e divulgacdo, decorrentes da
necessidade de associar uma marca, produto ou mensagem a transmissao de algum evento
e/ou projeto esportivo, cultural, informativo ou de entretenimento.
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3.6. A contratada atuara por ordem e conta da contratante, em conformidade com o art. 3°
da Lei n. 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados
para a execucao das atividades complementares de que trata o subitem 3.4, e de veiculos
de divulgacao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

3.7. A contratada nao podera subcontratar outra agéncia de publicidade e propaganda para
a execucao dos servigos objeto do contrato.

3.8. Os servigos serao prestados com vistas a consecucao de acdes de publicidade de
interesse da Diretoria de Comunicacdo da Camara Municipal de Foz do Iguagu.

3.9. A contratada devera oferecer assisténcia técnica continua, que deve abranger o
suporte técnico necessario para eventuais ajustes nas campanhas e a resolugdo de
problemas técnicos que possam surgir ao longo do contrato. A manutengdo dessa
assisténcia técnica ¢ vital para garantir que os servigos de publicidade operem de forma
continua e eficaz, minimizando interrup¢des e preservando a qualidade das campanhas.

3.10. A definicdo e o planejamento dos servigos comecam com a elaboragdo de um
briefing detalhado, aprovado previamente pela contratante. Este documento servird como
base para o desenvolvimento das campanhas e materiais publicitarios. Um cronograma
claro deve ser estabelecido com datas especificas para cada etapa do processo, desde a
criacdo at¢ a entrega final dos materiais, sendo este cronograma acordado entre a agéncia
e a Camara Municipal de Foz do Iguagu.

3.11. Os materiais digitais, como banners, posts em redes sociais, videos e aniincios
online, deverdo ser entregues em formato eletronico, por meio de plataformas seguras
previamente acordadas, como e-mail corporativo, sistemas de gerenciamento de projetos
ou servidores de armazenamento na nuvem. J4 os materiais impressos, como folders,
banners fisicos e outdoors, devem ser produzidos de acordo com as especificagdes
técnicas acordadas e entregues nos locais designados pela contratante, com a garantia de
qualidade e conformidade com o briefing aprovado.

3.12. Para os materiais digitais, a entrega deve ser feita em arquivos de alta resolug¢do nos
formatos requisitados, enviados eletronicamente de maneira segura, garantindo backups
dos materiais entregues. Para os materiais impressos ou fisicos, a agéncia € responsavel
pelo transporte seguro e entrega pontual, considerando a contratacdo de servicos de
transporte confidveis e a elaboragcdo de um plano logistico que assegure a integridade dos
materiais durante o transporte.

3.13. Apos a entrega, a Diretoria de Comunica¢ao da Camara Municipal de Foz do Iguagu
deve realizar uma verificagdo minuciosa dos materiais recebidos para garantir que estao
de acordo com o briefing e as especificacdes técnicas acordadas. A Diretoria de
Comunicag¢ao da Camara Municipal de Foz do Iguagu deve fornecer feedback continuo
sobre a qualidade dos materiais e servigos prestados, permitindo que a agéncia faga os
ajustes necessarios.

3.14. A agéncia deve fornecer relatorios detalhados de todas as entregas realizadas,
incluindo datas, locais, tipos de materiais e responsaveis pelo recebimento. A
documentacdo deve comprovar a conformidade com as normas e regulamentos
aplicaveis, conforme as leis 12.232/2010 e 14.133/2021.
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4. VALOR MAXIMO DA LICITACAO

4.1. O valor maximo da licitagdo ¢ de R$ 1.150.000 (um milhdo, cento e cinquenta mil
reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2. A estimativa de quantidades ndo ¢ aplicavel aos servigos de publicidade.

4.3. A contratante se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou no a totalidade do valor
contratual.

4.4. A remuneracgdo a contratada pelos servigos prestados serd feita nos termos do previsto
na minuta do Contrato, além de fazer jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulga¢do, em conformidade com o art. 11 da Lei n. 4.680/1965.

5. PARCELAMENTO DO OBJETO

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https:/fozdoiguacu.1doc.com.br/verificacao/D85 C-R71 98- BES/BEF eeinftomme @ cxittign D3DICATISH 1BE8-B6BS0

5.1. O parcelamento do objeto ndo se mostra viavel.

5.2. O servigo de publicidade é de natureza técnica e artistica, cujas especificidades
dependem da situagao de cada momento. Diante da solicitagdo de uma acao publicitaria,
a agéncia vai estudar e analisar os problemas, as oportunidades, o publico-alvo, os
objetivos, etc., e propor uma solugdo de comunicagio. E nesta solugdo que a agéncia
demonstra sua estratégia de comunicacao, a ideia criativa e as pecas que serdo executadas
para se comunicar com o publico-alvo e a estratégia de midia com a rela¢do dos veiculos
e as quantidades adequadas de insercdes para o maior atingimento do publico. Por isso,
ndo ¢ possivel quantificar, pré-definir, especificar o servigo de publicidade antes que a
situagdo ocorra, inviabilizando a pormenorizag¢ao por meio de planilha das quantidades e
custos para uma solugdo que ainda vai ser estudada e criada pela agéncia.

5.3. O servigo de publicidade se constitui em um conjunto de atividades realizadas
integradamente, ndo sendo possivel contratar itens separadamente como a criacdo, a
veiculacdo, a produgao, etc. Nao € possivel também dividir o objeto em campanhas, sendo
cada qual contratada por meio de uma licitagdo propria. Quando a necessidade de
comunicagdo surge, em geral ndo se tem como esperar que o certame seja processado,
sob pena de fazer a acdo intempestiva. E proprio da informagdo publicitiria o
aproveitamento de oportunidades. Além disso, sob a perspectiva econdmica, seria
oneroso o langamento de uma licitagdo para cada campanha.

6. SUSTENTABILIDADE

Assinado por 2 pessoas:mgemmwwmm DERFQZESO IGUACU

6.1. A contratada devera adotar, na execucdo dos servicos, boas praticas de
sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de redugdo de desperdicios e de
reduc¢do da poluicao.

6.2. A contratada devera assinar declaragdo que atesta o atendimento a politica publica
ambiental de licitagdo sustentavel, em especial que se responsabiliza integralmente com
a logistica reversa dos produtos, embalagens e servicos pds-consumo no limite da
propor¢ao que fornecerem ao poder publico, assumindo a responsabilidade pela
destinacdo final, ambientalmente adequada.
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7. CONTRATACAO DE MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO

PORTE

7.1. E viavel a participagdo de microempresas e empresas de pequeno porte neste certame
licitatério, nos termos do art. 4° da Lei n. 14.133/2021, aplicando-se as disposigdes
constantes dos arts. 42 a 49 da Lei Complementar n. 123/2006.

7.2. As regras e beneficios aplicaveis as microempresas € empresas de pequeno porte
estdo previstas no Edital.

8. REQUISITOS DA CONTRATACAO

8.1. A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocacgao,
para assinar o instrumento de contrato, nos moldes da minuta de Contrato.

8.2. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo da Camara
Municipal de Foz do Iguagu, consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas
pela licitante vencedora.

8.3. Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o
contrato, a Camara Municipal de Foz do Iguacu podera convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo
e nas mesmas condigdes estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato,
ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no §5° do art. 90
da Lei n. 14.133/2021.

8.4. Antes da celebracdo do contrato, a Camara Municipal de Foz do Iguagu efetuara
consulta ao cadastro de impedidos de licitar do Tribunal de Contas do Estado do Parana,
conforme disposto no art. 14, §1°, da IN n. 37/2009 — TCE/PR, ao cadastro de impedidos
de licitar do Tribunal de Contas da Unido — TCU, ao Cadastro Nacional de Empresas
Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria
Geral da Unido — CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica —
CNI.

8.5. As clausulas dispostas na minuta do contrato observarao as determinagdes da Lei n.
12.232/2010 e buscardo contemplar o maior detalhamento possivel das condi¢des a serem
estabelecidas no relacionamento com a agéncia, dada as caracteristicas da atividade
publicitéria e as exigéncias legais as quais se submetem.

8.6. Visando aperfeicoar os dispositivos contratuais, em face das necessidades da Camara
Municipal de Foz do Iguacu frente as novas tendéncias do mercado publicitério, a agéncia
ficara a disposicao da Diretoria de Comunica¢dao na medida em que a proximidade pode
ser adequadamente obtida com os recursos digitais disponiveis que apoiam o atendimento
e o relacionamento, sem gerar prejuizos aos servigos prestados.

8.7. Ainda, com vistas a garantir exceléncia na prestacdo dos servigos, além de um
preposto, devem ser estabelecidos os perfis de profissionais e seus quantitativos para
composicdo de uma equipe minima para atendimento imediato a Diretoria de
Comunica¢ao da Camara Municipal de Foz do Iguagu.
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8.8. Os servicos a serem prestados devem ser claramente estabelecidos no termo
contratual, sendo as condi¢des de sua operacionalizagdo definidas pela propria agéncia
contratada, a seu critério ou em comum acordo, conforme a especificidade de cada
Servico.

8.9. O desempenho global da contratada sera periodicamente avaliado e a execucao dos
servigos sera acompanhada e fiscalizada pelo gestor e fiscal do contrato, para o fiel
cumprimento das cldusulas contratuais.

8.10. A Camara Municipal de Foz do Iguagu podera alterar, a qualquer tempo, o contrato
que vier a ser assinado, nas hipoteses previstas nos arts. 124 e 125 da Lein. 14.133/2021.

8.11. A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as condigdes
de qualificacdo e habilitagdo exigidas na concorréncia, incluida a certificagdo de
qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o §1° do art. 4° da Lein. 12.232/2010.

8.12. A contratada centralizara o comando da publicidade da contratante no municipio de
Foz do Iguagu/PR, onde, para esse fim, manterd um profissional de atendimento.

8.13. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢do, as condigdes
estabelecidas no Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha
servido de base para o julgamento da concorréncia e a proposta de menor prego.

8.14. A transicado contratual € uma obrigacao essencial da contratada, que deve assegurar
uma transferéncia estruturada de conhecimento, tecnologia e técnicas utilizadas durante
a vigéncia do contrato, o que inclui a entrega de toda a documentacio técnica, como
estratégias de campanha, conceitos criativos, planos de midia, relatérios de desempenho
e processos operacionais e também das pesquisas. Além disso, ¢ necessario realizar a
transferéncia de todos os layouts vetorizados, em alta qualidade, desenvolvidos ou
adaptadas durante o contrato, garantindo a continuidade das operagoes.

8.14.1. A contratada deve fornecer manuais e guias detalhando os procedimentos
operacionais e de gestdo de campanhas para assegurar a consisténcia e eficacia da
execucdo. Essa transferéncia estruturada ¢ crucial para garantir que ndo haja interrupgdes
ou perda de qualidade na prestacao dos servigos, preservando os investimentos realizados
em tecnologias e processos e facilitando uma transicao suave e eficiente, minimizando a
curva de aprendizado e os riscos associados a mudangas abruptas.

9. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DA CONTRATANTE

9.1. Constituem responsabilidades da CONTRATADA, além das demais previstas
no contrato ou dele decorrentes:

9.1.1. Desenvolver todas as atividades que compreendem o servigco de publicidade
contratado, fornecendo servigos de elevada qualidade.

9.1.2. Prestar os servigos contratados em observancia as especificagdes do edital e seus
anexos, € de acordo com as solicitagdes efetuadas pela contratante por meio de ordens de
servigo, que podem ser enviadas por intermédio de e-mails e/ou aplicativos de mensagens
instantaneas para smartphones.
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9.1.3. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagao
de fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagao, todos
os servicos relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as especificagdes
estipuladas pela contratante.

9.1.4. Utilizar, na elaboragdao dos servicos objeto da contratagdo, os profissionais
indicados na proposta técnica para fins de comprovacao da capacidade de atendimento,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicacdo formal a contratante.

9.1.5. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de
divulgagdo, e transferir a contratante todas as vantagens obtidas.

9.1.5.1. Pertencem a contratante todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio da contratada, incluidos os eventuais descontos ¢ as
bonifica¢des na forma de espaco, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgacdo.

9.1.5.1.1. O disposto no subitem 9.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos de divulgagdo a contratada, nos termos do art. 18 da Lei n. 12.232/2010.

9.1.6. A contratada nao poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da contratante, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdao da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

9.1.6.1. O desrespeito ao subitem 9.1.6 constituird grave violagdo aos deveres contratuais
por parte da contratada e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o
comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sangdes previstas no instrumento
contratual.

9.1.7. Observar as seguintes condi¢des para fornecimento de bens e de servicos
especializados a contratante, exceto na compra de midia:

a) fazer cotagdes prévias de precos para todos os bens e servigos especializados a serem
prestados por fornecedores;

b) s6 apresentar cotagdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados
pela Camara Municipal de Foz do Iguacu, aptos a fornecer a contratada bens e servigos
especializados, relacionados com as atividades complementares da execugdao do objeto
contratual;

¢) apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens e de
servicos especializados, cadastrados pela Camara Municipal de Foz do Iguagu, que atuem
no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

d) exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servicos especializados,
o detalhamento das especificagdes que compdem seus precos unitarios e total;

e) a cotacdo deverd ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco,
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telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e
CPF) e assinatura digital do responsavel pela cotagao;

f) para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaragdo, assinada por funciondrio da contratada responsavel pela documentagdo:
“Atestamos que este orgamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a
especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

9.1.7.1. A contratante procedera a verificagdo prévia da adequagao dos precos dos bens e
dos servigos especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo realizar cotagdo
de pregos diretamente junto a outros fornecedores.

9.1.7.2. Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a contratada devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da contratante.

9.1.7.3. A contratada esta ciente de que devera incluir cldusula de alerta em seus pedidos
de cotacdo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente,

\

no sentido de que, na produgdo de pecas publicitarias destinadas a veiculacdo pelas
emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts.
44 a 46 das Lei n. 12.288/2010.

9.1.7.4. Cabe a contratada informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos
especializados, acerca das condi¢des para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

9.1.7.5. Observar as disposigdes do art. 14 da Lei n. 12.232/2010.
9.1.8. Nas campanhas institucionais da contratada deverao constar:
a) planejamento de campanha;

b) descricdo da campanha institucional (defesa);

¢) ordem de criagdo com sugestoes de pegas e materiais produzidos, com respectivos
valores;

d) plano de midia: nomes dos meios de comunicagdo a serem utilizados pra veiculagao,
material publicitario a ser veiculado e as respectivas datas de inser¢des;

e) os valores cobrados pelos veiculos de comunicagdo para veiculagdo da campanha
institucional, acompanhados das tabelas de precos;

f) os valores dos servigos a serem realizados por terceiros, relativos a produgdo de
materiais publicitarios;

g) previsao de custo total da campanha.

9.1.8.1. Os servigos somente poderdo ser executados apos a aprovacdo formal da
campanha publicitaria e do plano de midia por parte da contratante.

9.1.8.2. Submeter a contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados,
para a execucao do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da contratante.

9.1.8.3. E vedada a cotagio prévia de pregos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedores em que: a) um mesmo sécio ou cotista participe de
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mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotacdo; b) algum dirigente ou
empregado da contratada tenha participacdo societdria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

9.1.9. Obter a aprovacao prévia da contratante, por escrito, para autorizar despesas com
bens e servigos especializados prestados por fornecedores, com veiculacdo e com
qualquer outra despesa relacionada com o contrato.

9.1.9.1. A contratada s6 podera reservar ¢ comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos de divulgagdo, por ordem e conta da contratante, se previamente tiver sido por
ela expressamente autorizada.

9.1.9.1.1. A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da contratada sua
responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de comunicac¢do e divulgagdo ou
fornecedores especializados nos planejamentos de midia e de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria por ela apresentados, para as agdes publicitarias a serem
executadas durante a vigéncia do contrato.

9.1.9.1.2. Quando da programagao de veiculo de divulgacdo on-/ine, a contratada obriga-
se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos
seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco
Civil da Internet, com a Lei Geral de Prote¢ao de Dados e demais leis que regulamentem
a matéria, de forma a evitar acdes publicitarias da contratante em veiculos de divulgacdo
que promovam conteudos ou atividades ilegais.

9.1.9.1.3. Quando da programagao de veiculo de divulgacao on-line, a contratada também
cuidara para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou
plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a violéncia, racismo, produza,
reproduza ou compartilhe fake news, conteudo enganoso ou desinformacdo, promova
pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao.

9.1.10. Apresentar a contratante, para autorizacdo do plano de midia de cada acdo ou
campanha publicitaria, o estudo e a relagdao dos meios, pracas e veiculos de comunicagdo
dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente e sem custo adicional para a Camara
Municipal de Foz do Iguacu ou, em casos excepcionais, a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n.
12.232/2010.

9.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 9.1.10 deve levar em conta os meios, pragas e
veiculos de divulgacdo habitualmente programados nos esforcos de publicidade da
contratante, com vistas a realizagdo de negociacdo global entre as partes sobre o que seja
oneroso € o que seja suportavel para a contratada.

9.1.10.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes previstas no subitem 9.1.10.1
vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até¢ 12 (doze) meses da
data de assinatura do contrato.

9.1.10.1.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a contratada apresentara novo estudo,
que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.
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9.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do
estudo mencionado no subitem 9.1.10, a contratante poderd solicitar novo estudo a
contratada e, em decorréncia, podera promover nova negociacao global e determinar seu
novo periodo de vigéncia.

9.1.11. Substituir ou refazer, sem Onus para a contratante, os servigos prestados em
desacordo com o especificado em contrato.

9.1.12. Encaminhar, sempre que solicitado pela contratante, sem 6nus para esta, copia de
pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagio em midia paga, nos
seguintes formatos:

a) TV e Cinema: uma copia em pendrive e/ou arquivos digitais (em alta resolugdo) e
relatorio de exibi¢ao fornecido por empresa independente;

b) Internet: uma copia em pendrive e/ou arquivos digitais (nas versoes aberta — com as
fontes e imagens em alta resolu¢do — e finalizada) que constituiram a campanha ou peca
e relatorios do Google Analytics ou outra ferramenta equivalente;

¢) Radio: uma copia em pendrive e/ou arquivos digitais (em alta resolugdo) e relatorio de
exibi¢do fornecido por empresa independente;

d) Midia impressa ¢ material publicitario: uma cépia em pendrive, com arquivos nas
versdes aberta — com as fontes e imagens em alta resolugdo — e finalizada.

9.1.12.1. Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser
agrupadas em um mesmo pendrive e/ou arquivo digital.

9.1.13. Prestar os seguintes servigos a contratante, como resultado da ocorréncia que der
resultado ao instrumento contratual, a suas expensas:

a) manutengdo de acervo da propaganda da contratante, em meio virtual, com as pegas
produzidas durante a execugdo deste contrato e as respectivas informagdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execugdo deste contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e
prazos de validade desses direitos.

9.1.13.1. O acesso ao acervo virtual serd feito exclusivamente pela agéncia e a
contratante, reservada a esta a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

9.1.14. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extingdo do
contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as
pecas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos
direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos subitens 9.1.12 ¢ 9.1.13.

9.1.15. Orientar a produ¢do e a impressao das pecas graficas aprovadas pela contratante.

9.1.15.1. O material a ser utilizado na distribui¢do s6 sera definido apos sua aprovacao
pela contratante.

9.1.16. Entregar a contratante, até o 5° dia util de cada més, relatorio das despesas de
produgdo e veiculacio autorizadas no més anterior e relatdrio dos servicos em andamento,
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estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu estidgio, bem como das
atividades desenvolvidas e pecas produzidas, em pendrive ou arquivo digital.

9.1.17. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servico realizadas
com a contratada e as mensagens eletronicas mais relevantes sobre as demandas de
servicos, permutadas entre a contratante e a contratada, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

9.1.17.1. Esses relatorios deverdo ser enviados pela contratada ao contratante até o prazo
maximo de 2 (dois) dias tuteis apds a realizagao do contato.

9.1.17.2. Se houver incorre¢ao no registro dos assuntos tratados, a contratante solicitara
a necessaria corre¢ao, no prazo maximo de 2 (dois) dias tuteis, a contar da data do
recebimento do respectivo relatorio.

9.1.18. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da
contratante, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens
e de servigos especializados e com veiculos de comunicagdo, bem como os honorarios da
contratada pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas
pela propria contratada ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

9.1.19. Nao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto do contrato,
que envolvam o nome da contratante, sem sua prévia e expressa autorizacao.

9.1.20. Prestar esclarecimentos a contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a contratada, independentemente de solicitagdo.

9.1.21. Nao caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operacao
financeira.

9.1.22. Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo e
qualificacdo, exigidas na concorréncia que deu origem ao instrumento contratual, incluida
a certificagdo de qualificacdo técnica de atendimento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei
n. 12.232/2010.

9.1.23. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado
causa.

9.1.24. Cumprir a legislacao trabalhista e securitdria com relacdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servicos
especializados contratados.

9.1.25. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
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9.1.26. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissado total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

9.1.27. Apresentar, quando solicitado pela contratante, a comprovagao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

9.1.28. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de
bens e de servigos especializados e com veiculos de comunicagdo, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria contratante.

9.1.29. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da
contratante.

9.1.29.1. A infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisao do contrato e sujeitard a
contratada as penas cabiveis, e as indenizacdes das perdas e danos previstos na legislacao
ordinaria.

9.1.30. Responder perante a contratante e¢ fornecedores de bens e de servigos
especializados por eventuais prejuizos ¢ danos decorrentes de sua demora, omissao ou
erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculacao de publicidade ou
em quaisquer servigos objeto deste contrato.

9.1.31. Responsabilizar-se por quaisquer O6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a contratante.

9.1.32. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus empregados,
prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato.

9.1.32.1. Se houver acgdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a contratada
adotaré as providéncias necessarias no sentido de preservar a contratante e de manté-la a
salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo
o conseguindo, se houver condenacao, reembolsara a contratante as importancias que esta
tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar
da data do efetivo pagamento.

9.1.33. Responder por qualquer a¢do administrativa ou judicial movida por terceiros com

base na legislacdo de protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto do contrato.

9.1.34. Adotar, na execugao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizagdo de recursos, de redu¢do de desperdicios e de reducdo da poluicao.

9.1.35. Fornecer, em qualquer época, os esclarecimentos que venham a ser solicitados
pela contratante sobre os servigos executados.
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9.1.36. Nao subcontratar outra agéncia de publicidade e propaganda para a execugao dos
servigos € compromissos avengados.

9.1.37. Credenciar, junto a contratante, um representante para prestar esclarecimentos e
atender as reclamagdes que porventura surgirem durante a execu¢ao do contrato.

9.1.38. Responsabilizar-se por todas as despesas diretas ou indiretas, tais como: salarios,
transportes, encargos sociais, fiscais, trabalhistas e previdencidrios, indenizagdes e
quaisquer outras que forem devidas aos seus empregados ou prepostos, no desempenho
dos servigos, objeto do contrato, ficando, ainda, a contratante isenta de qualquer vinculo
empregaticio com 0s mesmos.

9.1.39. No ato da assinatura do contrato, devera a contratada comprometer-se a
disponibilizar um profissional para contato com a contratante, para fins de
acompanhamento e execucdo do objeto do contrato, assim como para participar de
reunides com a equipe da Diretoria de Comunicagdo e/ou outros setores que venham a
ser necessarios e pertinentes pela Camara Municipal de Foz do Iguagu.

9.1.40. Quando solicitada a presenca do profissional da contratada, este devera
apresentar-se ¢ comparecer na sede da contratante em, no maximo, 48 (quarenta e o0ito)
horas.

9.1.41. Distribuir e fiscalizar a divulgacao dos anuncios de que for incumbida.

9.1.42. Assessorar a contratante no sentido de obter o melhor rendimento possivel do
plano de propaganda e promocao.

9.1.43. A contratante reserva-se o direito de solicitar informacdes a contratada sobre todos
os planos de incentivo que lhes forem concedidos em decorréncia do contrato, bem como
a demonstracdo de que o incentivo recebido ndo produziu ou estimulou veiculagdes
contrarias ao interesse da contratante, para fins de conferir efetividade a norma contida
no contrato.

9.2. Constituem responsabilidades da CONTRATANTE, além das demais previstas
no contrato ou dele decorrentes:

9.2.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a contratada.

9.2.2. Fornecer e colocar a disposi¢do da contratada todos os elementos e informagdes
que se fizerem necessarios a execu¢ao dos servigos.

9.2.3. Proporcionar condi¢des para a boa execucao dos servigos.

9.2.4. Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos
a contratada e as condi¢des de contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, pela contratada.

9.2.5. Notificar, formal e tempestivamente, a contratada sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato.

9.2.6. Notificar a contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

9.2.7. Efetuar os pagamentos a contratada nas condigdes e precos pactuados.
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9.2.8. Cumprir e fazer cumprir o disposto nas clausulas do contrato.

9.2.9. Proporcionar todas as facilidades indispensaveis a boa execuc¢dao dos servigos,
inclusive permitir o livre acesso de empregados da contratada as suas dependéncias,
quando relacionado a execucao do contrato.

10. GARANTIA DA EXECUCAO

10.1. A contratada, no prazo de 30 (trinta) dias apos a assinatura do termo de contrato ou
aceite do instrumento equivalente, prestara garantia no valor correspondente a 5% (cinco
por cento) do valor do contrato, conforme disposto no art. 96 da Lei n. 14.133/2021.

10.1.1. Caso a contratada opte pelo seguro garantia como modalidade de garantia a ser
prestada, o prazo de prestacdo da garantia observara o disposto no §3° do art. 96 da Lei
n. 14.133/2021.

10.2. A inobservancia do prazo fixado para apresentagcdo da garantia acarretard aplicagdo
de multa de 0,07% (zero virgula zero sete por cento) do valor do contrato, observado o
maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista
no subitem 10.1.

10.3. O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens
10.1 e 10.1.1, autoriza a contratante a promover a rescisdio do contrato por
descumprimento ou cumprimento irregular de suas cldusulas.

10.4. Cabera a contratada optar por uma das modalidades de garantia previstas no §1° do
art. 96 da Lei n. 14.133/2021.

10.4.1. Em se tratando de garantia prestada por meio de caucao em dinheiro, o depdsito
devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal ou Banco do Brasil S/A,
a qual sera devolvida atualizada monetariamente.

10.4.2. Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a) a apolice indicard a contratante como beneficiaria e deve ser emitida por instituicao
autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado
securitario, que ndo se encontre sob regime de direcdo fiscal, intervencao, liquidagao
extrajudicial ou fiscalizagdo especial e que ndo esteja cumprindo penalidade de suspensao
imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade deverd corresponder ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da contratada
—ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagao da expectativa de sinistro
ou do efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente, observados os prazos prescricionais
pertinentes;

c) a apolice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e
quaisquer multas de carater sancionatdrio aplicadas a contratada.

10.4.3. Se a opgao for pela fianga bancaria, o instrumento de fianga deve:
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a) ser emitido por institui¢ao financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil
a funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de liquidacao extrajudicial ou de
intervengao da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de
90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da contratada — ocorrido
durante a vigéncia contratual — e para a comunicagdo do inadimplemento a instituicao
financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

¢) ter afirmacdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a
contratante, independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiancado ndo cumpra
suas obrigagoes;

d) ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts.
827 e 838 do Codigo Civil brasileiro.

10.4.4. Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.
10.5. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

a) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do nao adimplemento
das obrigacdes nele previstas;

b) prejuizos causados a contratante ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a
execuc¢ao do contrato;

¢) multas moratorias e punitivas aplicadas pela contratante a contratada;

d) obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas
pela contratada.

10.6. A modalidade seguro-garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos
indicados no subitem 10.5.

10.7. Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da contratante.

10.8. Sem prejuizo das sang¢des previstas em lei e no contrato, a ndo prestacao da garantia
exigida implicard sua imediata rescisdo.

10.9. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacao vinculada a este ajuste, incluida a indenizagao a terceiros, a contratada
devera proceder a respectiva reposi¢ao, no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, contados
da data do recebimento da notificagdo da contratante.

10.10. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a contratada se obriga a fazer a
complementacao da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificagcdo da contratante.
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10.11. Na hipotese de prorrogacao do contrato, a garantia devera ser readequada ou
renovada nas mesmas condigoes.

10.11.1. O documento de constituicao da nova garantia devera ser entregue a contratante
no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo
aditivo.

10.12. A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da contratada, no
prazo de 90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia do contrato, mediante
certificagdo, por seu responsavel pela fiscalizagdo, de que os servigos foram realizados a
contento e desde que tenham sido cumpridas todas as obrigagdes contratuais.

10.12.1. Na restitui¢cdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido
com base na varia¢do do Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) ou por outro indice
que o venha a substituir.

10.13. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a contratante, podera ser
admitida a substitui¢do da garantia, observadas as modalidades previstas no §1° do art.
96 da Lei n. 14.133/2021.

10.13.1. Aceita pela contratante, a substituicdo da garantia serd registrada no processo
administrativo.

11. FORMA DE PAGAMENTO

11.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos
especializados, previamente autorizados pela contratante, a contratada devera apresentar,
dentro do prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da entrega dos servigos e/ou do
término da veiculagdo da midia, sob pena de cancelamento:

a) a correspondente nota fiscal, sem rasura, em letra legivel, em nome da contratante,
CNPJ/MF n° 75.914.051/0001-28, da qual constara o nimero do contrato e as
informagdes para crédito em conta corrente: nome e numero do banco, nome e nimero
da agéncia e nimero da conta;

b) a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados
ou do veiculo de comunicacao;

¢) os documentos de comprovacao da veiculagdo, da execugdo dos servicos e, quando for
0 caso, da sua entrega;

d) da contratada, fornecedores e veiculos de comunicacao: Certificado de Regularidade
de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo — FGTS, Certiddo Negativa de
Débitos Trabalhistas — CNDT, Certidao Conjunta Negativa de Débitos relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita Federal
do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certiddes negativas de débitos
expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.2. O prazo previsto no subitem 11.1 podera ser prorrogado, em carater excepcional,
mediante pedido formal da agéncia, em decorréncia de situagdes imprevisiveis,
devidamente justificadas.
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11.3. Os documentos de cobranga ¢ demais informagdes necessarias & comprovagao da
execucao e entrega dos servicos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhados pela contratada ao servidor responsavel nomeado pela Camara Municipal
de Foz do Iguagu.

11.4. O responsavel pela fiscalizagdo da Camara Municipal de Foz do Iguacu do contrato
somente atestard os documentos para pagamento quando cumpridas pela contratada todas
as condigdes pactuadas.

11.5. As notas fiscais emitidas pela contratada devem ter em seu verso a seguinte
declaracdo, assinada por funciondrio da agéncia responsdvel pela documentagdo:
“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento,
prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgacdo, foram entregues/realizados
conforme autorizados pela Camara Municipal de Foz do Iguagu, sendo observados ainda
os procedimentos previstos no contrato quando a regularidade de contratacdo e de
comprovagdo de execugdo.

11.6. A liquidag@o de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
contratada:

a) execugao de servigos internos: apresentagcdo dos documentos de cobranga de que tratam
as alineas “a” e “c” do subitem 11.1;

b) intermediag¢do e supervisdo, pela contratada, de bens e de servigos especializados
prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam as
alineas “a” a “d” do subitem 11.1;

¢) bens e servigos especializados prestados por fornecedores:

c.1) producgdo e execugdo técnica de pega e ou material: apresentagdo dos documentos de
cobranca de que tratam as alineas “a” a “d” do subitem 11.1;

c.2) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geragdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato: apresentacdo dos
documentos de cobranca de que tratam as alineas “a” a “d” do subitem 11.1;

c.3) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:
apresentacao dos documentos de cobranca de que tratam as alineas “a” a “d” do subitem
11.1;

[1P2)

c.4) veiculacao: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam as alineas “a” a
“d” do subitem 11.1, da demonstracdo do valor devido ao veiculo de comunicacdo, de sua
tabela de pregos, da indicacao dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de
insercdo e, sempre que possivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa
independente, nos termos da alinea “c” do subitem 11.13.

11.7. E da responsabilidade da contratada observar rigorosamente os precos de tabela de
cada inser¢ao e dos respectivos descontos de que trata o art. 15 da Lei n. 12.232/2010,
por ocasido da apresentacdo dos planos de midia a contratante.
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11.8. O pagamento das despesas sera efetuado em até 30 (trinta) dias apoOs a apresentagao
dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.6, depois de comprovado o
adimplemento da contratada em todas as suas obrigagdes € comprovacao da regularidade
com os Fiscos Federal, Estadual e Municipal, com o FGTS e negativa de débitos
trabalhistas (CNDT), observadas as disposi¢des deste documento.

11.9. Nenhum pagamento serd efetuado sem a apresentacdo dos documentos exigidos,
bem como enquanto ndo forem sanadas irregularidades eventualmente constatadas na
nota fiscal, na prestagdo de servigos ou no cumprimento e obrigagdes contratuais.

11.10. A liquidacao da despesa com distribuicdo de pecas e material de ndo midia
executada por fornecedores de servigos especializados terd o tratamento previsto na alinea
“c.1” do subitem 11.6.

11.11. Na ocorréncia de falha local em programagao eletronica, rede regional, estadual e
nacional, além das providéncias previstas na alinea “c.4” do subitem 11.6, a contratada
devera apresentar documento do veiculo com a descrigdo da falha e do respectivo valor a
ser abatido na liquidagao.

11.12. Os precos de tabela de cada inser¢ao e os descontos negociados, de que trata o art.
15 daLein. 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo gestor do contrato, por ocasido
da apresentagdo do plano de midia pela contratada ao contratante.

11.13. No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea “c” do subitem 11.6, a
contratada fica obrigada a apresentar, sem Onus para a contratante, os seguintes
comprovantes:

a) revista: exemplar original (digitalizado/escaneado);

b) jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio original (digitalizado/escaneado), da qual
devem constar as informagdes sobre o periodo ou a data de circulagdo, nome do jornal e

praga;
¢) demais meios: relatorio de checagem de veiculacao, a cargo da empresa independente.

11.14. Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de obter o relatorio de
checagem, a cargo de empresa independente, a contratada devera apresentar:

a) TV, radio e cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacao (mapa
ou comprovante de veiculacdo ou inser¢ao ou irradiagdo e similares), declaracdo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal brasileiro, declaragio para fins de
habilitagdo, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura digital
do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e
horario da veiculagao;

[1P2)

a.l) como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a contratada podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiagdo e similares) em que figure a
declaracdo prevista na alinea “a”, na frente ou no verso desse documento, mediante
impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse
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documento “composto” contenha toda as informagdes previstas na alinea “a” deste
subitem,;

a.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas “a” e “a.1” deste
subitem, a contratada podera apresentar declaracdo de execug¢do, sob a penas do art. 299
do Cédigo Penal brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagao, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura digital do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa,
quando for o caso, dia e horario da veiculagio;

b) midia exterior:

b.1) midia out of home: relatorio de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a pega,
de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local e nome da campanha, datado
e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo
Penal brasileiro, declaracao para fins de habilita¢do, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaracdo;

b.2) midia digital out of home: relatério de exibi¢do, fornecido pela empresa que veiculou
a peca, ou por empresa de checagem contratada, de que devem constar fotos por
amostragem de, no minimo, 20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados,
identificacdo do local da veiculagdo, quantidade de insercdes, nome da campanha,
periodo de veiculacdo, datado e assinado digitalmente, acompanhado de declaragdo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal brasileiro, declaragio para fins de
habilitagdo, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura digital
do responsavel pela declaragdo;

b.3) carro de som: relatorio de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a peca,
fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em
que a acdo foi realizada, acompanhado de declaragdo de execucao, sob as penas do art.
299 do Cdédigo Penal brasileiro, declaragdo para fins de habilita¢do, firmada pela empresa
que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaragao;

b.3.1) além disso, deverd ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um)
minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de divulgacao
contratados; o video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel
identificar nome da campanha, audio da peca veiculada e local popular que comprove a
cidade onde foi realizada a veiculacao;

¢) internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas, com
o print da tela que contenha a campanha, a data e o link de acesso, declarag¢do de execugao,
sob as penas do art. 299 do Codigo Penal brasileiro, declaragao para fins de habilitagdo e
termo de conduta, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
digital do responsavel pela declaracao.
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11.15. As formas de comprovagao de veiculacdo em midias ndo previstas nas alineas “a”,
“b” e “c” o subitem 9.1.13 serdo estabelecidas formalmente pela contratante, antes da
autorizagao do respectivo plano de midia.

11.16. Antes da efetivagdo dos pagamentos, sera realizada a comprovagao de regularidade
da contratada ¢ de seus executores/fornecedores e veiculos de comunicagdo mediante
consulta das respectivas certiddes negativas do FGTS, de Tributos Federais, Estaduais e
Municipais, e de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢a do Trabalho, bem
como apos a certificacdo da nota fiscal pela Camara Municipal de Foz do Iguagu.

11.17. Se a contratada, os executores/fornecedores e os veiculos de comunicagdo
estiverem com a documentacao obrigatoria vencida, deverdo apresentar, no que couber,
Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo —
FGTS, Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certiddo Conjunta Negativa
de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos
da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional
e certiddes negativas de débitos expedidas por orgdos das Secretarias de Fazenda do
Estado e do Municipio.

11.18. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranca, a
contratante, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a
glosa da parte que considerar indevida.

11.19. Na hipotese de devolugdo, a documentagdo serd considerada como ndo
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.20. Nenhuma despesa adicional ao orcamento previamente autorizado serd assumida
pela contratada sem prévia e expressa aprovacao da contratante.

11.21. Caso haja aplicagdo de multa, o valor sera descontado de qualquer fatura ou crédito
existente em favor da contratada. Caso a mesma seja superior ao crédito eventualmente
existente, a diferenca serd cobrada administrativamente ou judicialmente, se necessario.
E, ainda, as multas devidas ndo recolhidas, parcial ou totalmente, serdo inscritas na divida
ativa do Municipio de Foz do Iguagu, observados os procedimentos legais.

11.22. No caso de eventual falta de pagamento pela contratante nos prazos previstos, o
valor devido serd acrescido de encargos moratorio, mediante solicitagdo expressa da
contratada, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base
na variagdo do IPCA — Indice de Precos ao Consumidor Amplo, mediante aplicagdo da
seguinte formula:

AF =[ (1 +IPCA/100)N/30 -1 ] x VP, na qual:

IPCA: Percentual atribuido ao Indice de Pregos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a
partir da data do adimplemento da etapa;

AF: Atualizagao financeira;
VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.
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11.23. Considera-se etapa, para fins do subitem 11.22, os servigos prestados pela
contratada relativo aos bens e servicos especializados prestados por fornecedores e as
contratagdes de espagos ou tempos publicitarios, junto a veiculos de divulgagao.

11.24. A contratante ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servigos, por parte da contratada, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes do
contrato.

11.25. A contratante ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela contratada, que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo de institui¢cdes financeiras.

11.26. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serdo efetuados
pela contratada em até 5 (cinco) dias uteis apos o recebimento da ordem bancaria do
contratante pela agéncia bancaria pagadora.

11.27. A contratada encaminhard a contratante, os pagamentos efetuados a fornecedores
de bens e de servigos especializados e a veiculos de comunicacdo a cada ordem bancaria
de pagamento emitida pela contratante e encaminhara relatério até o 5° (quinto) dia de
cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.28. Os dados e formato dos controles serdao definidos pela contratante, e os
comprovantes e relatorios deverdao conter, pelo menos, as seguintes informagdes:

a) data do pagamento da contratante ao contratado;

b) data do pagamento da contratada ao fornecedor e veiculo de comunicagao;
¢) valor pago;

d) nome do favorecido;

e) numero da nota fiscal.

11.29. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.26 e 11.27 ou a falta de
apresentagdo de justificativa formal para o ndo pagamento no prazo estipulado podera
implicar a suspensao da liquidacao das despesas da contratada, at€¢ que seja resolvida a
pendéncia.

11.30. Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagao
da contratante, ficar4 caracterizada a inexecugao contratual por parte da contratada.

11.31. Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.29,
a contratante podera optar pela rescisdo do contrato ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos
veiculos de divulgagdo, conforme o caso.

11.32. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com
regularidade pelos bens e servigos especializados prestados e pela venda de espago ou
tempo, a contratante podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os
pagamentos mediante repasse, pela contratada, dos valores correspondentes aos
fornecedores e veiculos de divulgagdo, em operagdes bancarias concomitantes.
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11.33. Os eventuais encargos financeiros, processuais ¢ outros, decorrentes da
inobservancia, pela contratada, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.34. A contratante, na condi¢@o de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacao vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais.

12. REAJUSTAMENTO

12.1. O valor contratado podera ser reajustado e corrigido monetariamente a cada periodo
de 12 (doze) meses, de acordo com o IGPM (FGV) e na falta deste pelo INPC (IBGE) ou
outro indice substitutivo.

12.2. Na prorrogagdo, a contratante podera renegociar os percentuais de remuneragdo
praticados com a contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior
vantagem para a Administragdo, no decorrer da execucao do contrato.

12.3. A contratante podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de
remuneragdo praticados com a contratada, em decorréncia de eventual redugdo
identificada nas referéncias de mercado.

12.4. Nas alteragdes unilaterais a que se refere o inciso I do caput do art. 124 da Lei n.
14.133/2021, o contratado sera obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais,
acréscimos, ou supressoes de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado
do contrato.

13. REQUISITOS DE HABILITACAO
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13.1. As exigéncias de habilitacdo juridica, fiscal, social, trabalhista, econdomico-
financeira a serem atendidas pelas licitantes sdo as previstas no Edital, assim como as
regras e formas de apresentacdo.

13.2. Especificamente em relagao a habilitagdo técnica, a licitante devera apresentar, na
forma e condicdes previstas em Edital:

a) declaragdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do
objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no objeto;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no §1° do art. 4° da Lei n. 12.232/2010;

b.1) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial;

b.2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissdo Especial para Processamento e Julgamento de Licitagao.

¢) equipe técnica contendo, no minimo, os seguintes profissionais: 1(um) diretor de
atendimento; 1 (um) diretor de criacdo; 1 (um) diretor de arte; 1 (um) redator publicitario;
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I (um) arte finalista, 1 (um) profissional de atendimento; 1 (um) profissional de
planejamento; 1 (um) profissional de producdo gréfica; 1 (um) profissional de produgdo
eletronica; 1 (um) profissional de midia; 2 (dois) responsaveis pelo setor
administrativo/faturamento.

c.1) ndo sera obrigatoria a disponibilizagdo de toda Equipe Técnica no Municipio de Foz
do Iguagu, a ndo ser em caso de convocacao pela Diretoria de Comunicacdo da Camara
Municipal de Foz do Iguagu, que devera ser feita com antecedéncia minima de 48 horas.

c.2) sera exigida a disponibilizacdo de ao menos 1 (um) profissional de atendimento
baseado no Municipio de Foz do Iguacu.

14. JUSTIFICATIVA A RESPEITO DO PESO DA NOTA TECNICA

14.1. O julgamento final das Propostas Técnica e de Prego da concorréncia sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei Federal n. 14.133/2021 para o tipo técnica e preco.

14.2. Sera considerada vencedora a licitante que obtiver a maior nota final (NF), aferida
de acordo com a aplicagdo do seguinte célculo:

14.2.1. Pontuagdo Técnica (maximo 60 pontos) e Pontuagdo de Preco (maximo de 40
pontos) conforme quesitos e especificagdes estabelecidas no Edital.

14.2.3. Essa distribuicdo da valoracdo esta dentro dos limites legais e ¢ a que melhor
atende as necessidades da contratante considerando a natureza do servigo, que exige a
contratacdo das licitantes melhores qualificadas considerando o Briefing (Anexo I do
ETP).

15. ALTERACAO SUBJETIVA
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15.1. Em caso de altera¢do das condi¢des de habilitacdo juridica da contratada, em razao
de fusdo, cisdo, incorporagdo, associacdo, cessdo ou transferéncia, total ou parcial, o
contrato poderéd ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem Onus para a
contratante, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas as obrigacdes
contratuais assumidas, independentemente de notificagdo judicial ou extrajudicial.

15.2. A contratante se reserva o direito de continuar ou ndo com a execu¢ao do contrato
com a empresa resultante da alterag@o social.

15.3. Em caso de cisdo, a contratante podera rescindir o contrato ou continuar sua
execug¢do, em relagdo ao prazo restante do contrato, pela empresa que, entre as surgidas
da cisdo, melhor atenda as condigdes inicialmente pactuadas.

15.4. Em qualquer das hipoteses previstas no subitem 15.1, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada a contratante, anexando-se o documento comprobatdrio da
alteragdo social, devidamente registrada.

15.4.1. A ndo apresentacdo do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o registro
da alteragdo social poderd implicar a aplicagdo das sang¢des previstas no contrato € em lei.

16. POSSIBILIDADE DE PARTICIPACAO EM CONSORCIO

Assinado por 2 pessoas: PREBIFNEE RARSARARAR @NICEFON. MEROIZESO IGUACU
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16.1. Nao poderao participar da concorréncia as agéncias de publicidade e propaganda
que estejam reunidas em consorcio ou, ainda, sejam controladoras, coligadas ou
subsidiarias entre si, qualquer que seja a forma de conglomeragao. A eventual participagao
de consorcio iria dificultar a prestagao do servigo por conta do comissionamento previsto
pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria editadas pelo CENP e traria prejuizo para
a Administragdo Publica para parcelar os pagamentos.

17. CONTROLE DA EXECUCAO

17.1. A contratante fiscalizara a execu¢do dos servicos contratados ¢ verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte,
quando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.

17.1.1. Serd nomeado, por Portaria da Presidéncia da CMFI, servidor da Camara
Municipal de Foz do Iguacu para ser o Fiscal de Contrato, que sera responsavel em
acompanhar e fiscalizar a execug¢do do contrato e registrar em relatdrio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo
dos servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua
imediata corregao.

17.1.2. As decisdes e providéncias que ultrapassem a competéncia do servidor
responsavel da Camara Municipal de Foz do Iguagu deverdo ser solicitadas a seus
superiores em tempo habil para a adocao das medidas convenientes.

17.2. A fiscalizagdo pela contratante em nada restringe a responsabilidade, unica, integral
e exclusiva, da contratada pela perfeita execugdo dos servigos objeto do contrato.

17.3. A ndo aceita¢do de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da contratante.

17.4. A contratada adotard as providéncias necessarias para que qualquer execugao,
referente a producao, distribuicao ou veiculag¢do, considerada ndo aceitavel, no todo ou
em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscaliza¢do, sem dnus para
a contratante.

17.5. A autorizagdo, pela contratante, dos planos de midia e dos servigos executados pela
contratada ou por seus fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo técnica e comprovagao
das veiculagdes e dos servigos.

17.6. A auséncia de comunicagdo por parte da contratante, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a contratada das responsabilidades determinadas no contrato.

17.7. A contratada permitira e oferecerd condi¢des para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informacdes, propiciando o
acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execug¢ao e atendendo as observacdes
e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

17.8. A contratada se obriga a permitir que a auditoria interna da contratante ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigos prestados a contratante.
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17.9. A contratante é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto do
contrato, juntamente com representante credenciado pela contratada.

18. CRITERIOS DE AFERICAO E MEDICAO PARA FATURAMENTO

18.1. A Camara Municipal de Foz do Iguagu (CMFI) nomeara servidor(es)
responsavel(eis) para acompanhar e fiscalizar a execu¢do do contrato resultante da
concorréncia e registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e terdo poderes, entre outros, para
notificar a contratada, objetivando sua imediata corre¢do, nos termos da minuta de
Contrato.

18.2. A avaliacdo da execucdo do objeto serd realizada por instrumento elaborado pela
Diretoria de Comunicagdo da CMFI para aferi¢cdo da prestacdo dos servigos nos termos
pactuados.

19. SUBCONTRATACAO

19.1. A contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de publicidade e propaganda
para a execucdo dos servicos objeto do contrato.

20. RECURSOS ORCAMENTARIOS

20.1. Os recursos financeiros previstos para atender as despesas decorrentes do objeto,

para o exercicio de 2024, s3o as constantes na dotagdo orcamentaria
01.01.01.031.0001.2002.3.3.90.39.88.00 - SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA.

21. SANCOES ADMINISTRATIVAS

21.1. O licitante e o contratado que incorram em infragdes sujeitam-se as sangoes
administrativas previstas no art. 156 da Lei n. 14.133/2021, sem prejuizo de eventuais
implicagdes penais nos termos do que prevé o Capitulo II-B do Titulo XI do Codigo Penal.

21.2. Nenhuma sanc¢ao sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a
contratada o contraditério e a ampla defesa.

21.3. As sangdes aplicadas so6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

21.4. As sangdes aplicadas serdo registradas nos orgdos competentes, se for o caso, e
publicadas no Diario Oficial do Municipio de Foz do Iguagu pela contratante.

21.5. A contratante comunicara, por escrito, a contratada que a sangdo foi publicada e
registrada no 6érgao competente.

21.6. A aplicagdo das sangdes observard as seguintes disposicdes:

a) a adverténcia e as multas serdo aplicadas pelo gestor de contratos da Camara Municipal
de Foz do Iguagu;
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b) cabera ao Presidente da Camara Municipal de Foz do Iguacu aplicar a suspensao
temporaria de participagdo de licitacdo e impedimento de contratar com a Administrag¢do
e propor a declaragao de inidoneidade;

c) a aplicagdo da declaracdo de inidoneidade compete privativamente ao Presidente da
Camara Municipal de Foz do Iguacu.

21.7. A sangdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

a) descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

b) outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos,
a juizo da contratante, desde que ndo caiba a aplicagio de san¢do mais grave.

21.8. A falha na execu¢do contratual restard configurada quando a contratada cometer,
nos ultimos 12 (doze) meses continuos de execucdo contratual, uma quantidade de
infracdes cujo somatorio de pontos correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou
ultrapasse 10 (dez) pontos.

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da Infracio Quantidade de Pontos Atribuidos
Leve 1 (um) ponto por infragdo
Média 2 (dois) pontos por infracdo
Grave 3 (trés) pontos por infragdo

21.9. Comprovadas as falhas e atingida a pontuagdo estabelecida no subitem 21.8, a
contratante podera aplicar as sancdes, por infracdo, conforme os graus, as
correspondéncias, as descrigdes e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3,
apresentadas a seguir.

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracdo

Grau da Infracdo Correspondéncia

Leve Adverténcia (na primeira infrac¢do)

Multa no valor de 0,025% por incidéncia, sobre o valor total do
contrato (ap0Os a primeira infra¢ao)

Média Multa no valor de 0,1%, por incidéncia, sobre o valor total do
contrato

Grave Multa no valor de 0,5%, por incidéncia, sobre o valor total do
contrato

Tabela 3 — InfracGes

Item Descri¢ao Grau Incidéncia
Nao desenvolver todas as
atividades que compreendem o

. . Média (passivel de
1 | servico de publicidade contratado, (p StV Semestral
N . corregao)
prejudicando o fornecimento dos
servigos com elevada qualidade.
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Nao executar, com seus proprios
recursos, todos o0s  servicos

2 | relacionados com o objeto do Grave Semestral
contrato, mediante demanda da
contratante.

Sem antes a contratante ter ciéncia
e anuéncia, ndo utilizar, na
elaboracdo dos servicos objeto do
contrato, 0s profissionais
3 | indicados na Proposta Técnica da
concorréncia que deu origem ao
instrumento contratual, para fins
de comprovagao da Capacidade de
Atendimento.

Substituir 0s profissionais
envolvidos na execucao contratual | Leve (passivel de
sem o conhecimento e anuéncia da correcao)
contratante.

Nao envidar esfor¢os no sentido de
obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servicos
especializados e a veiculos de
divulgagdo ou ndo transferir a
contratante todas as vantagens
obtidas.

Leve (passivel de

~ Semestral
corre¢ao)

Por ocorréncia

Grave Por ocorréncia

Nao observar rigorosamente as
especificagdes estipuladas pela
6 | contratante no fornecimento de Grave Por ocorréncia
produtos e servigos relacionados
com o0 objeto do contrato.

Nado exercer o controle de
qualidade na execucdo dos

7 | servigos prestados, com base nos Grave Por ocorréncia
parametros determinados pela
contratante.

Nao atuar com atengdo e
responsabilidade na elaboragao de

8 estimativa de custos dos produtos Grave Por ocorréncia
e servigos objeto do contrato.
Nao observar as condicoes
estabelecidas no contrato para o | Média (passivel de

9 Semestral

fornecimento de bens e de servigos corre¢ao)
especializados a contratante.
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10

Nao observar 0s prazos
estabelecidos pela contratante na
conducdo dos servicos objeto do
contrato.

Média (passivel de
correc¢ao)

Por ocorréncia

11

Provocar prejuizos e danos a
contratante devido a sua demora,
omissao ou erro, na conducao dos
servicos objeto do contrato.

Média (passivel de
corre¢ao)

Por ocorréncia

12

Nao tomar providéncias,
imediatamente, em casos de
alteragoes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgdes de
um ou mais servicos, mediante
comunicacao da contratante.

QGrave

Por ocorréncia

13

Nao repassar a contratante todas as
vantagens obtidas em negociac¢do
de compra de midia, incluidos as
eventuais bonificacdes na forma de
espaco, tempo ou reaplicagdes que
tenham sido concedidos por
veiculos de divulgacao.

QGrave

Por ocorréncia

14

Sobrepor os planos de incentivo
aos Interesses da contratante,
preterindo veiculos de divulgagao
que nao os concedam ou
priorizando os que os oferecam.

QGrave

Por ocorréncia

15

Nao incluir clausula de alerta em
seus pedidos de cotagdo junto a
fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente,
no sentido de que, na producdo de
pecas publicitarias destinadas a
veiculacdo pelas emissoras de
televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado
o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei
n. 12.288/2010 (Estatuto da
Igualdade Racial).

Média (passivel de
corre¢ao)

Por ocorréncia

16

Contratar fornecedores de bens e
de servicos especializados ou
reservar € comprar espago ou
tempo publicitario de veiculos de
divulgagao, relacionados a
execu¢do do contrato, sem a

Grave

Por ocorréncia
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autorizacdo prévia e por escrito da
contratante.

17

Nao providenciar Termo de
Conduta, segundo o qual o veiculo
se responsabiliza pelos seus
conteudos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os
termos do Marco Civil da Internet,
de forma a evitar acgdes
publicitarias da contratante em
veiculos de divulgacdo que
promovam conteudos ou
atividades ilegais.

Leve (passivel de
corre¢ao)

Por ocorréncia

18

Nao apresentar a contratante, para
autorizacdo do plano de midia de
cada acdo ou  campanha
publicitaria, relagdo dos meios,
pragas e veiculos de divulgacdo
dos quais sera possivel e dos quais
se revela impossivel obter o
relatorio de  checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa
independente.

Média (passivel de
corre¢ao)

Por ocorréncia

19

Cotar precos para o fornecimento
de Dbens ou de servicos
especializados junto a
fornecedores em que: um mesmo
sOcio ou cotista participe de mais
de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacdo; e que
algum dirigente ou empregado da
contratada  tenha participacdo
societaria ou vinculo comercial ou
de parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por ocorréncia

20

Realizar despesas com bens e
servigos especializados prestados
por fornecedores, com veiculagdo
e com qualquer outra despesa
relacionada com o contrato, sem a
autorizacao prévia da contratante.

QGrave

Por ocorréncia

21

Recusar a encaminhar, sempre que
solicitado pela contratante, sem
onus para esta, copia de pecas
produzidas, desde que ndo seja
para uso em veiculacdo em midia

Leve (passivel de
correc¢ao)

Por ocorréncia
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paga, nos formatos do subitem
9.1.15.

22

Nao zelar pelo irrestrito e total
sigilo sobre quaisquer dados que
lhe sejam  fornecidos em
decorréncia da execucao
contratual, sobretudo quanto a
estratégia de  atuagdo da
contratante.

QGrave

Por ocorréncia

23

Divulgar informagdes acerca da
prestacdo dos servigos objeto do

contrato, mesmo que
acidentalmente, sem a prévia e
expressa autorizagao da
contratante.

Grave

Por ocorréncia

24

Recusar o ressarcimento a
contratante de qualquer dano ou
prejuizo oriundo de eventual
quebra de sigilo das informagdes
fornecidas.

QGrave

Por ocorréncia

25

Nao prestar 0 devido
esclarecimento a contratante sobre
eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que
envolvam a contratada.

Grave

Por ocorréncia

26

Caucionar ou utilizar o presente
contrato como garantia para
qualquer operagdo financeira.

Grave

Por ocorréncia

27

Nao cumprir todas as leis e
posturas, federais, estaduais e
municipais pertinentes ao objeto
do contrato.

Média (passivel de
corre¢ao)

Por ocorréncia

28

Nao cumprir a legislagdo
trabalhista e securitdria com
relacdo a seus empregados.

Média (passivel de
corregao)

Por ocorréncia

29

Nao manter durante a execuc¢ao do
contrato todas as condicdes de
habilitagao e qualificacao,
exigidas na concorréncia que der
origem ao instrumento contratual.

Média (passivel de
corregao)

Semestral

30

Nao apresentar, quando solicitado
pela contratante, a comprovagao
de estarem sendo satisfeitos todos
0s seus encargos ¢ obrigacdes

Leve (passivel de
corregao)

Por ocorréncia
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Camara Municipal de Foz do Iguacu

trabalhistas, previdencidrios e

fiscais.
Gerar prejuizos e infracdes a
31 | contratante na prestagdo dos Grave Por ocorréncia

servigos objeto do contrato.

Nao realizar de forma devida o
pagamento de tributos e taxas que
forem devidos em decorréncia do
objeto do contrato, bem como as
contribuicoes devidas a
Previdéncia Social, os encargos
32 | trabalhistas, prémios de seguro e
de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos Poderes Publicos
e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

Nao observar na execugdao dos
servigos as boas praticas de
sustentabilidade ambiental, de | Leve (passivel de
otimizagdo dos recursos, de corregao)
redugdo de desperdicios e de

Média (passivel de

~ Por ocorréncia
corre¢ao)

33 Semestral

reducdo da poluigdo.

21.10. As penalidades decorrentes das condutas tipificadas na Tabela 3 acima podem ser
aplicadas cumulativamente entre si, desde que seu somatorio ndo ultrapasse 10% (dez por
cento) do valor atualizado da contratagdo, sem prejuizo das demais sangdes dispostas no
subitem 21.1.

21.11. No ato de adverténcia, a contratante estipulard prazo para o cumprimento da

obrigagdo ou responsabilidade mencionadas na alinea “a” e para a correcdo das
ocorréncias de que trata a alinea “b”, ambas do subitem 21.7.

21.12. A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do
objeto ou de prazos estipulados.

21.12.1. O atraso sujeitara a contratada a multa de:

a) 0,33% (zero virgula trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de material ou
execucao de servico, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até o limite
de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigagao nao cumprida;

b) 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na entrega de material
ou execucao de servico, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, calculada
sobre o valor correspondente a obrigacdo ndo cumprida, em carater excepcional, se houve
justificativa plausivel, a juizo da contratante, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.
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21.13. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugao
de servico podera caracterizar a inexecucao total do contrato, a juizo da contratante.

21.14. A contratada estara sujeita a multa compensatoria de:

a) 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material
ou ao servigo em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugao parcial ou
a execucao insatisfatoria do contrato;

b) 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar do contrato ou sobre o
valor da dotagdo or¢camentaria que reste executar, o que for menor, pela:

b.1) inexecugao total do contrato;
b.2) pela interrupgao da execucao do contrato, sem prévia autorizacao da contratante.

¢) 0,07% (zero virgula zero sete por cento) do valor do contrato ou do valor da dotacao
orgamentaria, o que for menor, por dia de atraso, observado o méaximo de 2% (dois por
cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 10.1;

d) até¢ 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar do contrato ou sobre o valor da
dotagdo orcamentaria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de
qualquer clausula contratual, respeitado o disposto neste subitem.

21.15. A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administragdo poderad ser
aplicada a contratada se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugdo do
ajuste, nos seguintes prazos e situagoes:

a) por até 6 (seis) meses:

a.l) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a contratante;

a.2) execugdo insatisfatoria do objeto do contrato, se antes tiver havido aplicacdo de
san¢ao de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 21.7 ¢ 21.12.

b) por até 2 (dois) anos:
b.1) ndo conclusdo dos servigos contratados;

b.2) prestagdo do servigo em desacordo com as especificagdes constantes da Planilha de
Autorizacao de Producdo (PA) ou da Planilha de Autorizagdo de Veiculagcdo (PI) ou
documento equivalente, depois da solicitacdo de correcdo efetuada pela contratante;

b.3) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
contratante, ensejando a rescisdo do contrato por sua culpa;

b.4) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribuigdes, praticada por meios dolosos;

b.5) apresentacdo, a contratante, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou
em parte, com o objetivo de participar da licitagdo que der origem ao contrato, que venha
ao conhecimento da contratante ap6s a assinatura do contrato, ou para comprovar, durante
sua execuc¢do, a manuten¢do das condi¢des apresentadas na habilitagao;
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b.6) ocorréncia de ato capitulado como crime no Capitulo II-B do Titulo XI da Parte
Especial do Codigo Penal, praticado durante o procedimento licitatorio, que venha ao
conhecimento da contratante apds a assinatura do contrato.

b.7) reprodugdo, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de
quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao da
execug¢do do contrato, sem consentimento prévio e expresso da contratante.

21.16. A declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao sera
aplicada quando constatada ma-fé, acdo maliciosa e premeditada em prejuizo da
contratante, atuagdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem
prejuizo a contratante ou aplicagdes anteriores de sucessivas outras sangdes.

21.16.1. A declaragdo de inidoneidade sera aplicada a contratada se, entre outros casos:

a) sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

b) demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a
contratante, em virtude de atos ilicitos praticados;

¢) reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer
informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugdo
do contrato, sem consentimento prévio da contratante.

21.16.2. A declaracdo de inidoneidade implica proibi¢do da contratada de transacionar
com a Administracao, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢ao ou até
que seja promovida a reabilita¢do, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera
concedida sempre que a contratada ressarcir a contratante pelos prejuizos resultantes e
depois de decorrido o prazo da sangdo aplicada.

21.17. Da aplicagao das sangdes de adverténcia, multa e suspensao do direito de licitar ou
contratar com a Administragdo caberd recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados
do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

21.17.1. O recurso referente a aplicacdo de sanc¢des devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagdo, a qual
podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo,
envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisao ser
proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias tteis, contados do recebimento do recurso,
conforme especificado a seguir:

a) adverténcia e a multa: ao Presidente da Camara Municipal de Foz do Iguacu;

b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a Administragdo: ao Presidente da
Camara Municipal de Foz do Iguacu.

21.18. As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo
ainda a contratada por qualquer indenizacdo suplementar no montante equivalente ao
prejuizo excedente que causar, na forma do pardgrafo tinico do art. 416 do Cddigo Civil
brasileiro.
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21.19. A aplicacao das sangdes previstas no contrato nao exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei n. 14.133/2021, incluida a responsabilizagdo da
contratada por eventuais perdas e danos causados a contratante.

21.20. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura
de quaisquer servigos referentes ao contrato, cobrado diretamente ou, quando for o caso,
cobrado administrativamente ou judicialmente da contratada. E, ainda, o valor das multas
devidas nao recolhidas, parcial ou totalmente, sera inscrito na divida ativa do Municipio
de Foz do Iguagu, observados os procedimentos legais.

21.21. O valor das multas devera ser recolhido no prazo méximo de 10 (dez) dias corridos,
a contar da data do recebimento da comunicacdo enviada pela contratante.

Foz do Iguagu/PR, 20, de setembro de 2024.

Débora Borges Rengel Elson de Jesus Marques
Matricula 202.074 Matricula 502.039
Responsavel pela elaboracdo do TR Responsavel pela demanda
Analista Legislativo — Setor Compras Diretor de Comunicagao
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ANEXO |

DETALHAMENTO DO OBJETO
SERVICOS DE PUBLICIDADE
BRIEFING

Cliente: Camara Municipal de Foz do Iguacgu
Campanha: Importancia do Poder Legislativo para a sociedade

1. Projeto:

Criacdo de uma campanha publicitaria institucional que demonstre a fundamental
importancia do Poder Legislativo de Foz do Iguacu para a sociedade, buscando fortalecer a
credibilidade e a imagem perante a opinido publica.

2. Sobre o 6rgao:

A Camara Municipal de Foz do Iguagu é uma casa legislativa, responsavel pela fiscaliza¢ao
dos atos do Poder Executivo e a criagdo de projetos de lei que vém ao encontro do interesse
e 0 bem-estar dos cidadaos. Nessa Casa de Leis, sdao 15 vereadores que atuam no debate
dos problemas da comunidade; na apresentagao e reivindicagcdo por solu¢des; na criagao
de leis e fiscaliza¢cdo dos atos do Poder Executivo.

Ao realizar uma nova concorréncia para a contratacdo de agéncia de publicidade, a Camara
de Foz do Iguacu busca comunicar suas decisbes e garantir a populacdo o direito de
cidadania, por meio do desenvolvimento de diversas campanhas e ac¢oes, abrangendo
todos os segmentos e areas do nosso municipio.

3. Problemas:

Uma pesquisa realizada pelo Instituto Opinido, contratada pela Camara, trouxe um
diagnéstico de como a sociedade iguaguense avalia o Poder Legislativo. Dentre as
problematicas, 55% dos entrevistados disseram que a Camara Municipal de Vereadores
pouco contribui para o desenvolvimento da cidade. Apenas 10% entendem que a Camara
contribui muito e 30,3% responderam que ndo contribui para o desenvolvimento do
Municipio.

Em outro campo 52,3% disseram que os vereadores ndo estdo conectados com as

necessidades da comunidade. Outros 35,5% afirmaram que as vezes estdo conectados e

apenas 6% concordam que estdo totalmente conectados. A pesquisa mostrou também que
1
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somente 14% da populagao tem imagem positiva da Camara; 52% consideraram que é
neutra; e 23,3% tem imagem negativa. O trabalho em geral da Camara é visto como 6timo
por 3,8% dos entrevistados. Outros 19,3% consideraram como bom; 41,5% regular; e 15,3%
classificaram como péssimo.

A pesquisa foi realizada de 24 a 27 de setembro de 2023 ouvindo 1200 moradores com
idade acima de 16 anos. A margem de erro é de 2% com 95% de confiabilidade para o
resultado geral. O levantamento estatistico utilizou o critério proporcional e estratificado
baseando-se em fonte de dados do IBGE.

4. Objetivos:

Vencer a incredibilidade e resgatar a confianca dos cidadados na instituicdo e fortalecer a
imagem do Poder Legislativo perante a opinido publica. Apresentd-lo como poder atuante,
demonstrando a importancia das a¢ées do Poder Legislativo como forga representativa da
populacdo para debater os problemas e apresentar propostas, projetos e solugdes. Apontar
a real fungdo da Camara, visto que as pessoas confundem as prerrogativas, criando assim
uma expectativa na solucdo de problemas quando a implementagdo das a¢Bes nao é
responsabilidade do Poder Legislativo e sim do Poder Executivo.

5. Sobre o projeto:

5.1. Publico-alvo:
Populagao de Foz do Iguacgu

5.2. Imagem a ser transmitida:

Mostrar a populagdo que os vereadores estdo atuando na defesa dos interesses da
coletividade, sendo uma das preocupagdes principais a aprovacao de projetos para
melhoria da qualidade de vida dos cidadaos e o desenvolvimento da cidade a fim de gerar
oportunidades para todos. Linguagem direcionada a populacdo de Foz do Iguagcu com uma
mensagem de facil compreensao.

5.4. Verba disponivel:
* RS 300.000,00 (trezentos mil reais).

5.5. Pegas a serem criadas para divulgacao:

¢ 5.5.1 - VT 30” para televisdo (roteiro);

¢ 5.5.2 - anuncio para jornal % pagina colorida;
¢ 5.5.3 — spot 30” para radio (roteiro);

¢ 5.5.4 — outdoor;

¢ 5.5.5 — cartaz em formato A3;

Travessa Oscar Muxfeldt, n® 81 - Centro - Foz do Iguacgu/PR - 85.851-490 - Telefone (45) 3521-8100
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¢ 5.5.6 — Banner para Internet — medindo 1020 x 250px;
¢ 5.5.7 — Post para Instagram - medindo 1080x1350px;
¢ 5.5.8 — Story para Instagram - medindo 1080x1920px.

5.6. Prazo para desenvolvimento e cronograma:

¢ Implementacao até o segundo semestre de 2025.
* 30 (trinta) dias de veiculacdo da campanha.
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ANEXO II
MODELO DE PROCURACAO/CREDENCIAMENTO

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endereco completo da licitante), na
cidade de (nome da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (n° do
CNP)J) neste ato representada pelo (a) Sr.(*). (nome do representante legal da licitante),
portador do RG n° (n° do RG do representante legal da licitante) e do CPF n° (n° do CPF do
representante legal da licitante) nos termos de seu Estatuto Social, pela presente CREDENCIA
O(A) Sr.(*). (nome do representante credenciado pela licitante), portador do RG n° (n° do
RG do representante credenciado pela licitante) e do CPF n° (n° do CPF do representante
credenciado pela licitante) para representd-la na presente licitagdo, promovida pela Camara
Municipal de Foz do Iguacu, OUTORGANDO-LHE plenos poderes para prestar esclarecimento,
concordar, desistir, tomar deliberacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de interpor
recurso, renunciar ao recurso, negociar novas condi¢des, assinar termos de compromisso,
transigir, firmar recibos, assinar atas e outros documentos, acompanhar todo o processo
licitatério até o seu final, tomar ciéncia das deliberacdes da Comissdo Especial de Licitacao,
podendo para tanto, praticar todos os atos necessarios a plena participacdo de nossa empresa na
presente licitacdo e tudo o mais que se faca necessdrio para o bom e fiel cumprimento deste
mandato.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome e fun¢do da pessoa que assina

Obs.: Esta declaracao devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e
assinada pelos representantes legais. Sua assinatura devera estar devidamente reconhecida
em cartorio ou acompanhada de declaracio de autenticidade por advogado, sob sua
responsabilidade pessoal e devera juntar a comprovacao dos poderes de representacao do
signatario. Sera aceita escritura publica, desde que com mesmo contetido. Também seriao
aceitas procuracoes particulares firmadas eletronicamente.
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DECLARACAO DE QUE TRATA O ART. 63, I, DA LEI FEDERAL N° 14.133/2021

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endereco completo da licitante),
na cidade de (nome da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (n°
do CNPJ) neste ato representada pelo(a) Sr.(2). (nome do representante legal da licitante),
portador do RG n° (n° do RG do representante legal da licitante) e do CPF n° (n° do CPF do
representante legal da licitante), em atendimento ao disposto no art. 63, |, da Lei Federal n°
14.133/2021, DECLARA, sob as penas da lei, que reune as condigbes de habilitacdo exigida
no edital de Concorréncia Publica n® 001/2025 da Camara Municipal de Foz do Iguagu, que tem
por objetivo a contratacdo de agéncias de propaganda para a prestagdo de servigos de
publicidade.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome funcédo da pessoa que assina

Obs: Esta declaracao devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente
e assinada pelo representante legal.
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PROPOSTA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endereco completo da licitante),
na cidade de (nome da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n® (n°
do CNPJ) neste ato representada pelo(a) Sr(a). (home do representante legal da licitante),
portador do RG no (no do RG do representante legal da licitante) e do CPF no (no do CPF do
representante legal da licitante), apresenta a seguinte PROPOSTA DE PRECOS para os
servigos descritos no Edital da Concorréncia Publica n® 001/2025 da Camara Municipal de Foz
do Iguacu, que tem por objetivo a contratacao de agéncias de propaganda para a prestacao de
servicos de publicidade.

a) desconto, a ser concedido a Camara Municipal de Foz do Iguagu, sobre os custos internos
dos servicos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregcos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana: % ( ____ por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da Camara Municipal de Foz do lguacu, incidentes sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes a execugao do contrato: % ( ___ por cento);

¢) honorérios, a serem cobrados da Camara Municipal de Foz do Iguagu, incidentes sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgao publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: % ( ___ por cento);

d) honorarios, a serem cobrados da Camara Municipal de Foz do Iguagu, incidentes sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a
execugao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n®
4.680/1965: % (____ por cento).

Nao faremos jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracao sobre os custos de servicos
realizados por fornecedores referentes a producao de pecas e materiais cuja distribuicdo nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo.

Nao faremos jus a nenhuma remuneracao ou desconto de agéncia quando da utilizacao, pelo
contratante, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de
divulgacao, em qualquer agao publicitaria pertinente a eventual contrato.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome fung¢ado da pessoa que assina

Obs: Esta declaracao devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente
e assinada pelo representante legal.
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DECLARACAO

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endereco completo da licitante), na cidade de
(nome da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (n° do CNPJ) neste ato
representada pelo(a) Sr(a). (nome do representante legal da licitante), portador do RG no (no do RG do
representante legal da licitante) ¢ do CPF no (no do CPF do representante legal da licitante),
DECLARA, para os devidos fins, que tem pleno conhecimento das regras contidas no edital de licitacdo e
que possui as condicdes de habilitagdo previstas no edital, bem como:

1. INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO

Que ndo se enquadra em nenhuma das vedagdes contidas no art. 14 da Lei Federal n.° 14.133/2021, em
especial:

1.1 Ndo mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com
dirigente do 6rgao ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe funcdo na licitagdo ou
atue na fiscalizacdo ou na gestao do contrato, ou que deles seja cdnjuge, companheiro ou parente em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

1.2. Nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, ndo foi condenado(a) judicialmente, com
transito em julgado, por exploracdo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condigGes
andlogas as de escravo ou por contratacio de adolescentes nos casos vedados pela legislacdo trabalhista.

2. NAO UTILIZACAO DE MAO DE OBRA DE MENORES

Que nio utiliza a mao de obra direta ou indireta de menores de 18 (dezoito) anos para a realizagdo de
trabalhos noturnos, perigosos ou insalubres, bem como nao utiliza, para qualquer trabalho, mao de obra
direta ou indireta de menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na condi¢do de aprendiz a partir de 14
(quatorze) anos, conforme determina o art. 7°, inc. XXXIII da Constituicao Federal.

3. DECLARACAO DE ATENDIMENTO A POLITICA AMBIENTAL DE LICITACAO
SUSTENTAVEL

Que atesta o atendimento a politica publica ambiental de licitacdo sustentdvel, em especial que se
responsabiliza integralmente com a logistica reversa dos produtos, embalagens e servicos pds-consumo
no limite da propor¢do que fornecerem ao poder publico, assumindo a responsabilidade pela destinagao
final, ambientalmente adequada.

4. DECLARACAO DE RESERVA DE CARGOS
Que para fins do disposto no inciso IV do art. 63 da Lei Federal n.° 14.133/2021, cumpre as exigéncias de
reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e
em outras normas especificas.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome fungdo da pessoa que assina

Obs: Esta declaracao devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente
e assinada pelo representante legal.
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Camara Municipal de Foz do Iguacu

ESTADO DO PARANA

0Z DO IGUAGU |

PARANA I BRASIL

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

1) DESCRICAO DA NECESSIDADE

1.1 Introdugao

1.1.1 De acordo com o Paragrafo unico, do Art. 92-A, da Resolucdo Legislativa n? 15/2003,
a Diretoria de Comunicacdo tem por finalidades a coordenagdo das atividades de
divulgacao, informacao e esclarecimento ao publico quanto aos trabalhos parlamentares,
e o0 assessoramento aos membros da Camara Municipal em suas relacées com os meios de
comunicagao.

1.1.2 A comunicagado do Poder Legislativo Municipal baseia-se no principio constitucional
da publicidade, disposto no §12 do artigo 372 da Constituicao Federal, que garante o direito
da populacdo e o dever do administrador de divulgar os atos praticados pela
Administracdo, a fim de que os cidaddos possam tomar conhecimento e as providéncias
necessarias ao controle da legalidade, da moralidade e da eficiéncia das atividades
legislativas.

1.1.3 A Camara Municipal de Foz do Iguacu desempenha um papel essencial na gestao
publica local, representando os interesses dos cidaddos e garantindo o bom funcionamento
da democracia. Para cumprir suas responsabilidades de forma eficaz, é fundamental que a
Camara Municipal de Foz do Iguacu mantenha um canal de comunicacdo eficiente com a
populacdo. A divulgacdao das atividades, decisbes e projetos legislativos é crucial para
manter os municipes informados, promover a transparéncia e fortalecer a confianca
publica.

1.1.4 Apesar de suas importantes funcdes e das decisdes que impactam diretamente a vida
dos cidaddos, a Camara Municipal de Foz do lguacu enfrenta um desafio significativo: a
falta de visibilidade e engajamento publico. A escassez de conscientizacdo sobre suas
atividades tem levado a uma desconexao entre a Camara e a comunidade.

1.1.5 Como drgdo legislativo fundamental para a cidade, a Cdmara Municipal de Foz do
Iguacu tem um papel vital na representacdo e no desenvolvimento local. Para assegurar
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qgue seus esforcos e realizagdes sejam conhecidos e compreendidos pelo publico, a
publicidade emerge como uma ferramenta indispensavel.

1.1.6 Uma comunicacdo eficaz é essencial para que a Camara Municipal de Foz do Iguacu
cumpra seu papel de forma transparente e participativa. A auséncia de divulgacao
adequada pode resultar em um déficit de informagao entre os cidadados, levando a
desconfianca, falta de engajamento e percepc¢do negativa da administragdo publica. Além
disso, a comunicacdo ineficaz pode comprometer a compreensdo da populacdo sobre o
funcionamento e as realizacgdes do Poder Legislativo Iguacuense, impactando
negativamente sua imagem.

1.1.7 A publicidade permite que a Camara Municipal de Foz do Iguacu se comunique de
forma transparente com os cidaddos, promovendo o engajamento civico ao divulgar
atividades, projetos e decisdes por meio de diversos canais. Essa pratica informa a
populacdo sobre questdes que impactam a comunidade e incentiva a participacao politica,
além de fortalecer a legitimidade e confianca nas instituicdes publicas. Através de
campanhas informativas, a Camara educa e conscientiza sobre direitos civis e politicas
publicas, promovendo uma participacdo mais ativa. A publicidade também assegura a
prestacdo de contas, demonstrando compromisso com a responsabilidade fiscal e a boa
governanca, reforcando a confianca dos cidad3dos.

1.1.8 Para que as informacdes cheguem a todos os moradores de Foz do Iguacu, é preciso
criar campanhas publicitarias grandes, que mostrem o que o Legislativo estd fazendo. Mas
tem um desafio importante: para essas campanhas chegarem de fato as pessoas, elas
precisam ser divulgadas em meios de comunica¢ao como TV, radio, jornais, redes sociais e
por ai vai. O problema é que, por lei (Lei 12.232/2010), essas campanhas s6 podem ser
feitas por meio de agéncias de publicidade, que funcionam como intermedidrias para a
Camara contratar esses servicos.

1.1.9 Ainda assim, existe a necessidade de produzir pesquisas de mercado e analises de

publico-alvo para desenvolver estratégias de comunicagdo especificas para a Camara

Municipal de Foz do Iguacu. Isso inclui identificar os canais de comunica¢do mais eficazes

para alcancar os cidaddos, seja por meio de midia tradicional, digital ou eventos

comunitarios. Além disso, é crucial conceber e implementar campanhas de conscientizacdo

sobre o papel e as atividades da Camara Municipal, destacando sua importancia para a
2
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comunidade e incentivando o engajamento civico. Isso pode envolver a produc¢do de
materiais educativos, como videos explicativos, dudios, folhetos informativos e etc.

1.1.10 Para concluir, fica claro que a publicidade tem um papel fundamental para conectar
a Camara Municipal de Foz do Iguagu com a populacdo. E importante manter e melhorar a
transparéncia, garantindo que todos saibam o que esta sendo feito no Legislativo e como
isso impacta suas vidas. A ideia é simples: quanto mais as pessoas souberem sobre as acées
e projetos, mais elas poderdo se engajar e participar ativamente. Para isso, as campanhas
precisam ser amplas, acessiveis e passar pelas midias certas, facilitando o acesso a
informacgdes que ajudam os cidadados a entenderem seus direitos e como agir para garanti-
los. Assim, a Camara consegue ser mais transparente, proxima e presente na vida da
comunidade.

2) REQUISITOS DA CONTRATAGAO

2.1 Este documento aborda o Estudo Técnico Preliminar para a execugao de servigos
publicitarios especializados, que envolvem atividades complexas que exigem trabalho
intelectual e criativo em diversas etapas. Essas etapas vao desde a criacdo do conteudo,
passando pela intermediacdo e supervisdo, até a distribuicdo do material aos veiculos de
comunicagao.

2.2 A Administracdo Publica, no cumprimento de suas atribuicOes, entre elas a promocao
de publicidade de natureza institucional e de utilidade publica, é atendida com apoio
técnico de agéncia de publicidade e propaganda contratada por meio de processo
licitatério, para prestacdo de servico de publicidade, conceituados nos termos do art. 2° da
Lei n®12.323/2010.

2.3 Entendem-se como servigos de publicidade o conjunto de atividades integradas que
visam ao estudo, planejamento, conceituacdo, concepgdo, criacdo, execuc¢do interna,
intermediacao, supervisdo da execucdo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos
e outros meios de divulgacdo. Esses servigos tém como objetivo promover a venda de bens
ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

2.4 Nas contratacoes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidas, como atividades

complementares, 0s seguintes servicos pertinentes: (a) ao planejamento e a execugdo de

pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o

mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e
3
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acOes publicitdrias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitando o
disposto no art. 32 da Lei; (b) a producdo e a execucdo técnica de campanhas institucionais
gue incluam pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no
ambito do contrato; (c) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a ampliacdo dos
efeitos das mensagens e acdes publicitarias.

2.5 Os servicgos previstos acima nao abrangem as atividades (ficando de fora da contratagao
e sob responsabilidade da Diretoria de Comunicacao deste Poder Legislativo) de:
a) promogdo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de
imprensa;

b) criacdo e distribuicdo de materiais relacionados a comunicacdo interna da Camara
Municipal de Foz do Iguacu (endomarketing);

c) criacOes e servicos de publicacdo de editais e demais publicacGes legais em jornais
impressos de grande circulacdo (em ambito municipal, regional, estadual e nacional),
didrio oficial e sitio oficial da Camara;

d) realizacdo de eventos de qualquer natureza (incluindo as criagdes e producdes
graficas de convites, envelopes, fichas de protocolos e inscricdes, diplomas de
honrarias, pergaminhos para solenidades, certificados para as Mog¢des de Aplauso e
livro ouro );

e) criacOes e impressdes coloridas para os quadros de vereadores, presidentes e ex-
presidentes;

f) criacBes e impressOes de toda a papelaria de expediente (papel timbrado,
envelopes timbrados, cartGes de visitas, etc);

g) todos os servicos de cria¢Oes, producdes e publicacdes (no sitio oficial e redes
sociais oficiais do Poder Legislativo Iguacuense) pertinentes ao contrato da TV
Camara;

h) gerenciamento, criacdes, publicacdes e trafego pago no sitio oficial e redes sociais
oficiais do Poder Legislativo Iguacuense que sejam desenvolvidos internamente pela
Diretoria de Comunicacdo da Camara ou por empresa especializada.

2.6 Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado na alinea ‘a’, os projetos de
veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagao.
4
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2.7 Os patrocinios publicitdrios, mencionados acima, os quais ndo sdo vedados,
correspondem aos projetos de midia realizados por meio de compra de espacos e/ou
tempo publicitarios em veiculos de comunicacado e divulgacdo, decorrentes da necessidade
de associar uma marca, produto ou mensagem a transmissdo de algum evento e/ou projeto
esportivo, cultural, informativo ou de entretenimento.

2.8 Padroes minimos de qualidade:

2..8.1 Para garantir a exceléncia nos servigos de publicidade, deve-se atender a rigorosos
padrées de qualidade. Estes padrdes asseguram que as atividades publicitarias sejam
executadas com competéncia técnica, inovacdo criativa e ética profissional, refletindo
positivamente na comunicagao institucional e na imagem publica da Administragao.

2.8.2 A empresa deve demonstrar experiéncia comprovada na prestacdo de servicos
publicitarios, obrigatoriamente com histérico de campanhas de sucesso em setores
publicos ou privados relevantes. Apresentacdao de um portfélio abrangente que destaque
trabalhos anteriores, evidenciando criatividade, eficacia das campanhas, diversidade de
abordagem e resultados mensuraveis. Avaliacdo da reputacdao da empresa no mercado,
considerando feedbacks de clientes anteriores.

2.8.3 Disponibilidade de uma equipe multidisciplinar, incluindo profissionais especializados
em criacdo, planejamento, midia, pesquisa de mercado e gestdo de projetos, todos com
comprovada competéncia e qualificacdo técnica. Habilidade em desenvolver campanhas
inovadoras e criativas, que utilizem tecnologias modernas e abordagens diferenciadas para
engajar o publico-alvo de forma eficaz. Utilizagao de ferramentas e tecnologias avangadas
para a concepcdo, execucdo e monitoramento das campanhas, assegurando eficiéncia e
eficdcia em todos os processos.

2.8.4 A equipe técnica devera contar, no minimo, com os seguintes profissionais: 1 (um)
diretor de atendimento; 1 (um) diretor de criacdo; 1 (um) diretor de arte; 1 (um) redator
publicitario; 1 (um) arte-finalista; 1 (um) profissional de atendimento; 1 (um) profissional
de planejamento; 1 (um) profissional de producdo grafica; 1 (um) profissional de produgao
eletronica; 1 (um) profissional de midia; 2 (dois) responsaveis pelo setor
administrativo/faturamento.

2.8.5 Ndo ha obrigatoriedade da disponibilizacdo de toda Equipe Técnica no Municipio de
Foz do Iguacgu, a ndo ser em caso de convocacdo pela Diretoria de Comunicacdo, que devera
ser feita com antecedéncia minima de 48 horas. O histérico de atendimento dos ultimos
trés anos evidencia que a proximidade fisica com a Diretoria de Comunicacdo da Camara
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Municipal de Foz do lguagu pode ser adequadamente suprida com os recursos digitais
disponiveis que apoiam o atendimento e o relacionamento.

2.8.6 Porém, serd exigida disponibilizacdo de ao menos 1 (um) profissional de atendimento
baseado no Municipio de Foz do Iguacu. Este profissional demandara proximidade fisica
com a Diretoria de Comunicacdo da Camara Municipal de Foz do Iguacgu, uma vez que esta
proximidade traz uma série de beneficios no ambito da prestagdo dos servigos, no que se
refere a agilidade no repasse de demandas e troca de informagdes, maior tempestividade
no atendimento das necessidades apresentadas pela Diretoria de Comunicagao e
proximidade em relacao a parte significativa dos fornecedores de midia e producao.

2.8.7 A quantificacdo e a qualificacdo da equipe técnica considera o que reza o art. 22 da
Lei Federal 12.232/10: as agéncias devem ter capacidade de desempenhar integradamente
o conjunto de atividades que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcgao, a criacao, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisao
da execucdo externa e a distribuicio de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo. Para que a integralidade deste conjunto de atividades possa ser colocada em
pratica pela agéncia, estabeleceu-se uma relagdao minima de profissionais para execugao
de todas estas atividades.

2.8.8 A equipe técnica deve ter capacidade de conduzir analises e pesquisas de mercado
detalhadas para compreender o publico-alvo, identificar tendéncias e medir o impacto das
campanhas. Elaboracdo de estratégias de comunicacdo bem-definidas, alinhadas aos
objetivos institucionais e as necessidades especificas da entidade contratante.
Implementacdo de metodologias eficazes de gestao de projetos para garantir a execucao
dentro dos prazos estabelecidos e conforme o orcamento aprovado.

2.8.9 Compromisso com altos padrdes de qualidade na producdo de pecas publicitarias,
incluindo design, redacdo, audiovisual e outros formatos de comunicacdo. Processos
robustos de supervisdo e monitoramento continuo das campanhas, permitindo ajustes e
otimizacOes em tempo real para maximizar o alcance e impacto.

2.8.10 Adesdao as normas legais e regulamentares vigentes, incluindo respeito aos
principios éticos da publicidade, aos direitos do consumidor e a protecdo de dados.
Manutencdo de praticas transparentes em todas as etapas da prestacdo de servicos,
incluindo relatérios claros e detalhados sobre os resultados das campanhas e a utilizacdo
dos recursos.

2.8.11 Definicdo e monitoramento de métricas e indicadores de desempenho claros para
avaliar a eficacia das campanhas publicitarias. Fornecimento de relatdrios regulares de
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desempenho, contendo andlises detalhadas dos resultados alcangados, insights
estratégicos e recomendacdes para futuras agdes.

2.8.12 A observancia desses padrées minimos de qualidade é fundamental para assegurar
gue a contratacdo de servicos publicitarios resulte em campanhas eficazes, alinhadas aos
objetivos institucionais e capazes de promover uma comunicacao clara e impactante com
o publico-alvo. A empresa contratada deve demonstrar competéncia técnica, criatividade,
ética profissional e compromisso com resultados mensurdveis, contribuindo assim para o
fortalecimento da imagem institucional e a eficacia da comunicacdo publica.

2.9 Justificativa para nao Utilizacdo do Catalogo Eletronico de Padronizagao:

2.9.1 A ndo utilizacdo do Catalogo Eletrénico de Padronizacdo para a contratacdo de
servicos de publicidade justifica-se por diversas razées de ordem técnica, operacional e
estratégica. Estes fatores tornam impraticdvel ou inadequado o uso do catdlogo para
atender as necessidades especificas deste tipo de contratacao.

2.9.2 Os servicos de publicidade sdo altamente personalizados e demandam solugdes
criativas e estratégias Unicas que sao adaptadas as necessidades especificas da instituicdo
contratante. A padronizagdo por meio de catdlogos eletrénicos, que funcionam bem para
produtos e servigos de natureza mais homogénea, ndo é adequada para um campo onde a
personaliza¢do, inovacgao e a criatividade sdo essenciais para o sucesso das campanhas. As
agéncias de publicidade oferecem solucdes diferenciadas e flexiveis que ndo se encaixam
em modelos padronizados.

2.9.3 A publicidade envolve uma série de atividades interligadas, desde o planejamento
estratégico, a criacdo de conceitos, a producdo de materiais até a distribuicdo e andlise de
resultados. Cada campanha pode exigir diferentes abordagens, tecnologias, meios de
comunicacdo e técnicas criativas. Essa complexidade e variabilidade ndo podem ser
adequadamente capturadas e disponibilizadas em um catdlogo eletrénico, que tende a
generalizar as especificidades dos servicos oferecidos.

2.9.4 A publicidade deve ser responsiva as mudangas rapidas no comportamento do
publico, nas tendéncias de mercado e nas tecnologias emergentes. O uso de um catalogo
eletrénico pode limitar a flexibilidade necessaria para ajustar as campanhas em tempo real,
responder a novas oportunidades ou ameacas e implementar inovacles criativas. A
contratacdo direta com agéncias permite a agilidade necessaria para essas adaptacdes.

2.9.5 Os servicos de publicidade exigem alto nivel de competéncia técnica e criatividade,
elementos que sdo dificeis de padronizar. A selecio de uma agéncia de publicidade se

7

Travessa Oscar Muxfeldt, n® 81 - Centro - Foz do Iguacgu/PR - 85.851-490 - Telefone (45) 3521-8100

Assinado por 1 pessoa: PRESNDERREIDESSAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO IGUAGU
Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fozdoiguacu.1doc.com.br/verificacao/08bD-3BIERGRTBBbFed ifdomesocc6ddigct0GBER33BF B OAB DS F

=



Camara Municipal de Foz do Iguacu

ESTADO DO PARANA

baseia na avaliagdo de portfélios, na capacidade de inovagdo, e na adequagdo das
propostas as necessidades especificas do cliente, aspectos que ndo podem ser plenamente
avaliados por um catdlogo eletrénico padronizado.

2.9.6 A eficacia dos servicos de publicidade ndo se limita apenas a entrega de materiais,
mas inclui a medicdo de impacto e resultados, a analise de métricas de desempenho e a
capacidade de ajuste estratégico. Esses fatores qualitativos e quantitativos sdo
fundamentais para avaliar o sucesso de uma campanha publicitaria e ndo sao facilmente
mensurdveis ou representaveis em um catalogo eletrénico.

2.9.7 Os catdlogos eletrénicos sdao desenvolvidos para facilitar a aquisicdo de itens
padronizados e nao se alinham bem com a contratacdo de servigcos que visam objetivos
institucionais especificos, como campanhas de comunicacdo publica, que precisam refletir
a identidade institucional, os valores e a missdo da organizacdo. A contratacdo fora do
catalogo permite alinhar melhor os servicos de publicidade aos objetivos e as estratégias
institucionais.

2.9.8 A publicidade frequentemente envolve contratos complexos que cobrem uma gama
de servigos, desde a criagao de campanhas até a gestdao de midia e a andlise de dados. Estes
contratos precisam ser personalizados para refletir os termos e condi¢des especificos
acordados entre a agéncia e a entidade contratante, incluindo clausulas de propriedade
intelectual, confidencialidade e resultados esperados. A padroniza¢ao via catdlogo nao
oferece a flexibilidade necessaria para estabelecer tais relacées contratuais personalizadas.

2.9.9 Dada a necessidade de solugdes publicitarias altamente personalizadas, a
complexidade intrinseca dos servicos, a exigéncia de flexibilidade e adaptacdo continua,
bem como a demanda por criatividade e competéncia técnica especifica, a utilizacdo do
Catalogo Eletronico de Padronizacdo para a contratacdo de servicos de publicidade nao é
pratica ou eficaz. Optar por um processo de contratacdo mais direto e personalizado
permite que a entidade alcance melhor os seus objetivos de comunicacdo, alinhando os
servicos publicitarios as suas necessidades e expectativas institucionais.

2.10 Natureza dos servigcos de publicidade a serem contratados:

2.10.1 Os servicos de publicidade, pela sua prdpria natureza e pelas exigéncias inerentes
ao seu campo de atuagdo, sdo caracterizados como servigos de natureza continua.

2.10.2 De acordo com o Paragrafo Unico, do Art. 92-A, da Resolugdo Legislativa n? 15/2003,
a Diretoria de Comunicagao tem por finalidades a coordenagao das atividades de
divulgacao, informagao e esclarecimento ao publico quanto aos trabalhos parlamentares,
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e o0 assessoramento aos membros da Camara Municipal em suas relagdes com os meios de
comunicagao.

2.10.3 E por meio das agéncias de publicidade e propaganda contratadas que a Camara
Municipal de Foz do Iguacu obtém os servicos de producdo e execucdo técnica de pecas,
materiais e projetos publicitdrios, prestados por fornecedores especializados, com a
intermediagdo e supervisdao das agéncias, bem como realiza a distribuicdo dessas pecas
junto aos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos da Lei no 4.680/1965 e da Lei
no 12.232/2010.

2.10.4 Dessa forma, a interrupcdo dos servigos de publicidade, prestados por intermédio
de agéncias de propaganda, pode comprometer a execucdo de um dos servicos mais
importantes prestados pela Camara Municipal de Foz do lguacu a sociedade, em
observancia ao principio da publicidade disposto no §12 do artigo 37 da Constituicdo
Federal, que garante o direito da populacdo e o dever da Administracao de divulgar os atos
praticados.

2.10.5 Os servicos de publicidade requerem um fluxo continuo de atividades que incluem
planejamento, criacdo, producdo, distribuicdo e avaliagdao. Esta sequéncia de etapas é
necessaria para se manter a presenca institucional; As instituicdes precisam comunicar-se
regularmente com o publico para manter a presenca institucional, fortalecer a identidade
de marca e engajar-se em um didlogo constante com os cidaddos; E essencial atualizar
campanhas publicitarias de acordo com as mudangas de contexto, novas politicas,
feedback do publico e evolucdo das estratégias de comunicacdo; e A publicidade deve ser
responsiva, exigindo atualizacdes e novas iniciativas em resposta a oportunidades
emergentes e crises gue demandam comunicacao agil e eficaz.

2.10.6 Para que as campanhas publicitdrias sejam eficazes, é necessario um
acompanhamento constante, que inclui: avaliacdo continua do desempenho das
campanhas para garantir que estao atingindo os objetivos esperados e para fazer ajustes
necessarios; Intera¢des regulares com veiculos de comunicagao e plataformas de midia sdo
essenciais para a distribuicdo eficaz de conteldo e para otimizar a alocagdo de recursos
publicitarios; e Revisdo e atualizacdo de conteludos publicitdrios para refletir novos
desenvolvimentos, dados atualizados e tendéncias emergentes.

2.10.7 As necessidades de comunicacdo publicitaria de uma instituicdo sdo recorrentes,
dado que a promogdo continua de programas e projetos exige uma comunicagdo
sustentada para informar o publico e promover a adesdo. A realizacdo de eventos,
campanhas educativas e a¢bes de conscientizacdo demanda publicidade regular para
garantir a participacdo e o engajamento do publico. A necessidade de manter o publico
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informado sobre novas politicas, decisdes institucionais e servigos oferecidos é continua,
exigindo um fluxo constante de comunicagao.

2.10.8 A natureza continua dos servicos de publicidade é também refletida na estrutura
dos contratos e ciclos de campanhas, as contratacdoes geralmente se estendem por
periodos prolongados para garantir a continuidade das estratégias de comunicacdo e o
alinhamento dos esforgos publicitarios com os objetivos institucionais de longo prazo. As
campanhas publicitdrias operam em ciclos que podem durar varios meses ou até anos, com
fases de planejamento, execucdo e andlise ocorrendo em uma base continua.

2.10.9 Os servicos de publicidade suportam a estratégia de comunicagao da instituicao de
forma continua ao assegurar que as mensagens publicitarias sejam consistentes ao longo
do tempo e alinhadas aos objetivos estratégicos da instituicdo e ao manter uma
comunicacao regular e eficaz com o publico para fortalecer o relacionamento institucional
e promover a confianga e o engajamento continuos.

2.10.10 A natureza continua dos servicos de publicidade é evidenciada pela necessidade de
um fluxo ininterrupto de atividades criativas, técnicas e estratégicas para atender as
demandas institucionais e de comunicac¢ao publica. A prestacdo desses servigcos requer um
acompanhamento constante, a atualizacdo recorrente de contelddos e campanhas, e uma
capacidade de resposta agil as mudancas e necessidades emergentes. Portanto, classificar
os servicos de publicidade como de natureza continua assegura a eficacia da comunicac¢ao
institucional e o alcance sustentdvel de seus objetivos estratégicos.

2.10.11 Os servicos de publicidade podem se enquadrar como servico continuo baseado
em decisdo do TCE que entendeu ser possivel a prorrogacdo com fulcro no citado
dispositivo, desde que: i) seja identificada e demonstrada a necessidade permanente do
servico pela Administracdo Publica, ii) haja previsdao no edital da respectiva licitacdo e no
contrato, iii) haja previsdao no plano plurianual e na lei orcamentdria anual e iv) seja
previamente justificada a efetiva vantagem econémica da prorrogacao contratual para a
Administracdo, além de v) respeitada a legislacdo aplicdvel, notadamente a Lei Federal n?
12.232/2010, e, complementarmente, as Leis n? 4.680/1965 e n? 8.666/93.

2.10.12 Confira-se a ementa do julgado:
CONSULTA. PUBLICIDADE INSTITUCIONAL. SERVICOS EXECUTADOS DE FORMA
CONTINUA. PRORROGACAO ADMISSIVEL. REQUISITOS. NECESSIDADE PERMANENTE.
VANTAJOSIDADE PARA A ADMINISTRACAO . 1. Os contratos de publicidade
institucional de atos, programas, obras, servicos e campanhas de orientagdo social ou
de cardter informativo, com agéncias de publicidade, podem ser considerados de
natureza continua, sendo possivel prorrogar a sua duragdo por iguais e sucessivos
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periodos (art. 57, I, Lei n. 8.666/93) desde que identificada a necessidade permanente
da Administragdo Publica. 2. A prorrogagdo de contratos de servicos de execugdio
continua estd condicionada a previsdo no edital da respectiva licitagdo e no contrato,
a demonstrag¢do da permanente necessidade do servico, a previsdo no plano plurianual
e na lei orcamentdria anual, e a justificacdo prévia da efetiva vantagem econémica da
prorroga¢do contratual para a administragdo, além de respeitada a legislagdo
aplicavel, notadamente Lei n. 12.232/10, e, complementarmente, as Leis n. 4.680/65 e
n. 8.666/93." (Consulta N. 1007553, Rel. Cons. Sebastido Helvécio de 14/08/19) (g.n.)

2.10.13 As caracteristicas de essencialidade e habitualidade, requisitos dos servicos
continuados, sdo largamente percebidas no tocante aos servicos de publicidade. A
descontinuidade da contratacdo lesaria a Administracdo Publica em demandas essenciais
voltadas para o atendimento de necessidades publicas permanentes, tais como as
campanhas publicitarias informativas, de prestacdo de contas e de utilidade publica,
essenciais para transparéncia, participacao e controle social do cidadao.

2.11 Duragao Inicial do Contrato:

2.11.1 A duragdo inicial do contrato proposta é de 60 (sessenta) meses, com possibilidade
de prorrogacdao, mediante acordo entre as partes, pelo mesmo periodo, com vistas a
obtencdo de precos e condicbes mais vantajosas para a Administracdo, conforme a
legislacdo vigente. Esta duracdo é justificada pela necessidade de assegurar a continuidade
das campanhas publicitarias, que devem estar alinhadas com os objetivos de comunicacdo
de longo prazo da instituigao.

2.11.2 O periodo de cinco anos proporciona tempo adequado para o planejamento,
implementacdo, ajuste e consolidacdo das estratégias publicitarias, garantindo uma
comunicacgdo coerente e eficaz. Além disso, um contrato de 60 (sessenta) meses minimiza
a necessidade de novas licitacdes, reduzindo custos e a complexidade administrativa, e
permite um melhor aproveitamento do relacionamento com a empresa contratada. Este
periodo também estabelece uma base sélida para a avaliacdo do desempenho da
contratada, permitindo a correcdo de estratégias e a melhoria continua.

2.11.3 Considerando a relevancia das acOes de publicidade no posicionamento institucional
do Poder Legislativo Municipal a sociedade, frente aos desafios e aos problemas que se
apresentam no dia a dia, entende-se pertinente manter a previsdao no edital da
possibilidade de prorrogacdo do contrato, por igual e sucessivo periodo, respeitada a
vigéncia maxima decenal, nos termos do artigo 107, da Lei no 14.133/2021.

2.11.4 Vale destacar que a prorrogacao dos contratos de publicidade, além de nao ferir os

dispositivos legais vinculados a matéria, vai ao encontro da jurisprudéncia do Tribunal de
11

Travessa Oscar Muxfeldt, n® 81 - Centro - Foz do Iguacgu/PR - 85.851-490 - Telefone (45) 3521-8100

Assinado por 1 pessoa: PRESNDERREIDESSAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO IGUAGU
Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fozdoiguacu.1doc.com.br/verificacao/08bD-3BIERGRTBBbFed ifdomesocc6ddigct0GBER33BF B OAB DS F

=



Camara Municipal de Foz do Iguacu

ESTADO DO PARANA

Contas da Unido — TCU, o qual entende que a definicdo de um servico como sendo
continuado depende de suas caracteristicas especificas, ou seja, depende do exame de
cada caso concreto.

2.12 Transi¢ao Contratual:

2.12.1 A transigdo contratual é uma obrigacdo essencial da contratada, que deve assegurar
uma transferéncia estruturada de conhecimento, tecnologia e técnicas utilizadas durante
a vigéncia do contrato. Isso inclui a entrega de toda a documentagdo técnica, como
estratégias de campanha, conceitos criativos, planos de midia, relatérios de desempenho
€ processos operacionais.

2.12.2 Além disso, é necessario realizar a transferéncia de todos os layouts vetorizados, em
alta qualidade, desenvolvidos ou adaptadas durante o contrato, garantindo a continuidade
das operacoes.

2.12.3 A contratada deve fornecer manuais e guias detalhando os procedimentos
operacionais e de gestdo de campanhas para assegurar a consisténcia e eficacia da
execucao. Essa transferéncia estruturada é crucial para garantir que nao haja interrupg¢des
ou perda de qualidade na prestacao dos servicos, preservando os investimentos realizados
em tecnologias e processos e facilitando uma transicao suave e eficiente, minimizando a
curva de aprendizado e os riscos associados a mudancgas abruptas.

2.13 Solugdes de Mercado:
2.13.1 Exemplo de quadro detalhando as opgdes existentes para servigos publicitarios,

com foco nas capacidades técnicas, qualidade dos servigos oferecidos e compatibilidade
com as necessidades da Administragao:

Compatibilidade com

Capacidades alidade dos
Fornecedor/Fabricante p’ I_ Quali . as Necessidades da Observagoes
Técnicas Servigos . . ~
Administragao
Especializada em Alta — Atende
Alta —

Agéncia A

campanhas
publicitarias de
grande alcance;

reconhecida no
mercado por suas

amplamente as
necessidades de
divulgacdo do

Fornece relatorios
detalhados de
resultados e

digital, redes

especializada em

para campanhas

. campanhas o - .
expertise em . Legislativo em varias ||andlise de

. .. inovadoras e o .
marketing digitale || . .. midias (TV, radio, alcance.

. criativas. .
tradicional. digital).
.. Foco em marketing [|[Média — Média — Boa op¢do Flexivel nas
Agéncia B

propostas e com
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Compatibilidade com
. Capacidades ualidade dos . "
Fornecedor/Fabricante p, . Q . as Necessidades da Observagoes
Técnicas Servigos .. N
Administragao
sociais e nichos, mas com ||digitais, mas pode ndo ||custo
campanhas limitagdes em cobrir totalmente competitivo.
segmentadas; campanhas para ||midias tradicionais
possui ferramentas ||grandes como TV e radio.
de analise de audiéncias.
dados.
0 ..__._ ||Alta—Grande
Amplo portfdlio de ||Alta — Experiéncia -
. compatibilidade com ||Custo elevado,
campanhas para consolidada em S
- o campanhas de mas justificado
. orgdos publicos; campanhas - L -
Agéncia C o utilidade publica e pela abrangéncia
forte presenga em |[publicas, com . )
T . prestacdo de contas ||e qualidade dos
midia impressa e |[feedback positivo e .
L a em multiplas servicos.
audiovisual. sobre eficiéncia.
plataformas.
Foco em criagdo de||Média — Bons Baixa — Atende bem as
conteudo resultados em necessidades Pode ser util para
audiovisual e campanhas locais [|presenciais, mas é eventos e
Agéncia D eventos publicos; ||e eventos insuficiente para campanhas
pouca experiéncia ||presenciais, mas [[campanhas online ou ||presenciais de
em marketing com limitagdes no||de grande menor escala.
digital. digital. abrangéncia.
Forte em midias
digitais e Alta — Excelente ||Média — Ideal para Recomendavel
automacdo de desempenho em ||estratégias digitais, para campanhas
Aeéncia E marketing, mas campanhas mas com pouca focadas em redes
& com menos digitais com cobertura para sociais e
expertise em anadlise de dados |[campanhas em midias ||plataformas
veiculos em tempo real. [{tradicionais. digitais.
tradicionais.
Quadro 01

2.13.2 O quadro acima oferece uma visdao comparativa das opcoes de fornecedores,
considerando suas capacidades técnicas e a qualidade dos servigcos oferecidos. Isso facilita
a escolha do parceiro mais adequado para atender as necessidades especificas da
Administracdao, como campanhas amplas ou segmentadas, cobertura de midias tradicionais
ou foco digital.

2.14 Competéncia Legal do 6rgao ou da entidade:

2.14.1 Os servicos publicitarios contratados tém como objetivo apoiar diretamente as
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funcdes legais do Legislativo, incluindo a divulgacdo de acgles, projetos, decisdes,
campanhas de conscientizacdo e a prestacdo de contas a populacdo. Esses servicos sdo
essenciais para promover a transparéncia, informar os cidadaos e incentivar o engajamento
civico, em conformidade com o dever constitucional de publicidade dos atos
administrativos. Ao auxiliar o 6rgdo na disseminacdo de informacdes importantes, os
servicos publicitarios desempenham um papel complementar e instrumental, ajudando a
Camara Municipal de Foz do Iguagu a cumprir suas responsabilidades de maneira eficaz e
transparente, sem interferir nas decisGes ou competéncias exclusivas do 6rgao.

2.14.2 De acordo com o Paragrafo unico do Art. 92-A da Resolugdo Legislativa n2 15/2003,
a Diretoria de Comunicacdo é responsavel por coordenar as atividades de divulgacao,
informacdo e esclarecimento ao publico sobre os trabalhos parlamentares, além de
assessorar os membros da Camara Municipal em suas relacdes com os meios de
comunicagao. A comunicagao do Poder Legislativo Municipal esta fundamentada no
principio constitucional da publicidade, conforme o §12 do artigo 372 da Constituicao
Federal, que assegura o direito da populacdo e o dever do administrador de divulgar os
atos administrativos, permitindo que os cidaddaos acompanhem e controlem a legalidade,
moralidade e eficiéncia das atividades legislativas.

2.14.3 Os servigos de publicidade a serem contratados se enquadram como atividades
materiais acessorias, instrumentais ou complementares aos assuntos de competéncia legal
do 6rgdo ou entidade, conforme estabelecido pela Lei n? 12.232/2010. Eles sdo essenciais
para promover a transparéncia, a comunicacdo institucional e a divulgacdo de informacdes
de interesse publico, apoiando diretamente as atividades legislativas e administrativas da
entidade contratante. As campanhas publicitarias visam informar a populacdo sobre
iniciativas, decisbes e projetos relevantes do Legislativo, promovendo o acesso a
informagdo e o fortalecimento da democracia. Garantir uma comunicagdo eficaz é
fundamental para que as decisGes legislativas sejam compreendidas e apoiadas pela
comunidade, reforcando a confianca publica e assegurando o bom funcionamento da
democracia local.

2.15 Garantias e Assisténcia Técnica:

2.15.1 A empresa contratada, no prazo de 30 (trinta) dias, contados a partir da data de
assinatura do contrato, deverd prestar garantia de cumprimento das obrigacdes
contratuais no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado para a
execugdo dos servigos.

2.15.2 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da Camara Municipal de
Foz do lguacu, a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pela agéncia
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contratada.

2.15.3 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretard a
aplicacdo de multa.

2.15.4 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previsto de 30 (trinta)
dias, autoriza a Camara Municipal de Foz do Iguagu a promover a rescisao deste contrato
por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispdem o
inciso | art. 137 da Lei n? 14.133/2021, sem prejuizo de outras san¢des previstas na Lei e
neste contrato.

2.15.5 Cabera a agéncia contratada escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da
Lei n2 14.133/2021:

a) caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia autorizado
pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos, conforme
definido pelo Ministério da Economia;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancidria;

d) titulo de capitalizacdo custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor total.

2.15.6 E imperativo assegurar que a empresa contratada para os servicos de publicidade
ofereca assisténcia técnica continua. Esta assisténcia deve abranger o suporte técnico
necessario para eventuais ajustes nas campanhas e a resolucdo de problemas técnicos que
possam surgir ao longo do contrato. A manutencdo dessa assisténcia técnica é vital para
garantir que os servicos de publicidade operem de forma continua e eficaz, minimizando
interrupcdes e preservando a qualidade das campanhas.

2.15.7 Adicionalmente, a disponibilidade de suporte técnico é crucial para cumprir os
padroes de qualidade exigidos pela legislacdo e pelas normas de contratagdo publica,
assegurando que os servicos prestados atendam aos requisitos estabelecidos e
mantenham a eficacia e eficiéncia desejadas.

2.16 Questoes de Frete e Entrega do Servigo:

2.16.1 Para a contratacdo de uma agéncia de publicidade e propaganda de acordo com a
Lei 12.232/2010 e a Lei 14.133/2021, é essencial detalhar como serdo realizados o frete e
a entrega dos servigos publicitarios, assegurando a conformidade com as normativas
vigentes. A definicdo e o planejamento dos servigos comegam com a elaboragao de um
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briefing detalhado, aprovado previamente pela contratante. Este documento servirda como
base para o desenvolvimento das campanhas e materiais publicitarios. Um cronograma
claro deve ser estabelecido com datas especificas para cada etapa do processo, desde a
criacdo até a entrega final dos materiais, sendo este cronograma acordado entre a agéncia
e a Camara Municipal de Foz do Iguagu.

2.16.2 Os materiais digitais, como banners, posts em redes sociais, videos e anuncios
online, deverdo ser entregues em formato eletrénico, por meio de plataformas seguras
previamente acordadas, como e-mail corporativo, sistemas de gerenciamento de projetos
ou servidores de armazenamento na nuvem. J4 os materiais impressos, como folders,
banners fisicos, outdoors e outros, devem ser produzidos de acordo com as especificacdes
técnicas acordadas e entregues nos locais designados pela contratante, com a garantia de
gualidade e conformidade com o briefing aprovado.

2.16.3 Para os materiais digitais, a entrega deve ser feita em arquivos de alta resolu¢do nos
formatos requisitados, enviados eletronicamente de maneira segura, garantindo backups
dos materiais entregues. Para os materiais impressos ou fisicos, a agéncia é responsavel
pelo transporte seguro e entrega pontual, considerando a contratacao de servicos de
transporte confidveis e a elaboragao de um plano logistico que assegure a integridade dos
materiais durante o transporte.

2.16.4 Apds a entrega, a Diretoria de Comunicacdao da Camara Municipal de Foz do Iguacgu
deve realizar uma verificacdo minuciosa dos materiais recebidos para garantir que estdo
de acordo com o briefing e as especificacbes técnicas acordadas. A Diretoria de
Comunicacdo da Camara Municipal de Foz do Iguacu deve fornecer feedback continuo
sobre a qualidade dos materiais e servicos prestados, permitindo que a agéncia faca os
ajustes necessarios. A agéncia deve oferecer garantias sobre a qualidade e durabilidade dos
materiais impressos, bem como suporte técnico para materiais digitais.

2.16.5 A agéncia deve fornecer relatérios detalhados de todas as entregas realizadas,
incluindo datas, locais, tipos de materiais e responsaveis pelo recebimento. A
documentacdo deve comprovar a conformidade com as normas e regulamentos aplicaveis,
conforme as leis 12.232/2010 e 14.133/2021. Essa abordagem para o frete e entrega dos
servicos de publicidade visa garantir a eficiéncia, qualidade e conformidade com as
exigéncias legais, proporcionando transparéncia e seguranca para ambas as partes
envolvidas no contrato.

2.17 Da Habilitagdo Técnica:

2.17.1 Para participarem no presente certame, a exemplo das contratagdes vigentes e
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anteriores, as agéncias de publicidade e propaganda licitantes deverdao apresentar
documentos e declara¢cbes que comprovem sua habilitacdo juridica, sua regularidade
fiscal e trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificagdo econdmico-financeira, nos
termos previstos nos dispositivos legais e normativos atinentes a matéria.

2.17.1.1 Qualificagdo Técnica:

a) declaracdo de pessoa juridica de direito publico ou privado, atestando que a
licitante prestou servigos de publicidade e propaganda;

al) a pratica de se comprovar tal aptiddo de desempenho das agéncias se mostra
como uma pratica valida e necessdria para aferir a qualidade técnica e a expertise
histérica da agéncia, ao estabelecer padroes similares de valores, de amplitude e
de abrangéncia necessarios para a execucao de servigos publicitarios.

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrdao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias
de propaganda, conforme disposto no § 12 do art. 42 da Lei n? 12.232/2010;

b1l) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comissao Especial para Processamento e Julgamento de
Licitacao.

2.17.1.1.1 Nos termos dos artigos 12 e 42 da Lei n? 12.232/2010, os servicos de
publicidade deverdao ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda, que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento e,
de acordo com o §12 do art. 49, o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento
podera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao — CENP, entidade
sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos,
anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢Bes técnicas de agéncias de propaganda:

Art. 42 Os servigos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em agéncias
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho
de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento.
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§ 19 O certificado de qualificagcdo técnica de funcionamento previsto no caput deste
artigo poderd ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP,
entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que
representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicbes técnicas de
agéncias de propaganda.

2.17.1.2 Equipe Técnica:

2.17.1.2.1 A qualificagdo técnica das licitantes passa por demonstrar sua estrutura de
atendimento necessdria para execucao dos servicos. A equipe técnica devera contar, no
minimo, com os seguintes profissionais: 1 (um) diretor de atendimento; 1 (um) diretor de
criacdo; 1 (um) diretor de arte; 1 (um) redator publicitario; 1 (um) arte-finalista; 1 (um)
profissional de atendimento; 1 (um) profissional de planejamento; 1 (um) profissional de
producgao grafica; 1 (um) profissional de produgao eletrénica; 1 (um) profissional de midia;
2 (dois) responsaveis pelo setor administrativo/faturamento.

2.17.1.2.2 N3o sera obrigatéria a disponibilizacdo de toda Equipe Técnica no Municipio de
Foz do Iguacu, a ndo ser em caso de convocacdo pela Diretoria de Comunicacdo da Camara
Municipal de Foz do Iguagu, que devera ser feita com antecedéncia minima de 48 horas.
O histodrico de atendimento dos ultimos quatro anos evidencia que a proximidade fisica
com a Diretoria de Comunicacdo pode ser adequadamente suprida com os recursos
digitais disponiveis que apoiam o atendimento e o relacionamento.

2.17.1.2.3 Porém, serd exigida disponibilizacdo de ao menos 1 (um) profissional de
atendimento baseado no Municipio de Foz do lguacgu. Este profissional demandara
proximidade fisica com a Diretoria de Comunicagdo, uma vez que esta proximidade traz
uma série de beneficios no ambito da prestacado dos servigos, no que se refere a agilidade
no repasse de demandas e troca de informacgdes, maior tempestividade no atendimento
das necessidades apresentadas pela Diretoria de Comunicacdo e proximidade em relacao
a parte significativa dos fornecedores de midia e producao.

2.17.1.2.4 A quantificacdo e a qualificacdo da equipe técnica considera o que reza o art.
29 da Lei Federal 12.232/10: as agéncias devem ter capacidade de desempenhar
integradamente o conjunto de atividades que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a execucdao interna, a
intermediacdo e a supervisdao da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo. Para que a integralidade deste conjunto de
atividades possa ser colocada em pratica pela agéncia, estabeleceu-se uma relacao
minima de profissionais para execucdo de todas estas atividades.
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2.17.1.2.5 Por fim, no que concerne a fase de habilitacdo, conforme determina o art. 69,
I, da Lei Federal n2 12.232/10, os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas
pelos licitantes classificados no julgamento final das propostas. Ou seja, a fase de
habilitacdo passa a ser apds o julgamento de classificacdo das propostas técnicas e de
precos.

2.18 Possibilidade de Subcontratacao:

2.18.1 Um aspecto relevante a ser considerado na contratagao dos servigos de publicidade
é a ndo possibilidade de subcontratacdo de outra agéncia de publicidade e propaganda
para a execugdo dos servicos do objeto apresentado. Essa restricdo visa garantir a
integridade, a responsabilidade e a qualidade dos servicos prestados, bem como assegurar
o cumprimento dos requisitos e exigéncias estabelecidos pela CAmara Municipal.

2.18.2 Ao proibir a subcontratacdo, a Camara Municipal assegura que a empresa
contratada seja a Unica responsavel pela execucdo, intermediacdo e entrega dos servicos.
Isso evita a fragmentacao das atividades e garante a coesdo e integridade dos servicos,
desde a concepcao até a entrega final dos resultados.

2.18.3 A proibicdo da subcontratacao também mantém a empresa contratada totalmente
responsavel perante a Camara Municipal. Isso significa que a contratada ndo pode
transferir suas responsabilidades ou obrigacGes para terceiros, garantindo assim que
gualquer problema ou questdo relacionada aos servicos seja tratada diretamente com a
empresa contratada, sem intermediarios.

2.18.4 Além disso, ao evitar a subcontratacdo, a Camara Municipal pode garantir que a
empresa contratada possua controle total sobre a qualidade e o cumprimento dos
requisitos estabelecidos. Isso permite uma supervisdao mais eficaz por parte da contratante
e promove a transparéncia e a prestacao de contas na execug¢do dos servicos.

3) LEVANTAMENTO DE MERCADO

3.1 Analise do Mercado

3.1.1 A presente contratagao de servigos de publicidade, bem como a execugao contratual
desses servicos, se baseiam nos dispositivos legais e normativos abaixo descritos:
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- Lei n? 14.356/2022, que altera a Lei n2 12.232, de 29 de abril de 2010, para dispor
sobre as contratacdes de servigos de comunicacdo institucional, e a Lei n2 9.504, de
30 de setembro de 1997, para dispor sobre gastos com publicidade dos 6rgaos
publicos no primeiro semestre do ano de eleicao;

- Lei n? 14.133/2021, que regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituicdo Federal e
institui normas para licitagdes e contratos da Administragao Publica;

- Lein212.232/2010, que dispbe sobre as normas gerais para licitagdo e contratacdo
de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda;

- Lein29.610/1998, que consolida a legislagdo sobre direitos autorais;

_ Lei n? 4.680/1965, que dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e de
Agenciador de Propaganda;

- Decreto n?4.563/2002, que altera o Regulamento aprovado pelo Decreto n? 57.690,
de 12 de fevereiro de 1966, para a execugao da Lei n? 4.680, de 18 de junho de 1965;

- Decreto n2 57.690/1966, que aprova Regulamento para a execugdo da Lei n? 4.680,
de 18de junho de 1965;

3.1.2 Contudo, a contratacdo deve ser realizada com base na Lei Federal n2 12.232/2010 e
Lei Federal n? 14.356/2022, e aplicacdo de forma complementar aos procedimentos
licitatdrios e contratos regidos por estas Leis, da Lei n® 14.133/ 2021, da Lei 4.680/1965, da
Lei n29.610/1998, do Decreto n2 57.690/1966 e do Decreto n2 4.563/2002.

3.1.3 E importante salientar que a Lei n? 14.133/2021 veda a inexigibilidade de licitagdo
para servicos de publicidade e divulgacao, conforme art. 74, inciso lll, determinando que
essas contratacdes devem observar a Lei n? 12.232/2010, sendo esta ultima aplicada
subsidiariamente conforme art. 186 da Lei n® 14.133/2021.

3.1.4 O levantamento de mercado para prospeccdo das alternativas possiveis de solugdes
para os servicos de publicidade possui, portanto, certa limitacdo dada pela Lei n?
12.232/2010. Contudo, teve aplicabilidade e desdobramentos importantes, que ensejaram
proposicoes para atualizacdes no novo processo licitatério.

3.1.5 Para a contratacdo pretendida foram analisados processos similares feitos por outros
orgaos e entidades com objetivo de identificar a existéncia de novas metodologias,
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tecnologias ou inovag¢bes que melhor atendam as necessidades do Poder Legislativo
Iguaguense.

3.1.6 Por fim, no dmbito da presente contratacdo, a cotacdo dos precos praticados por
empresas do mercado segue o que determina a tabela SINAPRO — Parand sobre valores
referenciais de servigos.

3.1.7 Os critérios gerais seguem as normas editadas pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, bem como a legislacdo que rege a propaganda,
particularmente a Lei n2 4.680 de 18/06/1965, e os Decretos n2 57.690 de 01/02/1966 e n?
2.262 de 26/06/1997.

3.2 Historico das contratacdes anteriores:

3.2.1 Anteriormente, a Cdmara Municipal de Foz do Iguagu realizou um procedimento
licitatério por meio da Concorréncia n? 001/2019, do tipo técnica e preco, para a
contratacdo de agéncias de publicidade, conforme as diretrizes estabelecidas pela Lei
Federal n? 12.232/2010, que dispGe sobre as normas gerais para licitagdo e contratacao,
pela Administracdao Publica, dos servicos de publicidade oferecidos por agéncias de
propaganda. Encontra-se ativo o contrato n2 28/2019 para prestacdo de servicos de
publicidade, provenientes do Edital da Concorréncia Publica n2 001/2019.

3.2.1.1 A partir do contrato firmado, foram executadas 17 campanhas publicitarias com o
objetivo de alcancar a populacdo de Foz do Iguacu, a saber:

Campanha Educativa Covid-19 "Pandemia" (2020)
Abertura da Camara de Foz do Iguacu (2021)
O Papel do Vereador (2021)
107 Anos de Foz do Iguacu (2021)
Reabertura Presencial da Camara (2021)
Retomada Econémica (2021)
Camara em Acdo (2021)
Combate a Violéncia contra a Mulher (2021 e 2022)
Retorno das Atividades Legislativas (2022)

. Aniversario de 108 Anos de Foz do Iguacu (2022)

. Processo Seletivo de Estagio 2022 (2022)

. Prestacdo de Contas 2022 (2022)

. Campanha de Acessibilidade (2023)
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14. Aniversdrio de 109 Anos de Foz do Iguagu (2023)
15. Camara Atuante (2023)

16. Sessdo Itinerante (2023 e 2024)

17. Prestacdo de Contas 2024 (2024)

3.2.1.2 Resumo dos valores dos contratos:

3.2.1.2.1 Foi realizado um compilado do periodo de 2020 (inicio do atendimento do atual
contrato) a junho de 2024, e no resumo temos que:

Tipo de Servigo 2021 (%) | 2022 (%) | 2023 (%) | 2024 (%) (junho)
Produgao 5,06 3,60 3,99 1,73
Midia 62,81 44,97 62,90 31,66
Custos Internos 24,07 54,24 28,23 8,35
|Desconto Padrao | 1256 | 899 | 1258 | 6,33

a) Os valores dos veiculos de comunicag¢ao (“Midia”) representam a maior fatia do
valor do contrato, ou uma média de 60,70% do contrato. Estes valores abrangem o
valor do veiculo e 0 “desconto-padrao de agéncia”, estabelecido pelo CENP.

b) Os valores de fornecedores terceiros para produgdo de servigos especializados
(“Producao”) representam uma média de 3,59% do contrato. Estes valores
abrangem o valor do fornecedor acompanhados dos honorarios de producdo da
agéncia, que no atuais contrato é de 0% sobre o valor do fornecedor.

c) Valores de custos internos da agéncia de publicidade (“Custos Internos”)
referem-se aos servigos da Lista de Referéncia do Sinapro e representam uma média
de 28,72%.
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3.3 Fontes de Informacgao e Contratagdes Similares:

3.3.1 Para um levantamento abrangente, foram analisadas contrata¢des realizadas por
outros érgaos publicos e entidades governamentais, bem como estudos de mercado de
fontes confidveis. Exemplos de contratacdes recentes incluem:

a) Camara Municipal de Apucarana
Edital de Concorréncia n2 01/2023
Valor R$ 910.000,00 (novecentos e dez mil reais)

CAMARA MUNICIPAL DE APUCARANA

Centro Civieo José de Oliveira Rosa, 25A - BOBO0-235 - Apucarana - Parana
Fone: (43) 2420-T000 | www.apucarana.pr.leg.br

EDITAL DE CONCORRENCIA N° 01/2023

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 04/2023

TIPO: TECNICA E PRECO

REGIME DE EXECUCAO: O PREVISTO NA LEI 122322010 e complementammente pela Lei
8.666/93

OBJETO: Contratagdo de Agéncia de Publicidade para a prestaco de servicos técnicos de
publicidade para elaboragio de projetos e campanhas da CAMARA MUNICIPAL de APUCARANA.
As despesas comerdo por conta da Dotagdo sob n®.33.90.39.868 do orcamento vigente e a
commespendente rubnca dos orgamentos dos exercicios seguintes.

Informacfes e a retirada do edital estdo disponiveis no site: www.apucarana.pr.leg.br

Os servigos serdo realizados na foma de execucdo indireta, sendo o processo licitatorio e a
contrataco regidos diretamente pela Lel 12.232/2010 e complementarmente pelas Leis 4.680/65 e
B8.666/93.

Também se aplicam ao processo licitatono e & contratacBo os (indicar os decretos, instrucdes
nomativas municipais elou estaduais aplicaveis).

VALOR: Fica estabelecido o valor maxime de RS 910.000,00 (novecentos e dez mil reais) por
exercicio financeiro.

REUNIAO DE LICITACAO

Os invélucros com as Propostas Técnica e de Prego serfo recebidos na abertura da Reunido de
Licitagdo, a ocomer conforme descrito abaixo:

Data: 13/04/2023

Hora: 14h00

Local: Prédio da Camara Municipal de Apucarana.

Se a Camara Municipal Apucarana ndo tiver expediente administrativo nessa data, a reunido fica
adiada para o primeiro dia subsequente em que haja expediente administrativo na Camara
Municipal, mantido o mesmo horano.

Os Documentos de Habilitacdo das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnica e de Preco serfo recebidos e abertos em data, hora e local a serem designados pela
Comissdo.

Quando ndo mencionados em contrario, os prazos neste Edital s3o contados em dias comidos.
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b) Prefeitura do Municipio de Araucdria
Secretaria Municipal de Administragao
Edital de Concorréncia n2 039/2022
Valor RS 4.000.000,00 (quatro milhdes)

Prefeitura do Municipio de Araucidria
Secretaria Municipal de Administragdo

AVISO DE REPUBLICACAO DE LICITAGAO - COANCORREI)ICLQ PUBLICA N° 039/2022
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA
TIPO TECNICA E PRECO
PROCESSO N° 103.224/2021

OBJETO: Contratagcdo de agéncia para prestacéo de servigos de publicidade,
compreendendo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a
criacdo, a execucdo intema, a intermediacdo e a supervisdo da execucéo
extema e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacéo, com o objetivo de promover os bens e servicos de qualquer
natureza através de campanhas institucionais, difundir ideias ou informar o
publico em geral, nos termos estabelecidos no Edital e seus Anexos.

VALOR MAXIMO: O preco total maximo é de R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes
de reais).

DA ENTREGA E ABERTURA DOS INVOLUCROS: No Departamento de
Licitacdes e Compras da Prefeitura do Municipio de Araucaria, sito na Rua
Pedro Druszcz, n® 160, sobreloja, Centro — Araucana/PR até as 09:30 horas do
dia 27 de margo de 2023 e a abertura se dara no mesmo dia e local, as
10:00 horas.

O Edital completo esta disponivel no sife www. araucaria.pr.gov.br ou
informacdes no Departamento de Licitagbes e Compras, das 8h00 as 12h00 e
das 13h00 as 17h00 pelos telefones: (041) 3614-1400 Ramal: 1509 ou pelo e-
mail: cplcs araucaria@gmail.com.

LOCAL E HORARIO PARA RETIRADA DO INVOLUCRO (1) DA VIA NAO
IDENTIFICADA: Departamento de Licitacdes e Compras da Prefeitura do
Municipio de Araucaria, sito a Rua Pedro Druszcz, n® 160, Sobreloja, das
09:00h as 12:00h e das 13:30h as 16:00h. Bg
INFORMAGOES: Departamento de Licitagées e Compras, pelo telefone i
(41) 3614-1509 ou Secretaria Municipal de Comunicagdo Social, pelo f

telefone (41) 3614-1403.

ww  Assinado digitalmente pfraucana, 03 de fevereiro de 2023.
:,’ RODRIGO PETREZA
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=

GRITTEN DE LIMA
046.123.819-55

03/02/2023 11:29:38
Assinaturs digitsl svargads com cerificad digkal nae ICP.

Rodrigo Petreza Gritten de Lima
Presidente ad hoc da Comissdo Permanente de Licitagio de Compras e Servigos
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c) Prefeitura Municipal de Guarapuava

Secretaria de Comunicac¢do Social — Municipio de Guarapuava
Edital de Concorréncia n? 06/2023

Valor RS RS 3.300.000,00 (trés milhdes e trezentos mil reais).

MUNICIPIO DE GUARAPUAVA
SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
Departamento de Licitagdes e Contratos

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N 06/2023
TIPO TECNICA E PREGO

PROCESSO: 196/2023
ABERTURA: 15 DE JANEIRO DE 2024.
HORARIO: 09hr

1. PREAMBULO

1.1. O MUNICIPIO DE GUARAPUAVA, ESTADO DO PARANA, torna plblico que promoverd, nas
condi¢Bes enunciadas nesta CONCORRENCIA PUBLICA, licitagdo regida pela Lei Federal ne
12.232/2010 e no que concerne a normas gerais as Leis Federais: n2 14.133/2021 e Complementar
n2 123/2006, de acordo com a Requisi¢do de Compras n.2 589/2023, emitida pela Secretaria de
Comunicagdo Social. A presente licitagdo sera processada e julgada pela Comissado de Contratagéo,
designada pela Portaria n.2 1662, de 1 de novembro de 2023.
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d) Governo do Estado de Minas Gerais

Secretaria de Estado de comunicacdo Social

Numero do processo SEI: 1710.01.0000306/2023-79

Numero da solicitagcdo no Portal de Compras MG: 1711002-000027/2023
Area solicitante: Superintendéncia Central de Publicidade

Valor RS 147.000.000,00 (cento e quarenta e sete milhdes)

) GOVERNO DO ESTADO DE MINAS GERAILS

¥ Secretarin de Estado de Comunicacio Soclal
s Mgy |
- e e Superintendéncia Central de Publicidade

Estudio Técnico Prelimmar (ETP) 73517278 - SECOM/SCP
Redp Harizeate, 20 de cuisbro de 2023,
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

I - INFORMACOES GERAIS

1. Identificagdo do processo e solicitante:

Nimero do processo SEL: 1710000 G0003062023-T9

Nimero da solicitagio no Portal de Compras MG 171 002-0000272023
Area solieitante: Superintendéncia Central de Publicidade

1. Equipe de Planejamento da Coniratagio:
Documentolsh de designacio (nimero SED): TH51888
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e) Governo do Estado do Parana

Secretaria de Turismo

Edital de Concorréncia n2 001/2023

Valor RS 25.000.000,00 (vinte e cinco milhdes)

PARANA

GOVYERND DO ESTADO
SECRETARIA DO TURISMO

[ Prowcolo n* 21.325.677-7 — Concoméncia Publica n 001/2023— Servicoa de publicidade — EDITAL (pagina | d= 11%)

CONCORRENCIA PUBLICA RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS:
N° 001/2023
TIPO: Técnica e Pregco

Data: 20/02/2024

PROCEDIMENTO: modo de dispulale Hordrio: 10:00 hrs.
fechado.
e | ocal: Pequeno Auditdrio do Canal da Musica -
R. Julio Perneta, 695 - Mercés. Curitiba - PR,
B0810-110.

Sera sempre considerado o horario de Brasilia
(DF) para todas as indicagoes de tempo)
constantes neste Edital.

OBJETO: Contratagdo de 2 agéncias de propaganda para a prestacap de servigos de
publicidade, para atender as demandas da Secretaria de Estado do Turismo.

FORMA E REGIME DE EXECUGCAOQ: Execucao indireta, sob a regéncia da Lei n® 12.232,
de 29 de abril de 2010 e aplicagao, de forma complementar, da Lei Federal n® 14.133, de 01
de abril de 2021, da Lei Federal n® 4.680, de 18 de junho de 1965, do Decreto Federal n®
57.690, de 1° de fevereiro de 1966 e do Decreto n.® 10.0886, de 2022.

VALOR: R$ 25.000.000.00 (vinte e cinco milhes).

RETIRADA DO EDITAL: No endereco eletronico https:/fwww.comunicacao.pr.gov.brf e no
https:/iwww.gov.br/pncp/pt-br.
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4) DESCRICAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

4.1 A solugdo escolhida como um todo se respalda, essencialmente, na legislacdo que
dispbe sobre as normas gerais para licitacdo e contratagdo pela administragao publica de
servicos de publicidade (Lei n2 12.232/2010).

4.2 A licitagao proposta visa atualizar alguns dispositivos contratuais constantes das
contratagdes anteriores, de forma a promover maior adequabilidade e seguranga
operacional a execucdo dos servicos, mitigando eventuais inconsisténcias com os
dispositivos legais e normativos vinculados a matéria.

4.3 Em resumo, a solucdo escolhida como um todo traz como elementos centrais as
seguintes partes necessarias ao atendimento da demanda:

Objeto O conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcao, a criagcao, a execucgao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com
o objetivo de promover a venda de bens ou
servicos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral.

Empresas a contratar Os servicos de publicidade sdo prestados
necessariamente por intermédio de
agéncias de publicidade e propaganda, no
ambito da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios. Sera contratada 1
(uma) agéncia de publicidade.

Atividades complementares O 8§12 do art. 22 estabelece que nessas
contratacdes possam ser incluidos os
seguintes servicos especializados, como
atividades complementares:

| - ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento
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sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgacdo nos quais serao difundidas as
pecas e acdes publicitdrias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas,
respeitado o disposto no art. 32 desta Lei;

Il - a produgdo e a execugao técnica das
pecas e projetos publicitarios criados;

Il - a criagdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos
das mensagens e das acdes publicitarias.

Estimativa de quantidades

A presente contratagdo nao envolve a
quantificacdo prévia e estimada dos
produtos e servigos a serem executados no
decorrer da execuc¢do contratual.

Diferentemente dos servicos de natureza
comum, que sdo constituidos por tarefas
que podem ser executadas mecanicamente
ou segundo técnicas, protocolos e métodos
pré-estabelecidos e conhecidos, para os
guais caberia a modalidade pregdo em sua
contratacdo, os servicos de publicidade
possuem uma natureza intelectual, na
medida em que a sua contratagao envolve,
basicamente, a expertise das agéncias de
publicidade e propaganda na proposicao
das solugdes publicitarias mais adequadas
para atingimento dos objetivos de
comunicacdo estabelecidos em cada
demanda.

Modalidade e tipo da licitagdo

Concorréncia do tipo “técnica e preco”, nos
termos do art. 52 da Lei n2 12.232/2010.

Requisitos Proposta Técnica

Apresentacao do Plano de Comunicagdo
Publicitaria e do Conjunto de Informacgdes
nos termos dos artigos 62, 72 e 82 da Lei n?
12.232/2010, incluindo a figura da via ndo
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identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria.

- Estudo apresentado para atualizacdo da
pontuacdo de cada quesito da Proposta
Técnica.

- Pontuagao minima exigida de 70% do total
de pontos.

Requisitos Proposta de Pregos

Apresentagao de Proposta de Pregos com:

- Novos parametros de percentuais dos
custos internos sobre a tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda (Sinapro);

- Modernizacdo dos quesitos de honorarios
para servicos especializados com
estabelecimento de faixas de honorarios
baseados no CENP.

Requisitos Habilitagao

- Certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento do Conselho Executivo das
Normas-Padrao — CENP, nos termos do art.
42 da Lei n212.232/2010;

- Declaracdo de pessoa juridica de direito
publico ou privado, atestando que a
licitante prestou servicos de publicidade e
propaganda;

- Equipe técnica minima;
- Habilitagcdo juridica, regularidade fiscal,

social e trabalhista, qualificacdo econémico-
financeira.

Requisitos Comissoes de Julgamento

De acordo com a Lein212.232/2010, as diversas
etapas do processo licitatério serdo conduzidas
pelas seguintes comissdes:

a) Comissao Especial, que sera constituida
e nomeada conforme as normas vigentes
no Municipio de Foz do lguacu, e
incumbida de gerenciar integralmente o
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processo licitatorio;

b) Subcomissdo Técnica, formada e
desighada  especificamente para a
avaliacio das Propostas Técnicas,

conforme os §§ 12 e 22 do art. 10 da Lei n?
12.232/2010, composta por no minimo
trés membros que possuam formacgdo em
comunica¢ao, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas, sendo
que ao menos um terco deles ndo podera
ter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o érgao
ou a entidade responsavel pela licitacado.

Requisitos para assinatura e execugao do
contrato

- Prazo de 10 (dez) dias para assinatura do
contrato;

- Consulta ao cadastro de impedidos de
licitar;

- Garantia de cumprimento das obrigacOes
contratuais, no valor correspondente a 5%
(cinco por cento) do valor estimado para a
execugdo dos servigos;

- Cadastro de fornecedores e apresentacdo
de trés orcamentos, conforme artigo 14 da
Lei n212.232/201;

- Sessdo Publica com fornecedores, ainda
conforme artigo 14 da Lei n? 12.232/2010,
sempre que o fornecimento de bens ou
servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do
contrato;

- Comprovantes para pagamento conforme
artigo 15 da Lei n212.232/2010;
Manuais de

- Conhecimento dos
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Publicidade.

Servico de natureza continua

Os servicos de publicidade, pela sua proépria
natureza e pelas exigéncias inerentes ao seu
campo de atuagdo, sdo caracterizados como
servicos de natureza continua.

Duragdo dos contratos

A duracdo inicial do contrato proposta é de 60
(sessenta) meses, com possibilidade de
prorrogacao, mediante acordo entre as partes,
pelo mesmo periodo, com vistas a obtencdo de
precos e condicGes mais vantajosas para a
Administracdo, conforme a legislacdo vigente.
Esta duracdo é justificada pela necessidade de
assegurar a continuidade das campanhas
publicitdrias, que devem estar alinhadas com os
objetivos de comunicacdo de longo prazo da
instituicao.

Desconto-padrao de agéncia

Aplicacdo do desconto-padrdao de agéncia
relativo ao “Anexo B” das Normas-Padrao
do CENP, com valor de 20%.

Valor da contratagao

Estimativa do valor da contratacdo de
RS1.150 milhdo, considerando estudo
baseado em:

- Valores da ultima licitacdo;
- Comparativo de investimentos

publicitarios com outros érgaos publicos;
- Reajuste inflacionario.

Parcelamento da contratagao

O servico de publicidade n3ao envolve a
discriminacao de atividades
predeterminadas, ndo ha definicdo precisa
das a¢Ges com antecedéncia, ndo sendo
possivel o parcelamento da contratacao.

Contratagoes correlatas
interdependentes

e/ou

As contratacdes dos servicos de publicidade
sdo necessariamente intermediadas pelas
agéncias, nao havendo portanto
contratacdes cujos objetos sejam similares
ou correspondentes ao servigo prestado
pelas agéncias. A modelagem dos contratos
de publicidade atuais e vigentes estao
sendo superados pelas motivacoes
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expostas neste ETP.

Resultados pretendidos - Desempenhar a missdo e competéncia da
Diretoria de Comunicacdo de planejar,
propor, executar e acompanhar a politica
municipal de comunicag¢ao social do Poder
Legislativo.

- Agregar maior adequabilidade, qualidade
e eficiéncia ao processo de implementagao
da politica de comunicacio do Poder
Legislativo Municipal, através das
atualizacbes dos procedimentos do
contrato apresentadas neste ETP.

- Divulgar para o maior numero de pessoas
possivel os atos e orientar, educar e
mobilizar a populagdo para que a mesma
possa usufruir dos servicos colocados a sua
disposicdao ou adotar posturas positivas que

tragam beneficios reais para a sua vida.

4.4 De acordo com o §22 do art. 22 da Lei 12.232/2010, os contratos de servicos de
publicidade terdo como objeto somente as atividades descritas acima, sendo vedada a
inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicacao e relagGes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos
festivos de qualquer natureza, as quais serdo contratadas por meio de procedimentos
licitatdrios préprios, respeitado o disposto na legislagao em vigor.

4.5 Quanto as pesquisas e avaliagdes previstas no inciso |, do § 12 do art. 22, o art. 32 da
mesma Lei torna passivel de execuc¢do apenas aquelas que tenham finalidade especifica de
aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdio e de possibilitar a
mensuracao dos resultados das campanhas publicitarias realizadas na execugdo contratual,
sendo vedada a inclusdo de qualquer matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
tematica com a a¢do de publicidade ou com o objeto do contrato.

4.6 Com base nos estudos realizados, conclui-se que a contratacdo prevista sera realizada

conforme os critérios estabelecidos pela Camara Municipal de Foz do Iguacgu, conforme
descrito a seguir:
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I) Executar os servigos diretamente, com seus proprios recursos, operando como
organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

II) Os servicos deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados para fins
de comprovacdo da capacidade de atendimento na Proposta Técnica apresentada,
admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior
mediante comunicag¢do prévia a Diretoria de Comunica¢do da Camara Municipal de
Foz do Iguagu.

[ll) Executar todos os servicos de acordo com os prazos e as demais especificacdes
estipuladas pela Diretoria de Comunicacao da Camara Municipal de Foz do Iguacu.

IV) A agéncia poderad intermediar a contratacdo de veiculos de divulgacdo e, quando
necessarios a execuc¢do das atividades complementares (fornecedores de servicos
especializados).

V) A contratacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servicos
especializados devera ser submetida a prévia e expressa autorizacao da Presidéncia
e Diretoria de Comunicagdo da Camara Municipal de Foz do Iguacu e implica a
atuacgao da agéncia por conta e ordem da Camara Municipal de Foz do Iguagu.

VI) A Camara Municipal de Foz do Iguagu devera ser previamente identificada pela
agéncia no ato de contratacdo de veiculos de divulgacao.

VIl) Efetivar as operacGes de pagamento referentes aos servicos prestados por
veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operacdao que devera ser
realizada em até 5 (cinco) dias Uteis do recebimento do pagamento realizado pela
Camara Municipal de Foz do lguacu.

VIIl) Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulga¢do — inclusive quando
decorrentes de cotacbes realizadas pela Camara Municipal de Foz do Iguacu,
respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os prejuizos, diretos
ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

IX) As alteracOes, rejeicdes, cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servicos
contratados deverdo ser tempestiva e formalmente comunicados a Diretoria de
Comunicacdo da Camara Municipal de Foz do lguacu, devendo a agéncia adotar
providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.
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X) A culpa do fornecedor de servicos especializados, do veiculo de distribuicdo ou da
agéncia, que repercuta na plena execugao dos servigcos contratados implica a revisao
das obrigacdes e dos pagamentos do contrato por esta firmado, na medida das
consequéncias do ato nos servicos acordados.

Xl) Orientar a producdo, a impressdo e a distribuicdo das pecas graficas conforme
aprovacao da Diretoria de Comunicagao e atestar a conformidade deste material com
as especificagcdes contidas no documento de autoriza¢do da agdo.

Xll) Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negocia¢des
comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicacgao.

XIIl) Pertencem a Camara Municipal de Foz do Iguacu, devendo-lhes ser transferidas,
as vantagens obtidas em negociacdo com fornecedores de servicos especializados e
com veiculos de divulgagao realizada diretamente ou por intermédio da contratada,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo, excluidos os planos de
incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo a agéncia, nos termos do art. 18 da
Lei 12.232/2010.

XIV) A agéncia ndo podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da Camara
Municipal de Foz do Iguagu, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam
ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da
escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

XV) Nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias da Camara Municipal de Foz do
Iguacu, a agéncia deverd negociar sempre as melhores condicdes de preco.

XVI) Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de servigcos especializados
a Camara Municipal de Foz do Iguagu, com excec¢ao a compra de midia:

a) fazer cotacgOes prévias de precos para todos os bens e servicos especializados a
serem prestados por fornecedores;

b) s6 apresentar cotacOes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados pela Camara Municipal de Foz do Iguacgu, aptos a fornecer a
CONTRATADA bens e servicos especializados, relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto deste contrato;
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c) apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens
e de servicos especializados cadastrados pela Camara Municipal de Foz do Iguacu
gue atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

d) exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servicos
especializados, o detalhamento das especificacbes que compdem seus precos
unitarios e total;

e) a cotacdo deverd ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa,
RG e CPF) e assinatura digital do responsavel pela cotagao;

f) juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito — e em atividade — CNPJ e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes
a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido;

g) para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaragdo, assinada por funciondrio da CONTRATADA responsavel pela
documentacao:

“atestamos que este or¢camento e seus anexos foram conferidos e estéo de
acordo com a especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

XVIl) Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento)
do valor global deste contrato, a agéncia coletara orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo da Camara Municipal de Foz do Iguacu.

Xlll) A Camara Municipal de Foz do lguacu procedera a verificacdo prévia da
adequacado dos precos dos bens e servigos cotados em relagdo aos do mercado, sendo
que:

a) Se e quando julgar conveniente, a Camara Municipal de Foz do lguacu podera
realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de
bens ou servicos, independentemente de valor.

XIX) Encaminhar em arquivo digital, apds a aprovacdo do servico pela Camara
Municipal de Foz do Iguacu e sem 6nus para este, cdpias de pecas produzidas (tv e
cinema, internet, radio, midia impressa e materiais publicitdrios — sendo essas
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ultimas uma coépia aberta e uma cépia fechada, desde que ndo seja para uso em
veiculacdo de midia paga).

XX) Os arquivos contendo as cépias das pecas produzidas deverdo ser apresentados
nos formatos definidos pela Camara Municipal de Foz do Iguagu.

XXI) Disponibilizar a Camara Municipal de Foz do Iguagu informagdes que forem
solicitadas a respeito da midia utilizada.

XXIl) Entregar a Camara Municipal de Foz do Iguagu cépia dos comprovantes de
pagamentos feitos a fornecedores de servigcos especializados e veiculos de divulgacao
até o dia 10 do més subsequente ao do pagamento realizado pela Camara Municipal
de Foz do Iguacgu.

XXI1) Entregar a Camara Municipal de Foz do Iguagu, em meio eletrdnico, até o dia
10 de cada més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de
servicos especializados e veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento
de seus pagamentos.

XXIV) Elaborar, sempre que solicitado pela Camara Municipal de Foz do Iguacu,
estudo de praticas e investimentos em midia que vém sendo empregadas.

XXV) Prestar esclarecimentos a Camara Municipal de Foz do Iguacu sobre eventuais
atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a agéncia,
independentemente de solicitagao.

XXVI) Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto licitado, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos, e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

XXVII) A agéncia é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

XXVIIl) Sempre que solicitado pela Camara Municipal de Foz do Iguagu, a agéncia
deverd apresentar a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus

encargos e obrigacdes trabalhistas, previdencidrias e fiscais.
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XXIX) Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos

e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou contratados.

XXX) Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que
Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento dos
servigos.

XXXI) A agéncia também respondera por qualquer acdo judicial que tenha por
fundamento a legislacdo trabalhista ou de prote¢do aos direitos autorais ou a
propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de preservar a
Camara Municipal de Foz do Iguacu e de manté-la excluida da lide, assim como de
reivindica¢des, demandas, queixas ou representacdes referentes a tais assuntos.

XXXII) Havendo condenacdo contra a Camara Municipal de Foz do Iguacu, a agéncia
Ihe reembolsard as importancias que tenham sido obrigadas a pagar, dentro do prazo
de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo da
apuracao das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas envolvidas.

XXXI1) Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das
pecas publicitarias produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apds a extincdo
do contrato.

5) ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES

5.1 A presente contratac¢ao ndo envolve a quantificacao prévia e estimada dos produtos e
servicos a serem executados no decorrer da execugao contratual.

5.2 Diferentemente dos servicos de natureza comum, que sdo constituidos por tarefas
gue podem ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos e métodos
pré-estabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregdo em sua
contratacdo, os servicos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em
gue a sua contratacdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de publicidade e
propaganda na proposicao das solugdes publicitarias mais adequadas para atingimento
dos objetivos de comunicac¢do estabelecidos em cada demanda.

5.3 Ademais, o art. 52 da Lei no 12.232/2010 estabelece a modalidade de licitagdo para
contratacdo de servicos de publicidade, bem como define os tipos de licitacdo “melhor
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técnica” ou “técnica e preco” a ser adotado, sem margem de discricionariedade para o
6rgao licitante.

5.4 Dessa forma, de acordo com o art. 62 da Lei no 12.232/2010, o instrumento
convocatodrio das licitacGes para contratacdo de servicos de publicidade deve observar as
exigéncias da Leino 14.133/2021 n3o sendo, porém, exigido um “orcamento estimado em
planilhas de quantitativos e pregos unitarios”, conforme disposto no inciso Il do seu §29,
pela impossibilidade de que seja estimado previamente um quantitativo de produtos e
servicos a serem prestados no decorrer da execugao contratual, que dependem
diretamente de cada solugdo publicitaria aprovada.

5.5 Margal Justen Filho explica melhor esta auséncia de projeto bdsico:

A auséncia da previsdo na Lei n? 12.232/2010 sobre a elaboragdo de projeto bdsico e
de orcamento detalhado ndo é casual. As peculiaridades do contrato de servicos de
publicidade impedem a predeterminacgdo precisa e exata das atividades e despesas a
serem realizadas. Uma parcela significativa das atividades e das despesas
correspondentes ndio comporta predetermina¢do em momento anterior a
instauracdo da licitagcdo. Somente por ocasido da execugcdo do contrato é que a
campanha publicitdria serd concebida. Anote-se que as ofertas apresentadas na
licitagdo ndo se referem a execu¢do de um “projeto bdsico”, nem se referem a custos
previstos em um “orcamento detalhado” (JUSTEN FILHO, 2020, p. 245).

5.6 Portanto, a estimativa das quantidades ndo se aplica aos servigos de publicidade. De
todo modo, cumpre salientar que o valor global de publicidade licitado na ultima
Concorréncia 01/2019 foi de R$700.000,00 (setecentos mil reais) e pretende-se ajustar
este valor para R$1.150.000,00 (um milhdo, cento e cinquenta mil reais). A altera¢do no
valor se justifica pela correcao da Tabela SINAPRO, conforme consta no processo deste
Estudo Técnico Preliminar, além do aumento das tabelas comerciais apresentadas pelos
veiculos de comunicagdo. Reitera-se ainda que o valor da licitacdao é para uso da Camara
Municipal de Foz do Iguagu, com vistas a melhor atender as necessidades de comunicagao
publicitaria desta Casa de Leis.

5.7 A presente contratacdo ndo envolve a especificacdo prévia dos produtos e servicos a
serem prestados no decorrer da execucao contratual, tendo em vista que, de acordo com
o art. 62 da Lei no 12.232/2010, o instrumento convocatério das licitacdes para
contratacgdo de servicos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n? 14.133/2021,
ndo sendo, porém, exigido o projeto basico e/ou executivo, com todas as suas partes,
desenhos, especificacdes e outros complementos.
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5.7.1 Assim, em substituicdo ao projeto bdsico com as especificagbes técnicas dos
produtos e servicos que serdao executados, o termo de referéncia para elaboracdo do
edital de licitacdo para contratacdo de servicos de publicidade devera disponibilizar um
briefing para subsidiar o desenvolvimento da Proposta Técnica pelas licitantes, conforme
disposto no inciso Il do art. 62 da Lei n2 12.232/2010, e, consequentemente, possibilitar a
avaliagdo da capacidade técnica das licitantes.

6) ESTIMATIVA DO PRECO DA CONTRATACAO

6.1 Considerando o valor de RS 700.000,00 (setecentos mil reais) referente a ultima
licitacdo para contratacdo de empresa de publicidade e propaganda, realizada pela
Camara Municipal de Foz do Iguagu, no ano de 2019, entende-se que, para esta licitacao,
que realizar-se-a em 2024, o valor global da presente contratacdo de servicos de
publicidade estd estimado em RS 1.150.000,00 (um milhdo, cento e cinquenta mil reais).
A alteracdo no valor se justifica pela correcdo da Tabela SINAPRO, conforme consta no
processo deste Estudo Técnico Preliminar, além do aumento das tabelas comerciais
apresentadas pelos veiculos de comunicacdo. Reitera-se ainda que o valor da licitacdo é
para uso da Camara Municipal de Foz do lguacu, com vistas a melhor atender as
necessidades de comunicacdo publicitaria desta Casa de Leis.

6.2 Assim, nas contratacOes de servicos de publicidade, para estabelecimento do valor
global a ser estimado no ambito do certame, devem ser consideradas as necessidades de
comunicacao a serem atendidas no decorrer da execu¢dao contratual, em termos de
volume, porte e abrangéncia das demandas potenciais.

6.3 A Camara Municipal de Foz do lguacu se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou
ndo a totalidade dos recursos previstos.

6.4 Antes de se prosseguir com a exposicdo das motivagdes para demonstrar a real
necessidade de um novo procedimento licitatorio para contratacdo de agéncia de
publicidade, faz-se necessdria uma explanacdo sobre os elementos que compdem o valor
do contrato de publicidade e como sdo as formas de remuneracdo das agéncias de
publicidade:

Margal Justen Filho alerta que “os custos das campanhas publicitdrias néo sdo
absorvidos de modo necessdrio e integral pela agéncia de publicidade. A agéncia pode
ser remunerada por servigos prestados diretamente. Mas uma parcela significativa
dos servigos de publicidade é executada por terceiros, em rela¢éo aos quais a agéncia
atua como intermedidria. A disciplina da remuneragdo da agéncia de publicidade
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apresenta grande peculiaridade, ndo sendo assemelhada a qualquer outra espécie de
contratacdo praticada pela Administracdo Publica.” (JUSTEN FILHO, 2020, p. 362).

6.5 Em suma, sdo 3 fontes que formam o valor dos contratos de publicidade, a saber:

a) Valores dos veiculos de comunicagdo;
b) Valores de fornecedores terceiros para a producdo de servicos especializados;
c) Valores de custos internos e honordrios da agéncia de publicidade.

6.6 Abaixo, segue detalhamento da composi¢ao de cada um deles:

6.6.1 Valores dos veiculos de comunicagao:

6.6.1.1 Como dispbe a Lei n? 12.232/2010, os servicos de publicidade da administracdo
publica sdo necessariamente intermediados por agéncias de publicidade. Por ordem e
conta do anunciante-governo, as agéncias fazem a intermediacdo da compra de espacos
publicitdrios junto aos veiculos de comunicacdo (TVs, Radios, Jornais, Revistas, Outdoor,
etc.) para a exibicdo das campanhas. E a “distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo” a que se refere o artigo 22 desta Lei em comento:

Art. 22 Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execug¢do interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgag¢éo, com o objetivo de promover a venda de bens
ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

6.6.1.2 Os valores dos espacos dos “veiculos e demais meios de divulgacao” sao
estabelecidos por tabelas de pregos de cada veiculo. Portanto, todas as compras de
espaco publicitdrio em veiculos de comunica¢ao sdo autorizadas de acordo com os valores
constantes nas tabelas de precos dos veiculos. As tabelas de precos sdo, inclusive, exigidas
como comprovante de despesas de publicidade, conforme prevé o artigo 152 da Lei n?
12.232/2010:

Art. 152 Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para
pagamento deverdo ser acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo,
de sua tabela de precos, da descri¢do dos descontos negociados e dos pedidos de
inser¢do correspondentes, bem como de relatdrio de checagem de veiculagdo, a cargo
de empresa independente, sempre que possivel.

6.6.1.3 Ainda no tocante aos “valores dos veiculos de comunica¢do”, cabe esclarecer que
neste preg¢o do veiculo esta incluida a “comissdo” a ser recebida pela agéncia, a titulo de
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intermediagdo da aquisicdo dos espacos publicitarios. Esta norma é regida pelas Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria, expedidas pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-
Padrdo, e esta prevista em lei como normas de regéncia da contratacdo. Esta “comissdo”
é denominada de “Desconto-Padrdo de Agéncia”, conforme regimento das Normas-
Padrao:

6.6.1.3.1 O “Desconto-Padrdo de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n© 4.680/65 e art.
11 do Decreto 57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneragdo
destinada a Agéncia de Publicidade pela concepgdo, execugdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes.

6.6.1.3.2 Toda Agéncia que alcancar as metas de qualidade estabelecidas pelo CENP,
comprometendo-se com os custos e atividades a elas relacionadas, habilitar-se-d ao
recebimento do “Certificado de Qualificagdo Técnica”, conforme o art. 17 incisos | alinea
“f” do Decreto n® 57.690/66, e fard jus ao “desconto padréo de agéncia” ndo inferior a
20% (vinte por cento) sobre o valor dos negdcios que encaminhar ao Veiculo por ordem e
conta de seus clientes.

6.6.1.3.3 £ facultado a Agéncia negociar parcela do “desconto padréo de agéncia” que
fizer jus com o respectivo Anunciante, observados os pardmetros contidos no ANEXO “B”
— SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais poderdo ser revistos pelo
Conselho Superior das Normas-Padrdo. https://cenp.com.br/documentos-cenp/normas-
padrao-da-atividade-publicitaria/

6.6.1.4 O Desconto-Padrdo de Agéncia estd previsto no artigo 11 da Lei n2 4.680/65, que
dispOe sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e de Agenciador de Propaganda, e
também é mencionado no artigo 19 da Lei n® 12.232/2010:

Art. 11 da Lei n®4.680/65: A comissdo, que constitui a remuneragéo dos Agenciadores
de Propaganda, bem como o desconto devido as Agéncias de Propaganda serdo
fixados pelos veiculos de divulgagéo sobre os pregos estabelecidos em tabela.

Art. 19 da Lei n® 12.232/2010: Para fins de interpretacéo da legislacdo de regéncia,
valores correspondentes ao desconto-padrdo de agéncia pela concepgdo, execugdo e
distribuigdo de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem
receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgagdo néo
pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita propria,
inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a agéncia de publicidade for efetivado
por meio de veiculo de divulgagdo.
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6.6.1.5 Assim, o “desconto-padrao” é uma remuneragdo devida a agéncia de publicidade
fixada pelo veiculo de divulgacdo, em virtude da insercdo de material em sua
programacao. As normas-padrao do CENP estabelecem, via de regra, percentual do
desconto-padrdao ndo inferior a 20% do valor negociado com os veiculos por essa
remuneracao as agéncias.

6.6.1.6 E este percentual do desconto-padrdao pode ser reduzido em casos especiais.
Quando o investimento bruto anual de um anunciante ultrapassa os R$2,5 milhdes, um
percentual de repasse pode ser negociado com as agéncias. O “Anexo B” das Normas-
Padrdao do CENP tem um sistema progressivo de beneficios, no qual quanto maior o
investimento do anunciante, maior serd o percentual de repasse das agéncias para o
anunciante:

Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria CENP

ANEXO “B"
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERV!(;OS}'BENEFiCIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO

ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAOQ DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O INVESTIMENTO
BRUTO DO ANUNCIANTE

Até RS 2.500.000,00. Nihil.

De RS 2.500.000,01 Ate 2% (dois por cento)
a RS 7.500.000,00. do investimento bruto
De RS 7.500.000,01 Até 3% (trés par cento)
a RS 25.000.000,00. do investimento bruto.
De RS 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)
em diante. do investimento bruto.,

6.6.1.7 Em suma, o valor dos “veiculos de comunicacdo” é composto por duas partes:
valor de tabela do veiculo e valor do desconto-padrao da agéncia, que se inicia no patamar
de 20% e se aplica percentual de negociacdo conforme Anexo B do CENP, acima.

6.6.1.8 O documento autorizativo das agéncias de publicidade para a contratacdo de
veiculos de comunicacdo é denominado, atualmente, como PI, sigla para “Pedido de
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Insergdao”. O documento autorizando as agéncias de publicidade para a contratacao de
veiculos de comunicacdo é denominado, atualmente, como AP, sigla para “Autorizacdo de
Publicacdo”. A compra do espaco publicitario se da apds a assinatura da AP pelo gestor
do contrato. Na AP, estdo registrados os nomes e dados do veiculo e do anunciante, as
insercdes de midia contratadas, o valor liquido que é destinado ao veiculo e o valor do
desconto-padrao da agéncia.

6.6.2 Valores de fornecedores terceiros para a produgao de servigos especializados:

6.6.2.1 Outro elemento que compde o valor do contrato refere-se a contratagdo de
fornecedores terceiros, intermediada pelas agéncias, para a producdo de servicos
especializados (§ 12 do art 22 da Lei n? 12.232/2010). A titulo exemplificativo, sdo
fornecedores para producdo eletronica (produtoras de video, vinhetas, spots de radios,
etc.), ou fornecedores para producdo grafica (cartilhas, folders, banners, cartazes,
adesivos, etc.), ou institutos de pesquisas (pesquisas qualitativas ou quantitativas), ou
fornecedores de formas inovadoras de comunicacdo (desenvolvimento de hotsites,
aplicativos, etc.).

6.6.2.2 Estes servicos especializados de producdo e de execugado técnica envolvem custos
relevantes e pessoal especializado, tornando economicamente ineficiente e tecnicamente
indesejavel que uma agéncia de publicidade incorpore em sua estrutura todas estas
atividades complementares. Por isso, os fornecedores de servicos especializados sao
intermediados pela agéncia e sdo contratados em nome e por conta da Administracdo, e
a sua forma de contratacdo também esta prevista em lei, conforme artigo 14 da Lei n?
12.232/2010:

Art. 142 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo
contratante poderdo fornecer ao contratado bens ou servigos especializados
relacionados com as atividades complementares da execugdo do objeto do contrato,
nos termos do § 12 do art. 22 desta Lei.

§ 12 O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto
no caput deste artigo exigird sempre a apresentagdo pelo contratado ao contratante
de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido.

§ 22 No caso do § 12 deste artigo, o contratado procederd a coleta de orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento de
bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global
do contrato.

$ 39 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 26 da Lei n® 14.133/2021.
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6.6.2.3 Assim, os precos destes servicos de fornecedores terceiros sdo intermediados pela
agéncia, mas sdo controlados pela Administracdo, através da Diretoria de Comunicacdo e
o Setor de Gestdo e Fiscalizacdo, que fiscaliza e aprova a coleta dos or¢camentos. Em cada
execucdo de servico especializado (para cada folder, para cada cartaz, para cada spot,
etc.), sdo anexados no minimo 3 (trés) orcamentos de fornecedores.

6.6.2.4 E se o valor do servico for superior a 0,5% (meio por cento) do valor do contrato,
é anexada ao processo de contratacdo a ata da sessdao publica, que foi devidamente
publicada no site da Camara Municipal de Foz do Iguacu e procedeu a coleta dos
orcamentos em envelopes fechados, dos trés ou mais fornecedores participantes.

6.6.2.5 A titulo de acompanhamento da producdo, a agéncia de publicidade pode fazer
jus a um percentual de honordrios sobre os valores destes fornecedores, que sdo
acrescidos ao valor do fornecedor e sdo pagos pelo anunciante.

6.6.2.6 O documento autorizativo das agéncias de publicidade para a contratacdo de
fornecedores especializados é denominado, atualmente, como OC, sigla para “Ordem de
Compra”. A produc¢ao de uma peca ou a¢ao publicitaria se da apds a assinatura desta OC
pelo gestor do contrato. No documento, estdo registrados os nomes e dados do
fornecedor e do anunciante, as especifica¢gdes da produgao contratada, os valores dos 3
ou mais fornecedores pesquisados e o valor dos honorarios destinados a agéncia.

6.6.3 Valores de custos internos e honordrios da agéncia de publicidade:

6.6.3.1 A ultima parte que compde o valor do contrato sdo os valores de custos internos
e honorarios, os quais configuram os valores pagos diretamente pela Administracdao
Publica as agéncias de publicidade. Trata-se, portanto, da remuneracado as agéncias pelos
servicos prestados que é composta pelos seguintes itens:

I. Percentual de desconto incidente sobre o valor previsto na relacdo de precos
descrita na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Paran3, vigente a época da prestacdo dos servicos, a titulo
de ressarcimento dos custos internos dos servigcos executados pela licitante.

Il. Percentual de honorarios referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao, incidente sobre os custos de servicos realizados por fornecedores.
lll. Percentual de honorarios referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicao ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
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veiculos de divulgacdo, incidente sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores.

IV. Percentual de honorarios incidente sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de outros servicos incumbidos a terceiros, sob supervisdo da licitante,
limitando-se tal supervisdao exclusivamente a contratacao ou pagamento do servico
ou suprimento.

V. Percentual de honordrios incidente sobre os custos de outros servigos
especializados realizados por fornecedores.

6.7 Estes sdo os itens contidos na Proposta de Precos do processo licitatério que da origem
aos contratos para servicos de publicidade. Estes servigos de custos internos e honorarios
sdo aqueles que tém seus valores ofertados a critério das agéncias e por isso sdo valorados
pela Administragdao no processo licitatério. Os valores dos veiculos e de fornecedores
terceiros ndo sdo de controle direto das agéncias.

6.8 Para melhor compreensdo, passa-se a analise individualizada destes itens que
compdem os contratos:

6.8.1 ITEM I: O item | trata do “percentual de desconto sobre o valor previsto na relagao
de precgos descrita na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parand, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servigos executados pela licitante”.

6.8.1.1 A Lista de Custos Internos é uma tabela de referéncia, disponibilizada pelo
Sindicato das Agéncias de Propaganda — Sinapro, que discrimina os valores de criacao,
finalizagdo, planejamento e demais servigos a serem realizados diretamente pela agéncia.
Deste modo, quanto maior o desconto concedido pela agéncia sobre estes precos,
menores serdo os valores a serem pagos, pela Administracdo Publica, por estes servicos.

6.8.1.2 A titulo exemplificativo: se a tabela do Sinapro apresenta o prego de referéncia de
R$100,00 para a criacdo de um cartaz, e se o contrato estabelece desconto de 50%, o valor
a ser pago pela Administracdo serd de R$50,00. O documento autorizativo das agéncias
de publicidade para a cobranca de Custos Internos é denominado, atualmente, como OC,
sigla para “Ordem de Custo”. No documento, estdo registradas as especificacGes do
servico realizado diretamente pela agéncia, o valor da tabela do Sinapro, o percentual de
desconto e o valor final a ser pago pela Administracdo.

6.8.2ITEMII: O item Il trata do “percentual de honordrios referentes a producdo de pecas
e materiais, cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia, concedido
pelos veiculos de divulgacdo, incidente sobre os custos de servicos realizados por
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fornecedores ”, ou seja, cuida da produgdo de servigos especializados que sao distribuidos
para os veiculos de divulgacdo e, portanto, proporciona comissdo de midia (ou “desconto-
padrdo”de agéncia). Por exemplo, sdo as producdes de materiais como Filme e Spot que
sdo distribuidos para TVs e radios.

6.8.2.1 A titulo exemplificativo: se a producdo de um spot for orcada pela produtora em
R$100,00 e se o percentual de honorarios do contrato for de 8%, a Administragdo pagard
um total de R$108,00, sendo R$100,00 para a produtora e R$8,00 para a agéncia, por seu
acompanhamento e intermediagao.

6.8.3 ITEM llI: O item 1l trata do “percentual de honordrios referentes a producdo de
pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidente sobre os custos de servicos realizados
por fornecedores”, ou seja, cuida da producdo de materiais que ndo sdo distribuidos por
veiculos de divulgacdo e, portanto, ndo proporcionam comissdo de midia (ou “desconto-
padrdo” de agéncia). Sdo, por exemplo, as producdes de materiais como cartaz, folder,
cartilhas, adesivos, banners, etc.

6.8.3.1 A titulo exemplificativo: se a producao de cartazes for orgada pela grafica em
R$100,00 e se o percentual de honorarios do contrato for de 8%, a Administragdo pagara
um total de R$108,00, sendo R$100,00 para a grafica e R$8,00 para a agéncia, por seu
acompanhamento e intermediacao.

6.8.3.2 A diferenga entre o item Il e o item Il é que, neste ultimo, a produgdo do material
ndo implica em veiculacdo em midia e, por isso, ndo proporciona o desconto-padrdo de
agéncia, pois a peca nao sera distribuida para nenhum veiculo de divulgacdo, como uma
radio ou TV.

6.8.4 ITEM IV: O item IV trata do “percentual de honorarios incidente sobre os custos
comprovados e previamente autorizados de outros servigos incumbidos a terceiros, sob
supervisdao da licitante, limitando-se tal supervisdao exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servico ou suprimento”, ou seja, sdo honorarios sobre servicos em que a
agéncia faz a simples intermediacdo de uma compra, a exemplo de fotos de banco de
imagem para utilizacdo nas pecas de uma campanha publicitaria.

6.8.4.1 A titulo exemplificativo: se a compra de uma foto em empresa de banco de
imagens for orcada em R$100,00 e se o percentual de honorérios do contrato for de 5%,
a Administracdo pagara um total de R$105,00, sendo R$100,00 para a empresa e RS5,00
para a agéncia, por sua simples intermediagao.
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6.8.5 ITEM V: O item V trata do “percentual de honorarios incidente sobre os custos de
outros especializados realizados por fornecedores”, ou seja, cuida da producdo de
servigos especializados como desenvolvimento de sites e aplicativos, por exemplo.

6.8.5.1 A titulo exemplificativo: se a producdo de um site for orcada por empresa
especializada em R$100,00 e se o percentual de honorarios do contrato for de 8%, a
Administracdo pagara um total de R$108,00, sendo R$100,00 para a empresa e R$8,00
para a agéncia, por seu acompanhamento e intermediacao.

6.8.5.2 O percentual de honorarios (itens Il a V) é calculado sobre o valor dos servigos
especializados contratados/intermediados pela agéncia, e é acrescido ao valor do
fornecedor terceiro. Deste modo, quanto maior o percentual de honordrios firmado,
maior sera o valor a ser pago pela Administracdo a agéncia.

6.9 Tendo explanado as formas de remuneracdo das agéncias de publicidade, que é
fundamental para o entendimento dos préximos desdobramentos, serd dada a sequéncia
nas motivacdes que ensejaram este ETP para consequente instauracao de procedimento
licitatdério de contratacao de agéncias de publicidade.

7) JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATAGAO

7.1 Nas contratacdes em geral, é obrigatério o fracionamento externo do objeto em
tantas parcelas quantas sejam cabiveis em vista da técnica e da economia. Porém, no caso
da contratac¢do de servigos de publicidade, esta obrigatoriedade nao é aplicavel.

Margal Justen Filho relata em seu livro “Comentdrios a Lei de Contratos de Publicidade
da Administragdo” que “A questdo do parcelamento dos contratos de publicidade
apresenta complexidade diferenciada. Até se pode admitir que a Administracéo estd
obrigada, no tocante as contratagdes de publicidade, a promover o fracionamento do
objeto em tantas parcelas quantas sejam apropriadas, tal como previsto no art. 23,
$1°, da Lei no 8.666. O problema reside em que a natureza dos interesses
administrativos ndo comporta uma definigdo precisa e exata do objeto contratual”
(JUSTEN FILHO, 2020, p. 138).

7.2 O servico de publicidade é de natureza técnica e artistica, cujas especificidades
dependem da situacdo de cada momento. Diante da solicitacdo de uma acdo publicitaria,
a ageéncia vai estudar e analisar os problemas, as oportunidades, o publico-alvo, os
objetivos, etc., e propor uma solucdo de comunicacdo. E nesta solucdo que a agéncia
demonstra sua estratégia de comunicacdo, a ideia criativa e as pecas que serdo
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executadas para se comunicar com o publico-alvo e a estratégia de midia com a relagao
dos veiculos e as quantidades adequadas de inser¢cdes para o maior atingimento do
publico. Por isso, ndo se é possivel quantificar, pré-definir, especificar o servico de
publicidade antes que a situacdo ocorra, ndo sendo possivel, assim, pormenorizar por
meio de planilha as quantidades e custos para uma solucdo que ainda vai ser estudada e
criada pela agéncia.

7.3 O parcelamento da contratacdo é a divisdo do objeto em partes menores e
independentes. Quando do parcelamento, cada parte, item, etapa ou parcela do objeto
representa uma licitacdo/contratacdo isolada ou separada. O servico de publicidade se
constitui em um conjunto de atividades realizadas integradamente, ndo sendo possivel
contratar itens separadamente como a cria¢do, a veiculagdo, a producdo, etc. Nao é
possivel também dividir o objeto em campanhas, sendo cada qual contratada por meio
de uma licitacdo prépria. Isso inviabilizaria a politica publicitdria do estado e faria
impraticdvel a comunicacdo governamental. Quando a necessidade de comunicacdo
surge, em geral ndo se tem como esperar que o certame seja processado, sob pena de
fazer a acdo intempestiva. E préprio da informacdo publicitaria o aproveitamento de
oportunidades. Além disso, sob a perspectiva econbmica, seria oneroso o langamento de
uma licitacdo para cada campanha.

7.4 Diante das peculiaridades relatadas, consequentemente o parcelamento do servico
objeto deste Estudo Técnico Preliminar ndo se mostra tecnicamente viavel, uma vez que
€ mais satisfatéria do ponto de vista da eficiéncia técnica, por manter a qualidade do
servico, ja que o planejamento e execuc¢do permanecem a cargo do mesmo fornecedor.

7.5 Visa-se também a garantia da unidade no trabalho de comunicacdo desenvolvido, pois
os servicos listados sdo complementares na realizacdo do servico de comunicacdao
integrada, ndo sendo assim objetos divisiveis, de naturezas distintas, que justifiguem uma
separacdo por lotes com vistas a ampliacdo da competitividade.

8) CONTRATAGCOES CORRELATAS/INTERDEPENDENTES

8.1 De acordo com as dinamicas contratuais dos servigos de publicidade, as agéncias de
propaganda podem ou ndo ficar responsaveis pela intermediacdo e supervisdao da
contratacdo de certos fornecedores especializados e devem ficar responsaveis pela
intermediacdo e supervisdo da contratacao de veiculos de comunica¢do necessarios para
o desenvolvimento das acdes de publicidade, por ordem e conta da Camara Municipal de
Foz do Iguacu.
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8.2 Informamos, tempestivamente, que ha contratos cujos objetos sdo similares ou
correspondem aos servicos prestados pelas agéncias:

a) Contrato 03/2024 - Central de Cdpias landa Ltda — o objeto do presente contrato
é a contratacdo de empresa especializada na confeccdo e no fornecimento de
materiais graficos e de impressoes;

b) Contrato 05/2024 - Encoprint Papelaria Ltda — o objeto do presente instrumento
é a contratacdo de empresa especializada na confecgdo e no fornecimento de
materiais graficos e de impressoes;

c) Contrato 04/2024 - SilkFoz Comunica¢do Visual Ltda — o objeto do presente
instrumento é a contratacdo de empresa especializada na confeccdo e no
fornecimento de materiais graficos e de impressoes;

d) Contrato 21/2022 - Fallkner Ribeiro Borges — o presente contrato tem por objeto
a prestacao de servicos de planejamento técnico, roteirizacdo dos videos, criacdo de
conteudos graficos para videos, implantacdo, operac¢do, producao, pds-producgao,
veiculacdo, transmissdo, reproducao e retransmissao de contelddos audiovisuais
(reportagens e programas diversos para divulgar os atos do Poder Legislativo
Municipal e temas de interesse da comunidade), producdo fotografica e
armazenamento de dudio e imagem através de rede social (formato premium) para
a TV Camara da Camara Municipal de Foz do Iguacu de acordo com as condicdes
fixadas no Edital e seus Anexos;

e) Processo Administrativo 056/2024 para a contratacdo de uma empresa
especializada para gerenciamento de redes sociais e criacdo de conteudo.

9) ALINHAMENTO COM PAC — PLANO ANUAL DE CONTRATAGOES

9.1 A presente contratacdo foi prevista com base no Planejamento Anual de Contratacao
- PAC 2024 da Camara Municipal de Foz do lguacu.

9.2 Cabe ainda ressaltar que os servicos a serem contratados por meio da presente
licitacdo apoiardao a Diretoria de Comunicacdo da Camara Municipal de Foz do Iguacu no
desempenho de suas competéncias, estabelecidas no Pardgrafo Unico, do Art. 92-A, da
Resolucdo Legislativa n? 15/2003.
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9.3 Por fim, a contratacgdo e o respectivo orcamento para investimentos em publicidade
estdo alinhados com o planejamento estratégico e com a estimativa orcamentaria das
acoes da area.

10) DEMONSTRAGAO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

10.1 Com a contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia
de propaganda e publicidade, a Diretoria de Comunicacdo da Camara Municipal de Foz do
Iguagu pretende desempenhar, com maior eficiéncia, sua missdao e competéncias
institucionais de planejar, executar e acompanhar os resultados da politica de
comunicagao institucional do Legislativo, em consonancia com as politicas de governo, em
decorréncia da melhor qualidade técnica dos servigos prestados e da tempestividade
promovida pelos procedimentos contratuais a publicidade governamental.

10.2 Ao desenvolver uma publicidade mais assertiva, a CAmara Municipal de Foz do Iguagu
também estara rentabilizando o or¢amento destinado para esse fim, o que caracteriza o
uso responsavel dos recursos publicos.

10.3 Ressalta-se que a expertise das agéncias contratadas, com profissionais qualificados
e instrumentos capazes de oferecer as melhores e mais inovadoras solucdes publicitarias
para apoiar a atuacdo da Diretoria de Comunicacdo da Camara Municipal de Foz do
Iguagu, aliada com as dinamicas de execuc¢dao dos servigos previstas no instrumento
contratual, possibilitam maior celeridade ao desenvolvimento da publicidade
governamental e, consequentemente, melhor atendimento das necessidades de
comunicacao do Legislativo Iguacuense, no enfrentamento dos desafios institucionais
vivenciados no dia a dia.

10.4 A tempestividade decorre do fato de que a agéncia de publicidade e propaganda
contratada torna-se responsdvel pela intermediacdo e supervisdao da contratacdo
corriqueira de fornecedores especializados para producdo e execucdo das pecas e
materiais publicitarios desenvolvidos no decorrer da execuc¢do contratual, bem como para
a contratacdo dos inumeros veiculos de comunicacdo e divulgacdo utilizados para
disseminac¢do das mensagens.

10.5 Nesse trabalho, a Diretoria de Comunicagao prioriza o atingimento dos objetivos de
comunicacao estabelecidos para cada campanha, buscando atingir o maior nimero de
publico possivel com as mensagens mais adequadas, com vistas a concorrer pela atengao
e pelo entendimento do cidadao, frente ao imenso volume de conteldos divulgados pela
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iniciativa privada e dos inUmeros e variados espagos publicitdrios utilizados pelos
anunciantes.

10.6 Vale ainda destacar que a expertise técnica da agéncia contratada em processo
licitatério apoia as equipes internas da Diretoria de Comunicacdo da Camara Municipal de
Foz do Iguagu por meio da proposicdo das estratégias de comunicacdao mais adequadas e
eficazes para composi¢ao da equacgdo: o que dizer? Como dizer? O que ressaltar? Quando
dizer? Onde dizer? Quanto investir?

10.7 Além de caracterizar um direito do cidaddao e um dever da instituicdo em divulgar
seus atos, medidas e a presta¢ao de contas, a publicidade cumpre ainda o importante
papel de orientar, educar e mobilizar a populagao para que a mesma possa usufruir dos
servicos colocados a sua disposicdo ou adotar posturas positivas que tragam beneficios
reais para a sua vida.

10.8 Dessa forma, com a contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio
da agéncia de propaganda, a Cdmara Municipal de Foz do Iguacu, por meio da Diretoria
de Comunicagdo, pretende agregar maior adequabilidade, qualidade e eficiéncia ao
processo de implementacao da politica de comunica¢ao do Legislativo, trazendo maior
transparéncia, além de contribuir para maior efetividade do exercicio da cidadania pela
populagdo, o que caracterizara o correto cumprimento de sua missao institucional.

11) PROVIDENCIAS PREVIAS AO CONTRATO

11.1 A Camara Municipal de Foz do Iguagu dispde de area técnica responsavel pelo
desenvolvimento das ag¢bes publicitarias, a qual realiza diariamente o relacionamento
com a agéncia de propaganda contratada. Essa rela¢do ja esta consolidada nas rotinas de
trabalho da Diretoria de Comunicacdo e do Setor de Gestdo e Fiscalizacdo de Contratos,
ndo havendo necessidade de adequacdo de ambientes fisicos, nem de capacitacdo de
servidores para atuarem no relacionamento com a agéncia de propaganda e na gestdo e
fiscalizacdo do contrato.

11.2 H4 atualmente 1 (um) contrato vigente com agéncia de publicidade, ndo havendo
necessidade de transferéncia de conhecimento técnico entre as agéncias de propaganda
ao término do contrato. O conhecimento técnico é avaliado e julgado na licitacdo e se
constitui na condicao primordial para sua contratacdo. Por isso, nos periodos de transicao
contratual, os procedimentos envolvidos na execuc¢dao dos servicos de publicidade
demandam baixa complexidade e tém sido transmitidos adequadamente e de forma
satisfatoria pela area técnica da Diretoria de Comunicacao.
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12) IMPACTOS AMBIENTAIS

12.1 A presente contratag¢ao ndo envolve impactos diretos ao meio ambiente e seu edital
deve contemplar dispositivos especificos para garantir praticas de sustentabilidade por
parte das agéncias de propaganda contratadas, no ambito das “Obrigacdes da
Contratada”, estabelecendo dentre as obrigacdes a adocdo, na execucdo dos servicos, de
boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacdo de recursos, de reducdo de
desperdicios e de reducdo da poluicao.

12.2 As licitantes deverdo assinar declaracdo que atesta o atendimento a politica publica
ambiental de licitagcdo sustentavel, em especial que se responsabiliza integralmente com
a logistica reversa dos produtos, embalagens e servicos pds-consumo no limite da
propor¢cdo que fornecerem ao poder publico, assumindo a responsabilidade pela
destinacao final, ambientalmente adequada.

13) VIABILIDADE DA CONTRATAGAO

13.1 Declaramos que a presente contratacdo apresenta-se vidvel em todos os aspectos,
na medida em que sera utilizado orcamento especifico para esse fim e que o objeto da
contratacdo é compativel com as competéncias institucionais da Diretoria de
Comunicacdo da Camara Municipal de Foz do Iguacgu, que possui em sua estrutura interna
uma area técnica preparada para a conducdo dos servicos a serem prestados por
intermédio da agéncia de publicidade e propaganda contratada, bem como para a gestao
e fiscalizacdo do contrato.

13.2 Ressalta-se, ainda, que a Camara Municipal de Foz do Iguagu observa rigorosamente
todos os dispositivos legais e normativos vinculados a matéria, minimizando eventuais
riscos de questionamentos por parte de 6rgaos de controle e auditoria.

14) ANEXOS

14.1 E anexo do presente ETP o seguinte documento:

Anexo | - Briefing;
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ANEXO |

DETALHAMENTO DO OBJETO
SERVICOS DE PUBLICIDADE
BRIEFING

Cliente: CaAmara Municipal de Foz do Iguacu
Campanha: Importancia do Poder Legislativo para a sociedade

1. Projeto:

Criacdo de uma campanha publicitdria institucional que demonstre a fundamental
importancia do Poder Legislativo de Foz do Iguacu para a sociedade, buscando fortalecer a
credibilidade e a imagem perante a opinido publica .

2. Sobre o 6rgao:

A Camara Municipal de Foz do Iguagu é uma casa legislativa, responsavel pela fiscaliza¢ao
dos atos do Poder Executivo e a criacdo de projetos de lei que vém ao encontro do interesse
e o bem-estar dos cidaddos. Nessa Casa de Leis, sdo 15 vereadores que atuam no debate
dos problemas da comunidade; na apresentacao e reivindicacdo por solucdes; na criacao
de leis e fiscalizacdo dos atos do Poder Executivo.

Ao realizar uma nova concorréncia para a contratacdo de agéncia de publicidade, a Camara
de Foz do Iguagu busca comunicar suas decisdes e garantir a popula¢cdao o direito de
cidadania, por meio do desenvolvimento de diversas campanhas e ag¢des, abrangendo
todos os segmentos e areas do nosso municipio.

3. Problemas:

Uma pesquisa realizada pelo Instituto Opinido, contratada pela Camara, trouxe um
diagnéstico de como a sociedade iguacuense avalia o Poder Legislativo. Dentre as
problematicas, 55% dos entrevistados disseram que a Camara Municipal de Vereadores
pouco contribui para o desenvolvimento da cidade. Apenas 10% entendem que a Camara
contribui muito e 30,3% responderam que ndo contribui para o desenvolvimento do
Municipio.

Em outro campo 52,3% disseram que os vereadores ndao estdo conectados com as

necessidades da comunidade. Outros 35,5% afirmaram que as vezes estdo conectados e

apenas 6% concordam que estao totalmente conectados. A pesquisa mostrou também que

somente 14% da populagdo tem imagem positiva da Camara; 52% consideraram que é
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neutra; e 23,3% tem imagem negativa. O trabalho em geral da Camara é visto como 6timo
por 3,8% dos entrevistados. Outros 19,3% consideraram como bom; 41,5% regular; e 15,3%
classificaram como péssimo.

A pesquisa foi realizada de 24 a 27 de setembro de 2023 ouvindo 1200 moradores com
idade acima de 16 anos. A margem de erro é de 2% com 95% de confiabilidade para o
resultado geral. O levantamento estatistico utilizou o critério proporcional e estratificado
baseando-se em fonte de dados do IBGE.

4. Objetivos:

Vencer a incredibilidade e resgatar a confianca dos cidad3dos na instituicao e fortalecer a
imagem do Poder Legislativo perante a opinido publica. Apresentd-lo como poder atuante,
demonstrando a importancia das a¢ées do Poder Legislativo como forca representativa da
populacdo para debater os problemas e apresentar propostas, projetos e solugdes. Apontar
a real funcdo da Camara, visto que as pessoas confundem as prerrogativas, criando assim
uma expectativa na solucdo de problemas quando a implementacdao das a¢Ges nado é
responsabilidade do Poder Legislativo e sim do Poder Executivo.

5. Sobre o projeto:

5.1. Publico-alvo:
Populagao de Foz do Iguacgu

5.2. Imagem a ser transmitida:

Mostrar a populacdo que os vereadores estdo atuando na defesa dos interesses da
coletividade, sendo uma das preocupacdes principais a aprovacdao de projetos para
melhoria da qualidade de vida dos cidaddos e o desenvolvimento da cidade a fim de gerar
oportunidades para todos. Linguagem direcionada a populacdo de Foz do Iguacu com uma
mensagem de facil compreensao.

5.4. Verba disponivel:
¢ RS 300.000,00 (trezentos mil reais).

5.5. Pegas a serem criadas para divulgacdo:

¢ 5.5.1 — VT 30” para televisdo (roteiro);

¢ 5.5.2 - anuncio para jornal % pagina colorida;

¢ 5.5.3 — spot 30” para radio (roteiro);

¢ 5.5.4 — outdoor;

¢ 55,5 — cartaz em formato A3;

¢ 5.5.6 — Banner para Internet — medindo 1020 x 250px;
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¢ 5.5.7 — Post para Instagram - medindo 1080x1080px;
¢ 5.5.8 — Story para Instagram - medindo 1080x1920px.

5.6. Prazo para desenvolvimento e cronograma:
¢ Implementacdo até o segundo semestre de 2025.
¢ 30 (trinta) dias de veiculacdo da campanha.

Elson Marques
Diretor de Comunicacgao
Matricula n? 501.762
Diretoria de Comunicacao
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MINUTA
CONTRATO N° XX/72025

TERMO DE CONTRATO DE
FORNECIMENTO DE BENS, QUE FAZEM
ENTRE SI A CAMARA MUNICIPAL DE
FOZ DO IGUACU E A EMPRESA
XXXXXXXXXXXXXXX.

A Camara Municipal de Foz do Iguacu, pessoa juridica de direito piblico, com
sede em Foz do Iguacu, Estado do Parand, situada na Travessa Oscar Muxfeldt, 81, Centro, inscrita no
CNPJ/MF sob o n° 75.914.051/0001-28, neste ato representada por seu Presidente, Paulo Aparecido de
Souza, consoante competéncia origindria prevista no art. 17 do Regimento Interno da Camara Municipal
de Foz do Iguacu, daqui para frente denominada simplesmente de CONTRATANTE, e, de outro lado,
a empresa XXXXXXXXXXXXXXXXXX, inscrita no CNPJ/MF sob 0 n° XxxXxXXXXX/XXXX-XX, situada
na Rua XXxXXXXXXXXXX, n° XXXX, no bairro xxxxx, Foz do Iguacu, Parand, CEP: xx.xxx-xxXx, representada
POr XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, inscrito no CPF xxx.xxX.Xxxx-xx, a seguir denominada simplesmente
CONTRATADA, em conformidade com o constante do processo de Concorréncia n. XX/2025 e Proc.
Administrativo 056/2024 (1Doc), ao qual se acham vinculadas, t€m entre si justo e contratado o que
segue:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Prestac@o de servigos de publicidade para atender a demanda da Camara Municipal de Foz do Iguacu
(CMFI). CATSER: 836 (grupo) e 892 (servigo).

1.2. O objeto do contrato serd adjudicado a 01 (uma) agéncia de publicidade mediante processo
licitatério na modalidade concorréncia, presencial, com critério de julgamento técnica e preco.

1.2.1. As propostas das licitantes deverdo observar o Briefing (Anexo I do ETP) e as orientagdes
estabelecidas no Edital.

1.3. A contratacio adotara regime de execugdo indireta, sob o regime de empreitada por preco global.
1.4. O prazo de vigéncia do contrato serd de 60 (sessenta) meses, contados a partir da assinatura do
instrumento contratual, podendo ser prorrogado por interesse das partes, conforme legislacdo vigente.
1.4.1. Eventual prorrogacdo serd instruida mediante avaliagdo de desempenho da contratada, a ser
efetuada pela contratante.

1.4.2. O servico de publicidade é caracterizado como de natureza continua, evidenciada pela necessidade
de um fluxo ininterrupto de atividades criativas, técnicas e estratégicas para atender as demandas
institucionais e de comunicagdo ptiblica. A prestacdo desses servicos requer um acompanhamento
constante, a atualizagc@o recorrente de contetidos e campanhas, e uma capacidade de resposta agil as
mudangas e necessidades emergentes.

1.5. A contratacdo pretendida esta prevista no Plano de Contratagdes Anual de 2025 da CMFI: 3.3.90.39
- OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA — Item 5.4 — Agéncia de
Publicidade e Propaganda.

2. CLAUSULA SEGUNDA - DA VINCULACAO
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2.1. Os Contraentes reconhecem a vinculagdo desta contratac@o aos termos da Concorréncia n. XX/2025,
e a respectiva proposta que for vencedora, sendo que as especificacdes técnicas minimas do objeto, a
justificativa e objetivo da contratagdo, a descricdo da solu¢cdo como um todo, o valor miximo da
contratacdo, o parcelamento do objeto, a sustentabilidade, a contratagcdo de microempresas e empresas
de pequeno porte, os requisitos de habilitagdo, os casos de alteracdo subjetiva, a vedagdo a participagdo
em consorcio, e 0s requisitos da contratagcdo, dentre outras informagdes, estdo constantes em Termo de
Referéncia, que € parte integrante deste Contrato independentemente de sua transcri¢do, ao qual também
se declaram vinculados os contraentes.

3. CLAUSULA TERCEIRA — DA LEGISLACAO APLICAVEL E DOS CASOS OMISSOS
3.1. A contratacdo serd regida pelas disposicdes da Lei n. 12.232/2010 e aplicacdo, de forma
complementar, da Lei n. 14.133/2021, da Lei n. 4.680/1965 e decretos regulamentadores.

4. CLAUSULA QUARTA - DO VALOR MAXIMO CONTRATUAL

4.1. O valor maximo deste contrato estd estimado R$ 1.150.000 (um milh&o, cento e cinquenta mil reais),
pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2, A estimativa de quantidades ndo é aplicavel aos servicos de publicidade.

4.3. A contratante se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nio a totalidade do valor contratual.
4.4. A remuneracio a contratada pelos servicos prestados serd feita nos termos do previsto na minuta do

Contrato, além de fazer jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n. 4.680/1965.

5. CLAUSULA QUINTA - DO REAJUSTE

5.1. O valor contratado poderé ser reajustado e corrigido monetariamente a cada periodo de 12 (doze)
meses, contados a partir da data da proposta apresentada pela contratada, de acordo com o IGPM (FGV)
e, na falta deste, pelo INPC (IBGE) ou outro indice substitutivo.

5.2. Na prorrogacgao, a contratante poderd renegociar os percentuais de remuneracio praticados com a
contratada, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantagem para a Administracao,
no decorrer da execugdo do contrato.

5.3. A contratante poderd, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneracéo praticados
com a contratada, em decorréncia de eventual redugao identificada nas referéncias de mercado.

5.4. Nas alteracdes unilaterais a que se refere o inciso I do caput do art. 124 da Lei n. 14.133/2021, o
contratado serd obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, acréscimos, ou supressdes de até
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

5.5. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de 12 (doze) meses para a préxima
reajustamento, serd contado a partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

5.6. O reajuste previsto nesta cldusula podera ser formalizado por Termo de Apostilamento.

6. CLAUSULA SEXTA — DO PAGAMENTO E CRITERIOS DE MEDICAO

6.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados, previamente
autorizados pela contratante, a contratada deverd apresentar, dentro do prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da entrega dos servigos e/ou do término da veiculagdio da midia, sob pena de
cancelamento: a) a correspondente nota fiscal, sem rasura, em letra legivel, em nome da contratante,
CNPIJ/MF n° 75.914.051/0001-28, da qual constard o nimero do contrato e as informacdes para crédito
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em conta corrente: nome e niimero do banco, nome e nimero da agéncia e nimero da conta; b) a primeira
via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou do veiculo de
comunicacao; ¢) os documentos de comprovacao da veiculacio, da execucgdo dos servigos e, quando for
o caso, da sua entrega; d) da contratada, fornecedores e veiculos de comunicagdo: Certificado de
Regularidade de Situa¢do do Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTS, Certiddo Negativa de
Débitos Trabalhistas — CNDT, Certidao Conjunta Negativa de Débitos relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria
Geral da Fazenda Nacional, e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgios das Secretarias de
Fazenda do Estado e do Municipio.

6.2. O prazo previsto no subitem 6.1 podera ser prorrogado, em carater excepcional, mediante pedido
formal da agéncia, em decorréncia de situagdes imprevisiveis, devidamente justificadas.

6.3. Os documentos de cobrancga e demais informagdes necessarias a comprovagao da execucao e entrega
dos servigos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhadas pela contratada ao
servidor responsavel nomeado pela Camara Municipal de Foz do Iguacu.

6.4. O responsavel pela fiscalizacdo da CaAmara Municipal de Foz do Iguagu do contrato somente atestara
os documentos para pagamento quando cumpridas pela contratada todas as condicdes pactuadas.

6.5. As notas fiscais emitidas pela contratada devem ter em seu verso a seguinte declaracdo, assinada
por funciondrio da agéncia responsavel pela documentacdo: “Atestamos que todos os bens e servigos
especializados descritos no presente documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de
divulgacdo, foram entregues/realizados conforme autorizados pela Camara Municipal de Foz do Iguacu,
sendo observados ainda os procedimentos previstos no contrato quando a regularidade de contratagcdo e
de comprovagao de execucao.

6.6. A liquidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da contratada: a)
execucdo de servigos internos: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam as alineas “a” e
“c” do subitem 6.1; b) intermediacao e supervisdo, pela contratada, de bens e de servicos especializados
prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam as alineas “a” a
“d” do subitem 6.1; ¢) bens e servicos especializados prestados por fornecedores: c.1) producido e
execucdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam as
alineas “a” a “d” do subitem 6.1; c.2) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato: apresentacdo dos
documentos de cobranga de que tratam as alineas “a” a “d” do subitem 6.1; c.3) criagdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitdria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentacdo dos documentos de cobranga de que
tratam as alineas “a” a “d” do subitem 6.1; c¢.4) veiculacgdo: apresentacdo dos documentos de cobranga
de que tratam as alineas “a” a “d” do subitem 6.1, da demonstra¢do do valor devido ao veiculo de
comunicacio, de sua tabela de precos, da indicacdo dos descontos negociados, dos correspondentes
pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa

independente, nos termos da alinea “c” do subitem 6.13.

6.7. E da responsabilidade da contratada observar rigorosamente os precos de tabela de cada insercio e
dos respectivos descontos de que trata o art. 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasido da apresentagcdo dos
planos de midia a contratante.
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6.8. O pagamento das despesas sera efetuado em até 30 (trinta) dias apds a apresentacdo dos documentos
previstos nos subitens 6.1 e 6.6, depois de comprovado o adimplemento da contratada em todas as suas
obrigacdes e comprovacdo da regularidade com os Fiscos Federal, Estadual e Municipal, com o FGTS
e negativa de débitos trabalhistas (CNDT), observadas as disposi¢des deste documento.

6.9. Nenhum pagamento serd efetuado sem a apresentacdo dos documentos exigidos, bem como
enquanto ndo forem sanadas irregularidades eventualmente constatadas na nota fiscal, na prestacdo de
servicos ou no cumprimento e obrigagcdes contratuais.

6.10. A liquidagcdo da despesa com distribuicio de pecas e material de ndo midia executada por
fornecedores de servigos especializados tera o tratamento previsto na alinea “c.1” do subitem 6.6.

6.11. Na ocorréncia de falha local em programacdo eletronica, rede regional, estadual e nacional, além
das providéncias previstas na alinea “c.4” do subitem 6.6, a contratada devera apresentar documento do
veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagdo.

6.12. Os precos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da Lei n.
12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo gestor do contrato, por ocasido da apresentagdo do plano
de midia pela contratada ao contratante.

6.13. No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea “c” do subitem 6.6, a contratada fica obrigada
a apresentar, sem Onus para a contratante, os seguintes comprovantes: a) revista: exemplar original
(digitalizado/escaneado); b) jornal: exemplar ou a pigina com o anincio original
(digitalizado/escaneado), da qual devem constar as informacdes sobre o periodo ou a data de circulagdo,
nome do jornal e praga; ¢) demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo da empresa
independente.

6.14. Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo
de empresa independente, a contratada deverd apresentar: a) TV, rddio e cinema: documento usualmente
emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacio e
similares), declaracdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal brasileiro, declaracao para
fins de habilitacao, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela
declaracdo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horério da veiculagdo; a.1) como
alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a contratada poderd apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou
irradiagdo e similares) em que figure a declaracdo prevista na alinea “a”, na frente ou no verso desse
documento, mediante impressdo eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e que
esse documento “composto” contenha toda as informagdes previstas na alinea “a” deste subitem; a.2)
como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas “a” e “a.1” deste subitem, a contratada
podera apresentar declaracio de execucdo, sob a penas do art. 299 do Cédigo Penal brasileiro, emitida
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura digital do responsével pela declaracéo, local, data, nome
do programa, quando for o caso, dia e hordrio da veiculacao; b) midia exterior: b.1) midia out of home:
relatério de exibigao fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo
de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucao,
sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal brasileiro, declaragdo para fins de habilitacdo, firmada pela
empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaracio; b.2) midia digital out
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of home: relatério de exibi¢do, fornecido pela empresa que veiculou a pega, ou por empresa de checagem
contratada, de que devem constar fotos por amostragem de, no minimo, 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificacdo do local da veiculacdo, quantidade de inser¢des, nome
da campanha, periodo de veiculacdo, datado e assinado digitalmente, acompanhado de declaracdo de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal brasileiro, declaragdo para fins de habilitagao,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial
e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaragdo; b.3) carro
de som: relatdrio de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, fotos de todos os carros
contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado
de declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal brasileiro, declaracio para fins de
habilitacdo, firmada pela empresa que realizou a veiculagado, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura digital do responsadvel pela
declaracdo; b.3.1) além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto,
de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de divulgagado contratados; o video deve conter
imagens dos veiculos de som, onde seja possivel identificar nome da campanha, dudio da peca veiculada
e local popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculag@o; c) internet: relatério de
gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas, com o print da tela que contenha a
campanha, a data e o link de acesso, declarag¢do de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
brasileiro, declaracdo para fins de habilitacdo e termo de conduta, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura digital do responsdvel pela declaragao.

6.15. As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas “a”, “b” e “c” do
subitem 6.1.13 serdo estabelecidas formalmente pela contratante, antes da autoriza¢do do respectivo
plano de midia.

6.16. Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera realizada a comprovagao de regularidade da contratada
e de seus executores/fornecedores e veiculos de comunicacdo mediante consulta das respectivas
certidoes negativas do FGTS, de Tributos Federais, Estaduais e Municipais, e de inexisténcia de débitos
inadimplidos perante a Justica do Trabalho, bem como apds a certificacdo da nota fiscal pela Camara
Municipal de Foz do Iguacu.

6.17. Se a contratada, os executores/fornecedores e os veiculos de comunicacdio estiverem com a
documentagdo obrigatéria vencida, deverao apresentar, no que couber, Certificado de Regularidade de
Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas
— CNDT, Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido, expedida por o6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da
Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do
Estado e do Municipio.

6.18. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a contratante, a seu juizo,
poderd devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

6.19. Na hipdtese de devolugdo, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.
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6.20. Nenhuma despesa adicional ao or¢camento previamente autorizado serd assumida pela contratada
sem prévia e expressa aprovagdo da contratante.

6.21. Caso haja aplica¢do de multa, o valor serd descontado de qualquer fatura ou crédito existente em
favor da contratada. Caso a mesma seja superior ao crédito eventualmente existente, a diferenga serd
cobrada administrativamente ou judicialmente, se necessdrio. E, ainda, as multas devidas ndo recolhidas,
parcial ou totalmente, serdo inscritas na divida ativa do Municipio de Foz do Iguagu, observados os
procedimentos legais.

6.22. No caso de eventual falta de pagamento pela contratante nos prazos previstos, o valor devido serd
acrescido de encargos moratério, mediante solicitacdo expressa da contratada, desde o dia de seu
vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacio do IPCA — Indice de Pregos ao
Consumidor Amplo, mediante aplica¢do da seguinte férmula: AF =[ (1 + IPCA/100)N/30 -1 | x VP,
na qual: IPCA: Percentual atribuido ao Indice de Precos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir
da data do adimplemento da etapa; AF: Atualizagdo financeira; VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao
principal mais o reajuste; N: Nimero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo
pagamento.

6.23. Considera-se etapa, para fins do subitem 6.22, os servicos prestados pela contratada relativo aos
bens e servicos especializados prestados por fornecedores e as contratagdes de espacos ou tempos
publicitdrios, junto a veiculos de divulgacao.

6.24. A contratante ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento
de servigos, por parte da contratada, com auséncia total ou parcial da documentacao hébil ou pendente
de cumprimento de quaisquer clausulas constantes do contrato.

6.25. A contratante nao pagard nenhum compromisso, assumido pela contratada, que lhe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao de institui¢des financeiras.

6.26. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serdo efetuados pela contratada
em até 5 (cinco) dias tteis apds o recebimento da ordem bancdria do contratante pela agéncia bancéria
pagadora.

6.27. A contratada encaminhard a contratante, os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de
servicos especializados e a veiculos de comunicag@o a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
contratante e encaminhard relatério até o 5° (quinto) dia de cada més com a consolidacdo dos
pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

6.28. Os dados e formato dos controles serdo definidos pela contratante, e os comprovantes e relatdrios
deverdo conter, pelo menos, as seguintes informacdes: a) data do pagamento da contratante ao
contratado; b) data do pagamento da contratada ao fornecedor e veiculo de comunicacao; c) valor pago;
d) nome do favorecido; €) nimero da nota fiscal.
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6.29. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 6.26 e 6.27 ou a falta de apresentagéo de justificativa
formal para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo da liquidagdo das
despesas da contratada, até que seja resolvida a pendéncia.

ESTADO DO PARANA

6.30. Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notifica¢do da contratante,
ficard caracterizada a inexecug¢do contratual por parte da contratada.

6.31. Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 6.29, a contratante
poderd optar pela rescisdo do contrato ou, em cardter excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgagdo, conforme o caso.

6.32. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com regularidade
pelos bens e servicos especializados prestados e pela venda de espaco ou tempo, a contratante podera
instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
contratada, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operacgdes
bancdrias concomitantes.

6.33. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
contratada, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

6.34. A contratante, na condicdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos
que efetuar e obedecidos os prazos legais.

7. CLAUSULA SETIMA - DO PRAZO PARA RESPOSTA AOS PEDIDOS DE
REPACTUACAO DE PRECOS E RESTABELECIMENTO DO EQUILIBRIO ECONOMICO
7.1. Quando for o caso de repactuacdo de precos e/ou de restabelecimento do equilibrio econdmico deste
Contrato, serd de 30 dias tteis o prazo resposta da CONTRATANTE, a contar da data de formalizagéo
do pedido por parte da CONTRATADA.

8. CLAUSULA OITAVA - DA GARANTIA DA EXECUCAO

8.1. A contratada, no prazo de 30 (trinta) dias apds a assinatura do termo de contrato ou aceite do
instrumento equivalente, prestard garantia no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor do
contrato, conforme disposto no art. 96 da Lei n. 14.133/2021.

8.1.1. Caso a contratada opte pelo seguro garantia como modalidade de garantia a ser prestada, o prazo
de prestacdo da garantia observard o disposto no §3° do art. 96 da Lei n. 14.133/2021.

8.2. A inobservéncia do prazo fixado para apresentacido da garantia acarretard aplicacdo de multa de
0,07% (zero virgula zero sete por cento) do valor do contrato, observado o maximo de 2% (dois por
cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 8.1.

8.3. O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens 8.1 e 8.1.1,
autoriza a contratante a promover a rescisdo do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular
de suas cldusulas.
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8.4. Caber4 a contratada optar por uma das modalidades de garantia previstas no §1° do art. 96 da Lei n.
14.133/2021.

8.4.1. Em se tratando de garantia prestada por meio de cauc¢do em dinheiro, o depésito devera ser feito
obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal ou Banco do Brasil S/A, a qual serd devolvida atualizada
monetariamente.

8.4.2. Se a opcio for pelo seguro-garantia: a) a apdlice indicard a contratante como beneficidria e deve
ser emitida por institui¢do autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no
mercado securitdrio, que ndo se encontre sob regime de direcdo fiscal, intervengdo, liquidacdo
extrajudicial ou fiscalizacdo especial e que nao esteja cumprindo penalidade de suspensdo imposta pela
autarquia; b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido
de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da contratada — ocorrido durante a
vigé€ncia contratual — e para a comunicagdo da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a
instituicdo emitente, observados 0s prazos prescricionais pertinentes; c) a apdlice deve prever
expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de cardter sancionatério
aplicadas a contratada.

8.4.3. Se a opcdo for pela fianga bancdria, o instrumento de fianga deve: a) ser emitido por institui¢do
financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que ndo se encontre
em processo de liquidagcdo extrajudicial ou de intervencdo da autarquia; b) ter prazo de validade
correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuracio de
eventual inadimplemento da contratada — ocorrido durante a vigéncia contratual —e para a comunicagao

N

do inadimplemento a instituicdo financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes; c) ter
afirmacdo expressa do fiador de que, como devedor soliddrio, fard o pagamento a contratante,
independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiancado ndo cumpra suas obrigagdes; d) ter
rendncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cédigo
Civil Brasileiro.

8.4.4. Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este deverd: a) ter sido emitido sob a forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do

Brasil; b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

8.5. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurard o pagamento de: a) prejuizos
advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das obrigagdes nele
previstas; b) prejuizos causados a contratante ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a
execucdo do contrato; ¢) multas moratérias e punitivas aplicadas pela contratante a contratada; d)
obrigacgdes trabalhistas, fiscais e previdencidrias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela contratada.

8.6. A modalidade seguro-garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos indicados no
subitem 8.5.

8.7. Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancdria que contenham cldusulas contrdrias aos
interesses da contratante.

8.8. Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e no contrato, a ndo prestagdo da garantia exigida
implicard sua imediata rescisao.
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8.9. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a contratada deverd proceder a
respectiva reposicdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, contados da data do recebimento da
notifica¢do da contratante.

8.10. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a contratada se obriga a fazer a complementagdo da
garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, contados da data do recebimento da notificagdo da
contratante.

8.11. Na hipétese de prorrogacio do contrato, a garantia deverd ser readequada ou renovada nas mesmas
condig¢des.

8.11.1. O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a contratante no prazo
méximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

8.12. A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da contratada, no prazo de 90
(noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia do contrato, mediante certificacdo, por seu
responsavel pela fiscalizagc@o, de que os servigcos foram realizados a contento e desde que tenham sido
cumpridas todas as obrigacdes contratuais.

8.12.1. Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo serd corrigido com base na
variacdo do Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) ou por outro indice que o venha a substituir.

8.13. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a contratante, podera ser admitida a
substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no §1° do art. 96 da Lei n. 14.133/2021.
8.13.1. Aceita pela contratante, a substituicao da garantia serd registrada no processo administrativo.

9. CLAUSULA NONA - DOTACAO ORCAMENTARIA

9.1. Os recursos financeiros previstos para atender as despesas decorrentes do objeto, para o exercicio
de 2025, sdo as constantes na dotacdo orcamentdria 01.01.01.031.0001.2002.3.3.90.39.88.00 -
SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

9.2. Nos exercicios seguintes, se houver, correrdo a conta dos recursos proprios para atender as despesas
da mesma natureza, cuja alocagdo serd feita no inicio de cada exercicio financeiro.

10. CLAUSULA DECIMA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA E DA CONTRATANTE
10.1. Constituem responsabilidades da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato
ou dele decorrentes:

10.1.1. Desenvolver todas as atividades que compreendem o servico de publicidade contratado,
fornecendo servigos de elevada qualidade.

10.1.2. Prestar os servigos contratados em observancia as especificagdes do edital e seus anexos, e de
acordo com as solicitacdes efetuadas pela contratante por meio de ordens de servigo, que podem ser
enviadas por intermédio de e-mails e/ou aplicativos de mensagens instantaneas para smartphones.
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10.1.3. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessdrio, mediante a contratacdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagdo, todos os servicos
relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela contratante.
10.1.4. Utilizar, na elaboracéo dos servigos objeto da contratagio, os profissionais indicados na proposta
técnica para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicag@o formal a contratante.
10.1.5. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacdo, e transferir a contratante
todas as vantagens obtidas.

10.1.5.1. Pertencem a contratante todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da contratada, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na
forma de espaco, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacgao.
10.1.5.1.1. O disposto no subitem 10.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos
de divulgacdo a contratada, nos termos do art. 18 da Lei n. 12.232/2010.

10.1.6. A contratada nao poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
contratante, preterindo veiculos de divulgacio que nao os concedam ou priorizando os que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orienta¢do da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.

10.1.6.1. O desrespeito ao subitem 10.1.6 constituird grave violacdo aos deveres contratuais por parte
da contratada e a submeterd a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicaré a aplicacdo das san¢des previstas no instrumento contratual.

10.1.7. Observar as seguintes condicdes para fornecimento de bens e de servicos especializados a
contratante, exceto na compra de midia: a) fazer cotagdes prévias de precos para todos os bens e servigos
especializados a serem prestados por fornecedores; b) s6 apresentar cotagdes de precos obtidas junto a
fornecedores previamente cadastrados pela Camara Municipal de Foz do Iguagu, aptos a fornecer a
contratada bens e servigos especializados, relacionados com as atividades complementares da execucao
do objeto contratual; c) apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens
e de servicos especializados, cadastrados pela Cdmara Municipal de Foz do Iguacu, que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido; d) exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de
bens e de servigos especializados, o detalhamento das especificagdes que compdem seus precos unitarios
e total; e) a cotacdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagdo do
fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura digital do responsavel pela
cotacdo; f) para cada or¢camento encaminhado, deve ser observada a presencga da seguinte declaracio,
assinada por funcionario da contratada responsavel pela documentacao: “Atestamos que este orgamento
e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificacio técnica aprovada e as exigéncias
contratuais”.

10.1.7.1. A contratante procedera a verificacdo prévia da adequag@o dos precos dos bens e dos servigos
especializados cotados em relac@o aos do mercado, podendo realizar cotacio de precos diretamente junto
a outros fornecedores.

10.1.7.2. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a contratada deverd apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da contratante.

10.1.7.3. A contratada esta ciente de que devera incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotagdo
junto a fornecedores de bens e de servicos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na
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producdo de pecas publicitdrias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 das Lei n. 12.288/2010.
10.1.7.4. Cabe a contratada informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados,

acerca das condi¢des para a reutilizac@o de pecas e materiais publicitdrios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais de autor e conexos.

10.1.7.5. Observar as disposicoes do art. 14 da Lei n. 12.232/2010.

10.1.8. Nas campanhas institucionais da contratada deverao constar: a) planejamento de campanha; b)
descri¢do da campanha institucional (defesa); c) ordem de criagdo com sugestdes de pecas e materiais
produzidos, com respectivos valores; d) plano de midia: nomes dos meios de comunicacdo a serem
utilizados pra veiculagdo, material publicitdrio a ser veiculado e as respectivas datas de insercdes; e) os
valores cobrados pelos veiculos de comunicacdo para veiculacio da campanha institucional,
acompanhados das tabelas de precos; f) os valores dos servicos a serem realizados por terceiros,
relativos a producdo de materiais publicitarios; g) previsdo de custo total da campanha.

10.1.8.1. Os servicos somente poderdo ser executados apds a aprovagéo formal da campanha publicitaria
e do plano de midia por parte da contratante.

10.1.8.2. Submeter a contratac¢do de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execucio
do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da contratante.

10.1.8.3. E vedada a cotagiio prévia de pregos para o fornecimento de bens ou de servicos especializados
junto a fornecedores em que: a) um mesmo sOcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um
mesmo procedimento de cotacdo; b) algum dirigente ou empregado da contratada tenha participacio
societéria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

10.1.9. Obter a aprovacao prévia da contratante, por escrito, para autorizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com veiculacdo e com qualquer outra despesa relacionada
com o contrato.

10.1.9.1. A contratada s6 poderd reservar e comprar espaco ou tempo publicitirio de veiculos de
divulgacdo, por ordem e conta da contratante, se previamente tiver sido por ela expressamente
autorizada.

10.1.9.1.1. A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da contratada sua
responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de comunicacdo e divulgacdo ou fornecedores
especializados nos planejamentos de midia e de formas inovadoras de comunicagdo publicitéria por ela
apresentados, para as acdes publicitdrias a serem executadas durante a vigéncia do contrato.

10.1.9.1.2. Quando da programacgdo de veiculo de divulgacdo on-line, a contratada se obriga a
providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de
sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, com a Lei Geral
de Protecdo de Dados e demais leis que regulamentem a matéria, de forma a evitar acdes publicitarias
da contratante em veiculos de divulgacdo que promovam contetidos ou atividades ilegais.

10.1.9.1.3. Quando da programacao de veiculo de divulgacao on-line, a contratada também cuidard para
que nio sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa
ou contetdo incite a violéncia, racismo, produza, reproduza ou compartilhe fake news, contetido
enganoso ou desinformagdo, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao.

10.1.10. Apresentar a contratante, para autorizacdo do plano de midia de cada ag¢do ou campanha
publicitaria, o estudo e a relacdo dos meios, pragas e veiculos de comunicacio dos quais serd possivel e
dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagcdo, a cargo de empresa
independente e sem custo adicional para a Camara Municipal de Foz do Iguagu ou, em casos
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excepcionais, a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n. 12.232/2010.

10.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 10.1.10 deve levar em conta os meios, pracas e veiculos de
divulgacdo habitualmente programados nos esforcos de publicidade da contratante, com vistas a
realizacdo de negociagdo global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a
contratada.

10.1.10.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes previstas no subitem 10.1.10.1 terd
vigé€ncia para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de
assinatura do contrato.

10.1.10.1.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a contratada apresentard novo estudo, que vigorara
durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

10.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 10.1.10, a contratante poderd solicitar novo estudo a contratada e, em
decorréncia, poderd promover nova negociagdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
10.1.11. Substituir ou refazer, sem Onus para a contratante, os servi¢cos prestados em desacordo com o
especificado em contrato.

10.1.12. Encaminhar, sempre que solicitado pela contratante, sem Onus para esta, copia de pecas
produzidas, desde que nao seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos: a) TV e
Cinema: uma cépia em pendrive e/ou arquivos digitais (em alta resolugcdo) e relatério de exibig¢do
fornecido por empresa independente; b) Internet: uma c6pia em pendrive e/ou arquivos digitais (nas
versdes aberta — com as fontes e imagens em alta resolucdo — e finalizada) que constituiram a campanha
ou peca e relatérios do Google Analytics ou outra ferramenta equivalente; c) Radio: uma cépia em
pendrive e/ou arquivos digitais (em alta resolucdo) e relatério de exibicdo fornecido por empresa
independente; d) Midia impressa e material publicitario: uma cépia em pendrive, com arquivos nas
versdes aberta — com as fontes e imagens em alta resolucdo — e finalizada.

10.1.12.1. Quando se tratar de campanhas com vdrias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em um
mesmo pendrive e/ou arquivo digital.

10.1.13. Prestar os seguintes servicos a contratante, como resultado da ocorréncia que der resultado ao
instrumento contratual, a suas expensas: a) manutenc¢do de acervo da propaganda da contratante, em
meio virtual, com as pecas produzidas durante a execugfdo deste contrato e as respectivas informacdes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos; b) manutengdo de banco de imagens,
com as fotos e imagens produzidas durante a execucdo deste contrato e as respectivas informacdes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

10.1.13.1. O acesso ao acervo virtual serd feito exclusivamente pela agéncia e a contratante, reservada
a esta a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

10.1.14. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extin¢do do contrato, acervo
comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos,
com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, independentemente do
disposto nos subitens 10.1.12 e 10.1.13.

10.1.15. Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela contratante.

10.1.15.1. O material a ser utilizado na distribui¢do sé serd definido ap6s sua aprovagao pela contratante.
10.1.16. Entregar a contratante, até o 5° dia util de cada més, relatério das despesas de produgido e
veiculacdo autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em andamento, estes com os dados mais
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relevantes para avaliacdo de seu estdgio, bem como das atividades desenvolvidas e pecas produzidas,
em pendrive ou arquivo digital.

10.1.17. Registrar em relatdrios de atendimento todas as reunides de servico realizadas com a contratada
e as mensagens eletronicas mais relevantes sobre as demandas de servigos, permutadas entre a
contratante e a contratada, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também
para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.
10.1.17.1. Esses relatérios deverdo ser enviados pela contratada ao contratante até o prazo maximo de 2
(dois) dias tteis apds a realizacdo do contato.

10.1.17.2. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a contratante solicitard a necessaria
correcdo, no prazo maximo de 2 (dois) dias tteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.
10.1.18. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrup¢des de um ou mais servigos, mediante comunicacio da contratante, respeitadas as obrigacdes
contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servicos especializados e com veiculos de
comunicacdo, bem como os honordrios da contratada pelos servigcos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria contratada ou pelos fornecedores e veiculos por ela
contratados.

10.1.19. N3o divulgar informagGes acerca da prestagdo dos servigos objeto do contrato, que envolvam
o nome da contratante, sem sua prévia e expressa autorizacao.

10.1.20. Prestar esclarecimentos a contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a contratada, independentemente de solicitacao.

10.1.21. Nao caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operacao financeira.
10.1.22. Manter, durante a execug¢do do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificagao,
exigidas na concorréncia que deu origem ao instrumento contratual, incluida a certificacdo de
qualificacdo técnica de atendimento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei n. 12.232/2010.

10.1.23. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa.

10.1.24. Cumprir a legislac@o trabalhista e securitdria com relacao a seus empregados e, quando for o
caso, com relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servicos especializados contratados.
10.1.25. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto do contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
10.1.26. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

10.1.27. Apresentar, quando solicitado pela contratante, a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

10.1.28. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de
servigos especializados e com veiculos de comunicacio, bem como responder por todos os efeitos desses
contratos, perante seus signatarios e a propria contratante.

10.1.29. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da contratante.

10.1.29.1. A infracdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdo do contrato e sujeitard a contratada
as penas cabiveis, e as indeniza¢des das perdas e danos previstos na legislacdo ordindria.
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10.1.30. Responder perante a contratante e fornecedores de bens e de servigos especializados por
eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conduc¢io dos servigos de
sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.
10.1.31. Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracido de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a contratante.
10.1.32. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes administrativas
ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do
contrato.

10.1.32.1. Se houver acfo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a contratada adotard as
providéncias necessdrias no sentido de preservar a contratante e de manté-la a salvo de reivindicagdes,
demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se houver condenacio,
reembolsard a contratante as importincias que esta tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do efetivo pagamento.

10.1.33. Responder por qualquer a¢do administrativa ou judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servi¢os objeto do contrato.

10.1.34. Adotar, na execucdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacdo
de recursos, de reducgdo de desperdicios e de reducdo da poluicao.

10.1.35. Fornecer, em qualquer época, os esclarecimentos que venham a ser solicitados pela contratante
sobre os servigcos executados.

10.1.36. Niao subcontratar outra agéncia de publicidade e propaganda para a execuc¢do dos servigos e
compromissos avencgados.

10.1.37. Credenciar, junto a contratante, um representante para prestar esclarecimentos e atender as
reclamacdes que porventura surgirem durante a execugdo do contrato.

10.1.38. Responsabilizar-se por todas as despesas diretas ou indiretas, tais como: saldrios, transportes,
encargos sociais, fiscais, trabalhistas e previdenciarios, indeniza¢des e quaisquer outras que forem
devidas aos seus empregados ou prepostos, no desempenho dos servicos, objeto do contrato, ficando,
ainda, a contratante isenta de qualquer vinculo empregaticio com os mesmos.

10.1.39. No ato da assinatura do contrato, deverd a contratada comprometer-se a disponibilizar um
profissional para contato com a contratante, para fins de acompanhamento e execucdo do objeto do
contrato, assim como para participar de reunides com a equipe da Diretoria de Comunicag@o e/ou outros
setores que venham a ser necessarios e pertinentes pela Camara Municipal de Foz do Iguacu.

10.1.40. Quando solicitada a presenca do profissional da contratada, este deverd apresentar-se e
comparecer na sede da contratante em, no maximo, 48 (quarenta e oito) horas.

10.1.41. Distribuir e fiscalizar a divulgacdo dos antincios de que for incumbida.

10.1.42. Assessorar a contratante no sentido de obter o melhor rendimento possivel do plano de
propaganda e promocao.

10.1.43. A contratante reserva-se o direito de solicitar informagdes a contratada sobre todos os planos
de incentivo que lhes forem concedidos em decorréncia do contrato, bem como a demonstracdo de que
o incentivo recebido ndo produziu ou estimulou veiculagdes contrdrias ao interesse da contratante, para
fins de conferir efetividade 2 norma contida no contrato.
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10.2. Constituem responsabilidades da CONTRATANTE, além das demais previstas no contrato
ou dele decorrentes:

10.2.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a contratada.

10.2.2. Fornecer e colocar a disposi¢do da contratada todos os elementos e informacdes que se fizerem
necessdarios a execugdo dos servigos.

10.2.3. Proporcionar condi¢des para a boa execucdo dos servigos.

10.2.4. Verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a contratada
e as condi¢des de contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, pela contratada.
10.2.5. Notificar, formal e tempestivamente, a contratada sobre as irregularidades observadas no
cumprimento do contrato.

10.2.6. Notificar a contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

10.2.7. Efetuar os pagamentos a contratada nas condi¢Ges e precos pactuados.

10.2.8. Cumprir e fazer cumprir o disposto nas cldusulas do contrato.

10.2.9. Proporcionar todas as facilidades indispensaveis a boa execugdo dos servigos, inclusive permitir
o livre acesso de empregados da contratada as suas dependéncias, quando relacionado a execugdo do
contrato.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

11.1. O licitante e o contratado que incorram em infracdes sujeitam-se as sancdes administrativas
previstas no art. 156 da Lei n. 14.133/2021, sem prejuizo de eventuais implicagdes penais nos termos
do que prevé o Capitulo II-B do Titulo XI do Cédigo Penal.

11.2. Nenhuma sancao serd aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a contratada o
contraditério e a ampla defesa.

11.3. As sancdes aplicadas sé poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa,
mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

11.4. As sangdes aplicadas serdo registradas nos 6rgdos competentes, se for o caso, e publicadas no
Diério Oficial do Municipio de Foz do Iguagu pela contratante.

11.5. A contratante comunicard, por escrito, a contratada que a sang¢do foi publicada e registrada no
orgdo competente.

11.6. A aplicacdo das sancdes observard as seguintes disposi¢des: a) a adverténcia e as multas serdo
aplicadas pelo gestor de contratos da Camara Municipal de Foz do Iguagu; b) cabera ao Presidente da
Camara Municipal de Foz do Iguacu aplicar a suspensdo tempordria de participacdo de licitagdo e
impedimento de contratar com a Administragdo e propor a declaracdo de inidoneidade; c) a aplicagcdo
da declaragdo de inidoneidade compete privativamente ao Presidente da Camara Municipal de Foz do
Iguacu.

11.7. A sang¢@o de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos: a) descumprimento parcial das
obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente; b) outras ocorréncias que possam acarretar
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transtornos ao desenvolvimento dos servicos, a juizo da contratante, desde que ndo caiba a aplicagdo de
san¢do mais grave.

11.8. A falha na execucdo contratual restard configurada quando a contratada cometer, nos Gltimos 12
(doze) meses continuos de execucgdo contratual, uma quantidade de infragdes cujo somatério de pontos
correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos.
Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da Infragdo Quantidade de Pontos Atribuidos
Leve 1 (um) ponto por infracdo
Média 2 (dois) pontos por infragdo
Grave 3 (trés) pontos por infracdo

11.9. Comprovadas as falhas e atingida a pontuacao estabelecida no subitem 11.8, a contratante podera
aplicar as sang¢des, por infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as descri¢des e as incidéncias
estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir.

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracio

Grau da Infracdo Correspondéncia

Leve Adverténcia (na primeira infragcao)

Multa no valor de 0,025% por incidéncia, sobre o
valor total do contrato (apds a primeira infragdo)
Média Multa no valor de 0,1%, por incidéncia, sobre o
valor total do contrato

Grave Multa no valor de 0,5%, por incidéncia, sobre o

valor total do contrato

Tabela 3 — Infracdes

Item Descricao Grau Incidéncia
Nao desenvolver todas as atividades que
compreendem o servigo de publicidade contratado, 1 .
. ) i Média (passivel de
1 prejudicando o fornecimento dos servigos com N Semestral
. correcao)
elevada qualidade.
Nao executar, com seus proprios recursos, todos os
) servicos relacionados com o objeto do contrato, Grave Semestral
mediante demanda da contratante.
Sem antes a contratante ter ci€ncia e anuéncia, ndo
utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto do
contrato, os profissionais indicados na Proposta | Leve (passivel de
3 | Técnica da concorréncia que deu origem ao corre¢ao) Semestral
instrumento contratual, para fins de comprovagdo
da Capacidade de Atendimento.
Substituir os profissionais envolvidos na execu¢do | Leve (passivel de
4 | contratual sem o conhecimento e anuéncia da corre¢do) Por ocorréncia
contratante.
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Nado envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condi¢cdes nas negociacdes comerciais
junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgacdo ou nio
transferir a contratante todas as vantagens obtidas.

Grave

Por ocorréncia

Nado observar rigorosamente as especificacdes
estipuladas pela contratante no fornecimento de
produtos e servigos relacionados com o objeto do
contrato.

Grave

Por ocorréncia

Nao exercer o controle de qualidade na execucao
dos servigcos prestados, com base nos parimetros
determinados pela contratante.

Grave

Por ocorréncia

Nao atuar com atengdo e responsabilidade na
elaboragdo de estimativa de custos dos produtos e
servicos objeto do contrato.

Grave

Por ocorréncia

Nao observar as condi¢des estabelecidas no
contrato para o fornecimento de bens e de servigos
especializados a contratante.

Média (passivel de
corregao)

Semestral

10

Nao observar os prazos estabelecidos

contratante na conducdo dos servigos objeto do

pela

contrato.

Média (passivel de
corre¢ao)

Por ocorréncia

11

Provocar prejuizos e danos a contratante devido a
sua demora, omissdo ou erro na conducdo dos
servigcos do objeto

Média (passivel de
corre¢do)

Por ocorréncia

12

Nao tomar providéncias, imediatamente, em casos
de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, mediante
comunicacao da contratante.

Grave

Por ocorréncia

13

Niao repassar a contratante todas as vantagens
obtidas em negociacdo de compra de midia,
incluidos as eventuais bonificacdes na forma de
espaco, tempo ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos por veiculos de divulgacdo.

Grave

Por ocorréncia

14

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
contratante, preterindo veiculos de divulgagédo que
ndo os concedam ou priorizando os que os
oferecam.

Grave

Por ocorréncia

15

Nao incluir cldusula de alerta em seus pedidos de
cotacdo junto a fornecedores de bens e de servicos
especializados, quando pertinente, no sentido de
que, na produgdo de pecas publicitdrias destinadas
a veiculacdo pelas emissoras de televisao e em

salas cinematogréficas, seja considerado o

Meédia (passivel de
correcao)

Por ocorréncia
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disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n. 12.288/2010
(Estatuto da Igualdade Racial).

16

Contratar fornecedores de bens e de servigos
especializados ou reservar e comprar espaco ou
tempo publicitirio de veiculos de divulgacio,
relacionados a execugcdo do contrato, sem a
autorizagdo prévia e por escrito da contratante.

Grave

Por ocorréncia

17

Nao providenciar Termo de Conduta, segundo o
qual o veiculo se responsabiliza pelos seus
contetidos ou de sites parceiros, declarando estar
de acordo com os termos do Marco Civil da
Internet, de forma a evitar agdes publicitdrias da
contratante em veiculos de divulgacdo que
promovam contetdos ou atividades ilegais.

Leve (passivel de
corre¢do)

Por ocorréncia

18

N3ao apresentar a contratante, para autoriza¢do do
plano de midia de cada ag¢do ou campanha
publicitdria, relacdo dos meios, pragas e veiculos
de divulgacao dos quais serd possivel e dos quais
se revela impossivel obter o relatério de checagem
de veiculacdo, a cargo de empresa independente.

Média (passivel de
corre¢do)

Por ocorréncia

19

Cotar precos para o fornecimento de bens ou de
servicos especializados junto a fornecedores em
que: um mesmo s6cio ou cotista participe de mais
de um fornecedor em um mesmo procedimento de
cotacdo; e que algum dirigente ou empregado da
contratada tenha participacdo societdria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por ocorréncia

20

Realizar despesas com bens e
especializados prestados por fornecedores, com
outra despesa

relacionada com o contrato, sem a autorizacao

Servicos
veiculacio e com qualquer

prévia da contratante.

Grave

Por ocorréncia

21

Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela
contratante, sem Onus para esta, copia de pecas
produzidas, desde que ndo seja para uso em
veiculagdo em midia paga, nos formatos do
subitem 12.1.15.

Leve (passivel de
correcao)

Por ocorréncia

22

Nao zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos em
decorréncia da execucdo contratual, sobretudo
quanto a estratégia de atuacdo da contratante.

Grave

Por ocorréncia

23

Divulgar informagdes acerca da prestagdo dos
servicos objeto do contrato, mesmo que

Grave

Por ocorréncia
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acidentalmente, sem a prévia e
autorizagdo da contratante.

expressa

24

Recusar o ressarcimento a contratante de qualquer
dano ou prejuizo oriundo de eventual quebra de
sigilo das informacdes fornecidas.

Grave

Por ocorréncia

25

Nao prestar o devido esclarecimento a contratante
sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a contratada.

Grave

Por ocorréncia

26

Caucionar ou utilizar o presente contrato como
garantia para qualquer operacao financeira.

Grave

Por ocorréncia

27

Nao cumprir todas as leis e posturas, federais,
estaduais e municipais pertinentes ao objeto do
contrato.

Média (passivel de
corre¢do)

Por ocorréncia

28

Nao cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria
com relacdo a seus empregados.

Média (passivel de
corre¢o)

Por ocorréncia

29

Nao manter durante a execucio do contrato todas
as condicdes de habilitacdo e qualificacdo,
exigidas na concorréncia que der origem ao

instrumento contratual.

Média (passivel de
corre¢do)

Semestral

30

Nao apresentar, quando solicitado pela
contratante, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes

trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

Leve (passivel de
corre¢ao)

Por ocorréncia

31

Gerar prejuizos e infracdes a contratante na
prestacdo dos servicos objeto do contrato.

Grave

Por ocorréncia

32

Nao realizar de forma devida o pagamento de
tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto do contrato, bem como as contribui¢des

N

devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas
que se fizerem necessdrias ao cumprimento do

objeto pactuado.

Média (passivel de
corre¢do)

Por ocorréncia

33

Nao observar na execucdo dos servicos as boas

ambiental, de
reducdo de

desperdicios e de reducgdo da poluicio.

praticas de sustentabilidade

otimizacdo dos recursos, de

Leve (passivel de
correcao)

Semestral

11.10. As penalidades decorrentes das condutas tipificadas na Tabela 3 acima podem ser aplicadas
cumulativamente entre si, desde que seu somatdrio ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do valor

atualizado da contratagdo, sem prejuizo das demais san¢des dispostas no subitem 11.1.
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11.11. No ato de adverténcia, a contratante estipulard prazo para o cumprimento da obrigacdo ou
responsabilidade mencionadas na alinea “a” e para a corre¢ao das ocorréncias de que trata a alinea “b”,
ambas do subitem 11.7.

11.12. A multa moratdria poderd ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de
prazos estipulados.

11.12.1. O atraso sujeitard a contratada a multa de: a) 0,33% (zero virgula trinta e trés por cento) por
dia de atraso na entrega de material ou execugdo de servigo, a contar do primeiro dia 1til da respectiva
data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias tteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigacdo nao
cumprida; b) 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou
execucgdo de servico, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor
correspondente a obrigacdo ndo cumprida, em cariter excepcional, se houve justificativa plausivel, a
juizo da contratante, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.

11.13. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugdo de servigo
poderd caracterizar a inexecugdo total do contrato, a juizo da contratante.

11.14. A contratada estard sujeita a multa compensatdria de: a) 1% (um por cento), calculada sobre o
valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando
caracterizada a inexecucdo parcial ou a execucdo insatisfatéria do contrato; b) 1% (um por cento),
calculada sobre o valor que reste executar do contrato ou sobre o valor da dotacdo or¢camentdria que
reste executar, o que for menor, pela: b.1) inexecucdo total do contrato; b.2) pela interrup¢do da
execucdo do contrato, sem prévia autorizagdo da contratante. ¢) 0,07% (zero virgula zero sete por cento)
do valor do contrato ou do valor da dota¢do orcamentéria, o que for menor, por dia de atraso, observado
o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem
11.1; d) até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar do contrato ou sobre o valor da dotagdo
orcamentdria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer cldusula contratual,
respeitado o disposto neste subitem.

11.15. A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administracio podera ser aplicada a contratada
se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucdo do ajuste, nos seguintes prazos e
situagdes: a) por até 6 (seis) meses: a.l) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas
contratualmente, que tenha acarretado prejuizos financeiros para a contratante; a.2) execugfo
insatisfatéria do objeto do contrato, se antes tiver havido aplicacdo de san¢ao de adverténcia ou multa,
na forma dos subitens 11.7 e 11.12. b) por até 2 (dois) anos: b.1) ndo conclusido dos servigos contratados;
b.2) prestacido do servigo em desacordo com as especificagdes constantes da Planilha de Autorizacdo de
Producao (PA) ou da Planilha de Autorizagao de Veiculagao (PI) ou documento equivalente, depois da
solicitacdo de correcdo efetuada pela contratante; b.3) cometimento de quaisquer outras irregularidades
que acarretem prejuizo a contratante, ensejando a rescisao do contrato por sua culpa; b.4) condenagdo
definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribui¢des, praticada por meios
dolosos; b.5) apresentacdo, a contratante, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em
parte, com o objetivo de participar da licitacdo que der origem ao contrato, que venha ao conhecimento
da contratante apds a assinatura do contrato, ou para comprovar, durante sua execug¢do, a manutengao
das condi¢des apresentadas na habilitacdo; b.6) ocorréncia de ato capitulado como crime no Capitulo II-
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B do Titulo XI da Parte Especial do Cédigo Penal, praticado durante o procedimento licitatério, que
venha ao conhecimento da contratante apds a assinatura do contrato. b.7) reproducgdo, divulgagcdo ou

utilizacdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquer informacgdes de que seus empregados
tenham tido conhecimento em razio da execug@o do contrato, sem consentimento prévio e expresso da
contratante.

11.16. A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo serd aplicada quando
constatada ma-fé, acdo maliciosa e premeditada em prejuizo da contratante, atuagdo com interesses
escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a contratante ou aplicacdes anteriores de
sucessivas outras sangdes.

11.16.1. A declaragdo de inidoneidade serd aplicada a contratada se, entre outros casos: a) sofrer
condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios
dolosos; b) demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a
contratante, em virtude de atos ilicitos praticados; c) reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio
préprio ou de terceiros, quaisquer informacgdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em
razdo da execugdo do contrato, sem consentimento prévio da contratante.

11.16.2. A declaracdo de inidoneidade implica proibicio da contratada de transacionar com a
Administracio, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicio ou até que seja promovida a
reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a contratada
ressarcir a contratante pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da san¢do aplicada.

11.17. Da aplicagdo das san¢des de adverténcia, multa e suspensio do direito de licitar ou contratar com
a Administracdo caberd recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados do primeiro dia fitil
subsequente ao do recebimento da comunicagao.

11.17.1. O recurso referente a aplicacdo de sangdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente
superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagao, a qual podera reconsiderar sua decisao,
no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, envid-lo a instancia superior, devidamente
motivado, devendo, neste caso, a decisao ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias tteis, contados
do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir: a) adverténcia e a multa: ao Presidente da
Camara Municipal de Foz do Iguacu; b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a
Administracéo: ao Presidente da Camara Municipal de Foz do Iguagu.

11.18. As sancdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a contratada por qualquer
indenizagcdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do
pardgrafo unico do art. 416 do Cédigo Civil Brasileiro.

11.19. A aplicacdo das sangdes previstas no contrato nio exclui a possibilidade de aplicag@o de outras,
previstas na Lei n. 14.133/2021, incluida a responsabilizacdo da contratada por eventuais perdas e danos
causados a contratante.

11.20. O valor das multas poderd ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer
servicos referentes ao contrato, cobrado diretamente ou, quando for o caso, cobrado administrativamente
ou judicialmente da contratada. E, ainda, o valor das multas devidas ndo recolhidas, parcial ou
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11.21. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da
data do recebimento da comunicacio enviada pela contratante.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA OBRIGACAO DE MANUTENCAO DAS
CONDICOES DE QUALIFICACAO

12.1. A contratada obriga-se a manter, durante toda a execucdo do Contrato, em compatibilidade com
as obrigacdes por ele assumidas, todas as condi¢des para a qualificagdo na contratacio direta que
precedeu a este instrumento;

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA —- MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

13.1. Este Contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas avengadas
e as normas da Lei n° 14.133/2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucdo total
ou parcial.

13.2. As comunicacdes entre os contraentes devem ser realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal
formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica para esse fim.

13.3. A contratante indica o servidor Waldecir Francisco Gongalves dos Santos que ird acompanhar a
execucdo do contrato em conformidade com o Termo de Referéncia, enviar as ordens de compra e
receber os materiais constantes no termo de referéncia.

13.4. A contratada formalizard a designacdo do preposto da empresa, especificando os poderes e
responsabilidades relacionados a execugao do objeto contratado.

13.5. Toda comunicacdo entre a contratante e a contratada deverd ser formalizada por escrito,
especialmente quando exigido por lei, podendo ser realizada por meio de mensagem eletronica, quando
aplicavel.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA INEXECUCAO E DA EXTINCAO DO CONTRATO
14.1. A inexecucio total ou parcial do contrato ensejard a sua extingdo com as consequéncias contratuais
e as previstas em lei, com fulcro no Titulo III, Capitulo VIII da Lei n. 14.133/2021, nos seguintes modos:
14.1.1. Determinada por ato unilateral e escrito da Administracdo, exceto no caso de descumprimento
decorrente de sua propria conduta;

14.1.2. Consensual, por acordo entre as partes, por conciliacio, por mediacao ou por comité de resolugao
de disputas, desde que haja interesse da Administragio;

14.1.3. Determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de cldusula compromisséria ou
compromisso arbitral, ou por decisdo judicial.

14.2. Constituirdo motivos para extin¢do do contrato, a qual devera ser formalmente motivada nos autos
do processo, assegurados o contraditério e a ampla defesa, as seguintes situagdes:
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14.2.1. Nao cumprimento ou cumprimento irregular de normas editalicias ou de cldusulas contratuais,
de especificagdes, de projetos ou de prazos;

14.2.2. Desatendimento das determinacdes regulares emitidas pela autoridade designada para
acompanhar e fiscalizar sua execug¢@o ou por autoridade superior;

14.2.3. Alteragdo social ou modifica¢do da finalidade ou da estrutura da empresa que restrinja sua
capacidade de concluir o contrato;

14.2.4. Decretagcdo de faléncia ou de insolvéncia civil, dissolu¢do da sociedade ou falecimento do
contratado;

14.2.5. Caso fortuito ou for¢a maior, regularmente comprovados, impeditivos da execucdo do contrato;
14.2.6. Razdes de interesse publico, justificadas pela autoridade médxima do 6rgdo ou da entidade
CONTRATANTE.

14.3. O descumprimento, por parte da CONTRATADA, de suas obrigacdes legais e/ou contratuais
assegurard a0 CONTRATANTE o direito de extinguir o contrato a qualquer tempo, independentemente
de aviso, interpelagao judicial e/ou extrajudicial.

14.4. A extingdo por ato unilateral do CONTRATANTE sujeitara a CONTRATADA a multa resciséria
de até 10% (dez por cento) sobre o valor do saldo do contrato existente na data da extingdo,
independentemente de outras penalidades.

14.5. Caso o valor do prejuizo do CONTRATANTE advindo da extincdo contratual por culpa da
CONTRATADA exceder o valor da Cldusula Penal prevista no pardgrafo anterior, esta valerd como
minimo de indenizacdo, na forma do disposto no art. 416, pardgrafo tnico, do Cédigo Civil.

14.6. A extincao determinada por ato unilateral da Administracio e a extingdo consensual deverdo ser
precedidas de autorizacdo escrita e fundamentada da autoridade competente e reduzidas a termo no
respectivo processo.

14.7. A CONTRATANTE podera rescindir o presente instrumento contratual, sem qualquer onus 2
Administra¢io, quando da conclusio de eventual novo procedimento de contratagdo de interesse ptblico
para objeto afim.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA VIGENCIA
15.1. O prazo de vigéncia do contrato serd de 60 (sessenta) meses, contados a partir da assinatura do
instrumento contratual, podendo ser prorrogado por interesse das partes, conforme legislacdo vigente.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA — DO CONTROLE DA EXECUCAO

16.1. A contratante fiscalizard a execucdo dos servigos contratados e verificard o cumprimento das
especificacdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando nio corresponderem ao
solicitado ou especificado.

16.1.1. O servidor Waldecir Francisco Gongalves dos Santos serd o Fiscal do Contrato, que sera
responsdvel em acompanhar e fiscalizar a execucdo do contrato e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servicos e
terd poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata correcao.
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16.1.2. As decisdes e providéncias que ultrapassem a competéncia do servidor responsdvel da Camara
Municipal de Foz do Iguagu deverido ser solicitadas a seus superiores em tempo habil para a adogdo das
medidas convenientes.

16.2. A fiscalizagdo pela contratante em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e exclusiva,
da contratada pela perfeita execucio dos servigos objeto do contrato.

16.3. A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia da contratante.

16.4. A contratada adotard as providéncias necessdrias para que qualquer execucio, referente a
producio, distribui¢do ou veiculagdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a contratante.

16.5. A autorizagdo, pela contratante, dos planos de midia e dos servigos executados pela contratada ou
por seus fornecedores de bens e de servicos especializados ndo a desobrigard de sua responsabilidade
quanto a perfeita execugdo técnica e comprovacao das veiculacdes e dos servigos.

16.6. A auséncia de comunicagdo por parte da contratante, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a contratada das responsabilidades determinadas no contrato.

16.7. A contratada permitird e oferecerd condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizacdo, durante a
vigé€ncia do contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos
servicos em execucgao e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

16.8. A contratada se obriga a permitir que a auditoria interna da contratante ou auditoria externa por
ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a
contratante.

16.9. A contratante é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto do contrato, juntamente
com representante credenciado pela contratada.

16.10. A avaliacdo da execug@o do objeto serd realizada por instrumento elaborado pela Diretoria de
Comunicagdo da CMFI para afericdo da prestacdo dos servigos nos termos pactuados.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA SUBCONTRATACAO
17.1. A contratada ndo poderd subcontratar outra agéncia de publicidade e propaganda para a execucao
dos servigos objeto do contrato.

18. CLAUSULA DECIMA OITAVA — DAS VEDACOES

18.1. E vedado 2 CONTRATADA:

18.1.1. Caucionar ou utilizar este Termo de Contrato para qualquer operagao financeira;

18.1.2. Interromper a execugdo dos servicos sob alegacdo de inadimplemento por parte da
CONTRATANTE, salvo nos casos previstos em lei.

Travessa Oscar Muxfeldt, n® 81 — Centro - Foz do Iguagu/PR - 85.851-490 - Telefone (45) 3521-8100
Pagina 24 de 25

Assinado por 1 pessoa: PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO IGUAGU
Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fozdoiguacu.ldoc.com.br/verificacao/03DC-3195-BCA7-0880 e informe o c6digo 03DC-3195-BCA7-0880

=



Camara Municipal de Foz do Iguacu
M ESTADO DO PARANA

19. CLAUSULA DECIMA NONA - DAS ALTERACOES
19.1. Eventuais alteracSes contratuais reger-se-do pela disciplina dos art. 124 a 136 da Lei n.
14.133/2021.

20. CLAUSULA VIGESIMA — DA PUBLICACAO

20.1. A CONTRATANTE providenciara a publicag@o deste contrato no Diario Oficial do Municipio de
Foz do Iguagu, na pagina da Camara Municipal de Foz do Iguagu nos termos do art. 174 da Lei n.
14.133/2021 e no Portal Nacional de Contratacdes Piblicas (PNCP), para fins de garantia a ampla
publicidade.

21. CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DO FORO
21.1. Fica eleito o foro desta cidade de Foz do Iguagu, Estado do Parand, para dirimir toda e qualquer
questdo que derivar deste contrato.

E por estarem justas e acordadas, assinam as partes o presente instrumento, na presenca de duas
testemunhas, que também o subscrevem, para que surtam todos os efeitos juridicos e legais.

Foz do Iguacgu, xx de xxxxx de 2025.

CAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
IGUACU XXXXXXXXXXXXXXXX
Paulo Aparecido de Souza

Testemunhas:
Nome: Nei Schlotefeldt Nome: Elisabete Olmedo
RG: 4.378.129-4 RG: 6.980.822-0
CPF: 784.099.009-63 CPF: 023.127.919-19
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I

FORMULARIO DE CADASTRO
LISTA DE COMPOSICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO COM VINCULO FUNCIONAL OU CONTRATUAL COM A CAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO
IGUACU

ORIENTACOES GERAIS

Esta Concorréncia para contratacio de servi¢os de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda
€ processada e julgada por Comissao Especial de Licitag@o, na forma do art. 10 da Lei Federal n° 12.232/2010, com
excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informagdes apresentadas nos Invélucros n° 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitiaria — Via Nao Identificada) e n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagio) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas, observadas as disposicdes
estabelecidas no Edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do o6rgao
contratante, nem da Comissdo Especial de Licitacdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitdria, com o mesmo poder de decisdo e
expressdo, independente do cargo/funcao exercida no 6rgdo contratante.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso e ndo
devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissio Técnica, externamente ou internamente no Orgio
contratante, antes da publicacdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissio Especial de
Licitagao.

NOME:

NACIONALIDADE:

ESTADO CIVIL:

PROFISSAO

RG:

CPF:

ENDERECO

TELEFONE:
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Eu, , apds a leitura das orientacdes gerais, solicito meu cadastro para participar da lista a partir da qual serdo
escolhidos, mediante sorteio, os integrantes da Subcomissdo Técnica responsdvel pela andlise e julgamento das
propostas técnicas apresentadas no curso da Concorréncia Pdblica n° 001/2025 da Camara Municipal de Foz do
Iguagu, em cumprimento ao que dispde o art. 10 da Lei n® 12.232/2010.

Declaro que cumpro os requisitos necessdrios para, caso seja sorteado(a), integrar a Subcomissdo Técnica desta
licitagd@o, nos termos do art. 10, § 1°, da Lei n°® 12.232/2010, pois ( ) possuo formagdo académica ou ( ) atuo na area
de () comunicagdo, () publicidade ou ( ) marketing e para comprovar declaro estar anexando ao presente formulario
os seguintes documentos:

(especificar os documentos que estdo sendo apresentados, por exemplo, documento oficial com foto — RG, carteira
de habilitagdo, carteira profissional, etc. — diploma de conclusio de curso, curriculo, etc.)

Declaro, ainda, que:

* ndo mantenho nenhum vinculo com qualquer agéncia que participara do certame, nem exerco atividade que
implique a prestacdo de servigos ou a manutencao de relagdo de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha o
interesse na Concorréncia em comento;

* ndo possuo conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro
grau, e que possam ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissdo Técnica;

+ sendo escolhido(a), mediante sorteio, para compor a subcomissao técnica, assumo desde ja o compromisso de:

(i) eximir-me de participar, de qualquer maneira, direta ou indiretamente, inclusive de assistir a transmissao ao vivo
da primeira sessdo publica da licitagdo, em que serdo entregues os invOlucros pelas empresas participantes, bem Q
como me eximo de investigar a identidade dessas proponentes e dos planos de comunicacdo publicitdria por elas <
apresentados;
(ii) permanecer em sala reservada com os demais membros da subcomissdo técnica durante a realizagdo da primeira 5
sessdo publica, conforme as instrugdes da Camara Municipal de Foz do Iguacu, de modo a resguardar o sigilo ¢
necessario quanto a autoria dos planos de comunicacgdo publicitéria;

(iii) sempre atender ao chamado da Camara Municipal de Foz do Iguagu, para reunir-me com os demais integrantes
da subcomissao técnica para realizar os trabalhos inerentes ao julgamento técnico do certame;

(iv) abster-me de exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as
atribui¢des da subcomissdo e com a imparcialidade da andlise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia
em comento;

(v) guardar sigilo sobre as informacdes relativas ao processo licitatério, até sua divulgaciao ao publico e de ndo me
utilizar de informacdes as quais tenha acesso em razdo do exercicio das minhas atividades, de modo a obter, para
mim ou para outrem, vantagem de qualquer natureza; i

E FOZ DO IGUAC

NICIPAL

PRESIDENTE DA CAMAR.
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* estou ciente de que serei responsabilizado, administrativa e criminalmente na forma da lei, por eventuais a¢des ou
omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatério, nos termos do Capitulo II-B do Decreto-Lei n°
2.848/1940 (Cédigo Penal), no que couber.

Por ser expressdo da verdade, firmo a presente declaracio.

Local, data

(Assinatura)
(Nome completo)
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FORMULARIO DE CADASTRO
LISTA DE COMPOSICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO SEM VINCULO FUNCIONAL OU CONTRATUAL COM A CAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO
IGUACU

ORIENTACOES GERAIS

Esta Concorréncia para contratacio de servi¢os de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda
€ processada e julgada por Comissao Especial de Licitag@o, na forma do art. 10 da Lei Federal n° 12.232/2010, com
excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informagdes apresentadas nos Invélucros n° 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitiaria — Via Nao Identificada) e n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagio) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas, observadas as disposicdes
estabelecidas no Edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do o6rgao
contratante, nem da Comissdo Especial de Licitacdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitdria, com o mesmo poder de decisdo e
expressdo, independente do cargo/funcao exercida no 6rgdo contratante.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso e ndo
devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissio Técnica, externamente ou internamente no Orgio
contratante, antes da publicacdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissio Especial de
Licitagao.

NOME:

NACIONALIDADE:

ESTADO CIVIL:

PROFISSAO

RG:

CPF:

ENDERECO

TELEFONE:
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Eu, , apds a leitura das orientacdes gerais, solicito meu cadastro para participar da lista a partir da qual serdo
escolhidos, mediante sorteio, os integrantes da Subcomissdo Técnica responsdvel pela andlise e julgamento das
propostas técnicas apresentadas no curso da Concorréncia Pdblica n° 001/2025 da Camara Municipal de Foz do
Iguagu, em cumprimento ao que dispde o art. 10 da Lei n® 12.232/2010.

Declaro que cumpro os requisitos necessdrios para, caso seja sorteado(a), integrar a Subcomissdo Técnica desta
licitagd@o, nos termos do art. 10, § 1°, da Lei n°® 12.232/2010, pois ( ) possuo formagdo académica ou ( ) atuo na area
de () comunicagdo, () publicidade ou ( ) marketing e para comprovar declaro estar anexando ao presente formulario
os seguintes documentos:

(especificar os documentos que estdo sendo apresentados, por exemplo, documento oficial com foto — RG, carteira
de habilitagdo, carteira profissional, etc. — diploma de conclusio de curso, curriculo, etc.)

Declaro, ainda, que:

* ndo mantenho nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Camara Municipal de Foz do
Iguagu;

* ndo mantenho nenhum vinculo com qualquer agéncia que participara do certame, nem exerco atividade que
implique a prestacdo de servicos ou a manutencdo de relacdo de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha
interesse na Concorréncia em comento;

* ndo possuo conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro
grau, e que possam ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissdo Técnica;

» sendo escolhido(a), mediante sorteio, para compor a subcomissdo técnica, assumo desde ja o compromisso de:

(i) eximir-me de participar, de qualquer maneira, direta ou indiretamente, inclusive de assistir a transmissao ao vivo
da primeira sessdo publica da licitagdo, em que serdo entregues os invOlucros pelas empresas participantes, bem
como me eximo de investigar a identidade dessas proponentes e dos planos de comunicac¢do publicitaria por elas
apresentados;

(ii) permanecer em sala reservada com os demais membros da subcomissdo técnica durante a realizacdo da primeira
sessdo publica, conforme as instru¢cdes da Camara Municipal de Foz do Iguagu, de modo a resguardar o sigilo:
necessario quanto a autoria dos planos de comunicacgdo publicitéria;

(iii) sempre atender ao chamado da Camara Municipal de Foz do Iguagu, para reunir-me com os demais integrantes
da subcomissdo técnica para realizar os trabalhos inerentes ao julgamento técnico do certame;

(iv) abster-me de exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as
atribui¢des da subcomissdo e com a imparcialidade da andlise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia
em comento;

(v) guardar sigilo sobre as informagdes relativas ao processo licitatério, até sua divulgagdo ao piblico e de ndo me
utilizar de informacdes as quais tenha acesso em razdo do exercicio das minhas atividades, de modo a obter, para
mim ou para outrem, vantagem de qualquer natureza;

Travessa Oscar Muxfeldt, n® 81 - Centro - Foz do Iguagu/PR - 85.851-490 - Telefone (45) 3521-8100

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fozdoiguacu.ldoc.com.br/verificacao/03DC-3195-BCA7-0880 e informe o c6digo 03DC-3195-BCA7-0880

Assinado por 1 pessoa: PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE FOZ DO IGUAGU

—
¥



Camara Municipal de Foz do Iguacgu

ESTADO DO PARANA

FOZ DO IGUAGU
> paranA | [(BRASILZ

* estou ciente de que serei responsabilizado, administrativa e criminalmente na forma da lei, por eventuais acdes ou
omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatério, nos termos do Capitulo II-B do Decreto-Lei n°
2.848/1940 (Cédigo Penal), no que couber.

Por ser expressdo da verdade, firmo a presente declaracio.

Local, data

(Assinatura)
(Nome completo)
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